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Kein Abladeplatz fiir Sensationen
und Katastrophen

Kinder als Nachrichten-Kunden miis-
sen ernst genommen werden. Thnen
konnen weder eine Kopie der Er-
wachsenen-Nachrichten noch kinder-
tiimelnde A uskiinfte serviert werden.
Kindlichen Fragen und Sorgen
Gehior zu verschaffen, wird von
Nachrichtenprogrammen fiir  sie
ebenso gefordert wie ErkLirungslei-
stungen, warum etwas so ist, wie es
ist. Helfen Fernsehnachrichten fiir
Kinder, ihre Lebenswelt zu deuten?

L. Einige Hinweise zur »Ge-
schichte« der Kinder-Nach-
richtenprogramme

nfang der 70er Jahre begann
Ain der ARD die Diskussion

dariiber, ob und wie ein
Nachrichtenprogramm fiir die 9- bis
13jdhrigen = eingerichtet  werden
konnte (Mattusch 1991). Ausgangs-
punkt der Diskussion, die dann auch
im ZDF aufgenommen wurde, war
der Tatbestand, daB sich eine groBe
Gruppe der 9- bis 13jdhrigen regel-
méBig die nachmittéiglichen Nach-
richtenprogramme fiir Erwachsene
anschaute. Das provozierte die
Frage, ob nicht auch im Programm
offentlich-rechtlicher Anstalten Platz
sein miisse fiir eine spezifische Kin-
der-Nachrichtensendung.

Inlkiindische Programme

Heute konzentriert sich die wissen-
schaftliche Auseinandersetzung um
inldndische Kinder-Nachrichtenpro-
gramme im wesentlichen auf das
ZDF-Projekt »logo — Neues von hier
und anderswo«. Die 8- bis 10miniitige
»logo«-Sendung, adressiert an die
Gruppe der 9- bis 13jdhrigen und
dhnlich konzipiert wie das ORF-Pro-
gramm »Mini-ZiB«, wird seit Anfang
1988 viermal pro Woche ausgestrahlt
(Wellershoff; Ammermann; Miiller
1991). »logo« kann als Fortsetzung

der Kinder-Nachrichtenprogramme
verstanden werden, die in den ver-
gangenen Jahren von ARD und ZDF
eingerichtet wurden. Diese Pro-
gramme haben - aufgrund tatséchli-
cher oder angeblicher personal-, fi-
nanz- und organisationspolitischer
Sachzwinge — jeweils nur eine kurze
Existenzfrist gehabt. Das gilt fiir die
»Nachrichten des Monats« 1970 vom
HR; die »ARD-Nachmittags-Tages-
schau fiir Kinder«/1971; das Pro-
gramm »Durchblick«/1976-1979 von
SDR, SWF und SR; die »Nachrichten
fiir Kinder« am »Tag der Kinder im
ZDF«/1981; und die Sendung »Dran
— Nachrichten fiir Kinder«/1981 vom
SFB (Jensen; Rogge 1979, Wosnitza
1982, Schmidbauer 1985, Hagen-
meier 1988, Mattusch 1991).

Auslindische Programme

Die ARD/ZDF-Diskussion hat sich
nachdriicklich an Kinder-Nachrich-
tenprogrammen orientiert, die in Da-
nemark, England, Holland, Norwe-
gen, Schweden, Australien und USA
konzipiert und realisiert worden sind.
Es waren Programme — zum Teil wer-
den sie noch heute ausgéstrahlt — wie
die »Kindernachrichten«</Dénisches
Radio, John Cravens »News-
round«/BBC, das »Jeugdjournaal«/
Niederldndisches Fernsehen, die
»Monatsrevue«/Norwegisches Fern-
sehen, das » Barnjournalen«/Schwedi-
sches Fernsehen, »Behind the
News«/Australian Broadcasting
Commission, »In the News«(Colum-
bia Broadcasting System/CBS und
»Kid’s News«/Manhattan Cable Tele-
vision (Wosnitza 1982).

Schluifolgerungen

An den Erfahrungen, die mit den ge-
nanntén Sendungen gemacht worden
sind, kann auch die Produktion eines
aktuellen  Kinder-Nachrichtenpro-
gramms nicht vorbeigehen. Sie hat

sich vor allem den folgenden Proble-

men zu stellen (Barnes 1979, Craven

1987, Dielessen 1989):

@ der Ubertragbarkeit oder Nicht-
Ubertragbarkeit von Kriterien, die
fiir Erwachsenen-Nachrichtenpro-
gramme verbindlich sind (»Objek-
tivitdt«, »Vollstindigkeit«, »Ak-
tualitdt«), auf Nachrichtenpro-
gramme fiir Kinder;

o dem Verhiltnis von Faktenliefe-
rung und anleitend-orientierender
BewuBtseinsbildung;

o dem moglichen Spektrum von The-
men und Inhalten, die Kindern an-
geboten werden kénnen (und miis-
sen);

o den formalen Merkmalen des Pro-
gramms, die iiber das Format, die
Bild- und Wortsprache und die
Présentationsart des Angebots ent-
scheiden;

@ der Moglichkeit, die Kinder nicht
nur den Status der Konsumenten,
sondern auch den der Produzenten
einnehmen zu lassen, indem sie in
die Programmgestaltung und -rea-
lisation integriert werden;

o der finanziellen und personalen
Ausstattung sowie der Einbindung
in den (nachrichten-)organisatori-
schen Zusammenhang der jeweili-
gen Anstalt.

IL. Konzeptionelle Uberle-
gungen zu Kinder-Nachrich-
tenprogrammen

Eine Nachrichtensendung lohnt sich
erst fiir Kinder, die die »Phase der
konkreten Operation« hinter sich ha-
ben und anfangen, »abstrakt zu den-
ken« (Mintefering 1976, S. 1). Sie
sind dann imstande, den fiir »Schlag-
zeilen-Nachrichten« typischen »ho-
hen Abstraktionsgrad« (Hagenmaier
1988, S. 2) zu bewiltigen. Als soge-
nanntes Zielpublikum kommt dem-
nach die Altersgruppe der 9- bis
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13jahrigen in Frage - wobei die
Spannweite zwischen den 9- und den
13jdhrigen aufgrund der unterschied-
lichen kognitiven, emotiven und so-
zial-moralischen Ausstattung nicht
zu iibersehen ist.

Dementsprechend miissen die Kin-
der als Nachrichten-Kunden »ernst
genommen« (Miiller T 1989, S. 144)
und diirfen nicht als Abladeplatz fiir
Sensationen und Katastrophen be-
trachtet werden (Wright; Kunkel; Pi-
non; Huston 1989). Den Kindern
konnen weder eine Kopie der Er-
wachsenen-Nachrichten noch kinder-
tiimelnde Auskiinfte serviert werden
(Miiller IT 1990). Zudem ist den Kin-
dern zu zeigen, woher die Nachrich-
ten kommen, wie sie produziert bzw.
ausgewihlt werden und warum sie
dieses thematisieren und jenes nicht.

Insofern ist eine wesentliche
Aufgabe von Nachrichten
fiir Kinder, deren »Fragen

und Sorgen ... Gehor
zu verschaffen«

Vor allem sollen die Kinder Zugang
zu Themen finden, die fiir sie sowohl
in rdumlich-lokaler wie in zeitlicher
Hinsicht tiberblickbar sind, die also
»mit (ihrer) Lebenswelt . . . zu tun ha-
ben« (Begleitforschung 1989, S. 437)
und an deren Gestaltung sie — zumin-
dest prinzipiell — mitwirken kénnen
(Dielessen 1989, Czirr; Ferenz 1991).
Insofern ist eine wesentliche Auf-
gabe von Nachrichten fiir Kinder, de-
ren »Fragen und Sorgen . .. Gehor zu
verschaffen« und ihnen nicht nur zu
erkldaren, warum etwas so ist, wie es
ist, sondern ihnen auch vorzufiihren,
»was Kinder . . . zur Verbesserung. . .
schon tun konnen« (Miiller I 1989, S.
145). Dabei ist zu bedenken, daB »Ezr-
klarungsleistungen ... immer mit
Werten verbunden (sind)«, »Ereig-
nisse . . . nach bestimmten WertmaR-
stiben beurteilt und in gréBere Zu-
sammenhédnge eingefiigt (werden)«
(Hagenmaier 1988, S. 2). Da solche
MaBstidbe und Zusammenhénge von
den Kindern noch zu lernen sind,
miissen sich die Erklarungsleistungen
sowohl auf das betreffende Thema
wie auf kognitive, emotionale und so-

zial-moralische Entwicklung und da-
mit auf die Entwicklung der Kinder
zu Ich-Identitdt und sozialer Integra-
tion beziehen.

DaB den Kindern »ihr« Nachrichten-
programm zudem Spaf3 machen soll,
ist in den konzeptionellen Uberle-
gungen durchweg als selbstverstind-
liche Beigabe impliziert (Begleitfor-
schung 1989, Dielessen 1989, Miiller I
1989).

Programminhalte

In den meisten Konzeptionen, die
zum Thema »Kinder-Nachrichten«
vorliegen, wird dafiir plddiert, die
Nachrichtensendung méglichst tég-
lich auszustrahlen und eine Zeit-
spanne von 10 bis 12 Minuten nicht
zu iiberschreiten. Letzteres ergibt
eine effektive »Nachrichtenvermitt-
lungszeit« von 7 bzw. 8 Minuten pro
Sendung, in die 3 bis 5 Kurzberichte
hineinpassen. Diese zeitliche und in-
haltliche Beschriankung ist abgestellt
auf die in Tests ermittelten Rezepti-
ons- und Verarbeitungsmoglichkei-
ten der Kinder (Hagenmaier 1988).
Die Inhalte selber sollen als Mixtur
angeboten werden, die eine Balance
zwischen »den subjektiven Interessen
der Kinder und den objektiven Infor-
mationsnotwendigkeiten« (Wosnitza
1982, S. 190) herstellt, ». . . wichtig ist
die Themenmischung innerhalb der
einzelnen Sendungen. Es sollen . . .
ein Thema aus der Welt der Nach-
richten enthalten sein, daneben ein
Thema aus dem Erfahrungsbereich
der Kinder und eines zum Entspan-
nen« (Begleitforschung 1989, S. 437,
Cameron; Schleuder; Thorson 1991).
Mit einer solchen Mischung soll er-
stens auf die Heterogenitit des Kin-
derpublikums - 9jdhrige hier,
13jdhrige da — geantwortet, zweitens
die Aufmerksamkeit geweckt und
drittens die Bereitschaft gefordert
werden, die angebotene Information
verstehen zu wollen.

Wie der Zeitrahmen der Sendung
wird auch der Modus zur Auswahl
der prasentierten Inhalte aus der be-
grenzten Aufnahmekapazitit der
Kinder abgeleitet. Demnach konnen
nur ein kleiner Ausschnitt aus dem
Nachrichtengeschehen und daraus
wiederum nur einzelne Komplexe

TELEVIZION  6/1993/1

beriicksichtigt werden. Als Auswahl-
kriterium wird durchweg das (von
der jeweiligen Redaktion zumeist
vermutete) Interesse der Kinder be-
nutzt. Letzteres wird allerdings nicht
in dem Sinne verstanden, daf} allein
Themen aus der Lebenswelt der Kin-
der aufzugreifen sind. Man besteht je-
doch immer wieder darauf, bei The-
men, die der kindlichen Lebenswelt
fern, aber dennoch fiir die Kinder
wissenswert sind, einen Zugang zu
finden, der dem Erfahrungshorizont
der Kinder entspricht (Winterhoff-
Spurk 1990).

Sprache, Prisentationsformen
Die Programmform soll »von der
Darstellbarkeit einer Information ab-
hiingen« und stets auf »bessere Ver-
stéandlichkeit« (Wosnitza1982, S.190)
gerichtet sein. Die Bildaussage hat
einfach, konkret und angemessen zu
sein; der Text mufl das Bild anspre-
chen und Erkldrungen gebern; eine
Text-Bild-Schere ist zu vermeiden;
Text und Bild sind so aufeinander zu
beziehen, daB sie als optisch-verbale
Einheit das Optimum an Verstand-
lichkeit bewirken. .
Als spezifische Regeln werden aufge-
stellt (Begleitforschung 1989):
® komplexe und abstrakte Sachver-
_halte mit Hilfe von Grafik und
Trickelementen durchschaubar zu
machen,;
® intensiv mit Reportagen zu operie-
ren, die konkret und konsequent
auf die kindliche Perspektive bezo-
gen sind,;
® dialogische Handlungselemente in
die Sendung einzufiigen, die vor al-
lem bei der Schilderung von Kon-
troversen die unterschiedlichen
Standpunkte offenlegen kdnnen;
® statt »Bildteppichen« ruhige Bild-
folgen anzubieten.
Besonders betont wird das Thema
»Sprache«. Jedes im Programm
geduBlerte Wort mufl »understand-
able« (Dielessen 1989, S. 21) sein.
Die Satzkonstruktionen sollen iiber-
fordernde Komplexitit vermeiden.
Satzbau und Vokabular haben sich
konsequent am Sprachgebrauch der
Kinder zu orientieren. Fremdworter
miissen sofort verdeutlicht werden.
Insgesamt ist eine »Sprechsprache«
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zu praktizieren, die »auch eine >Spra-
che zum Horen< ist« (Begleitfor-
schung 1989, S. 438).

Als didaktisch vorteilhaftes Form-
mittel wird »die Personalisierung der
Sendung durch einen bzw. zwei Mo-
deratoren« empfohlen (Wosnitza
1982, S. 190). Die Moderatoren sol-
len als vertrauenswiirdige » Anwélte«
fungieren, die die emotionale Stabili-
sierung der Kinder und deren Identi-
fikation mit dem Programm bewir-
ken. Auch auf die Studioeinrichtung
ist zu achten: Sie soll gleichermafBen
Sachlichkeit und Lockerheit, Ernst-
haftigkeit und angstnehmende, die
Zuwendung férdernde Emotionalitit
ausstrahlen (Winterhoff-Spurk 1990).

IIL. Kinder und Nachrichten-
programme fiir Erwachsene

In den Untersuchungen der Nut-
zungs- und Akzeptanzvoraussetzun-
gen, auf die die Erwachsenen-Nach-
richtenprogramme bei Kindern tref-
fen, ist festgestellt worden,

o daBl die Gruppe der Kinder, die
sich relativ regelm#Big die Er-
wachsenen-Nachrichten anschauen,
erheblich ist; )

@ und daB bei den Kindern das Inter-
esse an Nachrichtenthemen;
die Kriterien dafiir, was eine Nach-
richt ist und wie sie sein soll;
sowie die Art, mit Nachrichten um-
zugehen,
deutlich durch jhren Bezug zu den
Erwachsenen-Nachrichten geprigt
werden.

Kinder nutzen Erwachsenen-Nach-
richten

Eine Sonderanalyse von GFK-MeB-
daten (GFK 1987) hat ergeben, da3
die durchschnittliche werktéigliche
Sehbeteiligung der 8- bis 13jahrigen
bei den ARD/ZDF-Nachmittags-
nachrichten zwischen 3 und 4%, bei
19-Uhr-»Heute« 7% und bei der
20-Uhr-»Tagesschau« 8% betrigt.
Selbst das »Heute Journal« (21.45
Uhr) und die »Tagesthemen« (22.30
Uhr) werden noch von rund 2% gese-
hen. Dartiber hinaus wurde in der
Sonderanalyse fiir einen sogenannten

»Mustertag« festgestellt, daB iiber
20% der 8- bis 13jdhrigen von den
acht, an diesem Tag ausgestrahlten
Nachrichtenprogrammen  erreicht
werden. (In den USA zihlen 15%
der 8- bis 13jdhrigen regelmiBig und
iiber 30% héufig zum Publikum der
Erwachsenen-Nachrichten = [Drew;
Reese 1984, Drew; Reeves 1981,
Huth 1979].)

AnldBlich einer Untersuchung, die
die ZDF-Medienforschung bei 650 9-
bis 15jahrigen vornahm (Begleitfor-
schung 1989), stellte sich erstens eine
weitgehende Ubereinstimmung mit
den GFK-Ergebnissen heraus und er-
gaben sich zweitens einige Anhalts-
punkte fiir die mogliche Akzeptanz
eines Kinder-Nachrichtenprogramms
durch Kinder. Ermittelt wurden nim-
lich vier Typen von (kindlichen)
»Nutzern« bzw. »Nicht-Nutzern« von
(Erwachsenen-)Nachrichten: Typ a —
seltene Nutzung von Fernsehnach-
richten, kein Interesse an speziellen
Kinder-Nachrichtensendungen (25%);
Typ b - tiefgehende Bindung an Er-
wachsenen-Nachrichten, geringes In-
teresse an  Kinder-Nachrichten-
sendungen (20% ); Typ ¢ — Distanz zu
Erwachsenen-Nachrichten, spezielle
Erwartungen an Kinder-Nachrich-
tensendungen (30%); Typ d - inten-
sive Nutzung der Erwachsenen-
Nachrichten, gesteigertes Interesse
an  Kinder-Nachrichtensendungen
(25%). Hieraus ergibt sich, daB ver-
mutlich die Typen ¢ und d das Ziel-
publikum - eines Nachrichtenpro-
gramms fiir Kinder enthalten - ein
Publikum, das teils aus »Nachrichten-
Anféangernc, teils aus Kindern mit ei-
ner mehr oder minder ausgeprigten
»Kompetenz ... fiir die Rezeption
und das Versténdnis von Nachrichten-
sendungen« (Begleitforschung 1989,
S. 439) besteht.

Verstehen Kinder Nachrichten-
programme fiir Erwachsene?

Zur Beantwortung der Frage wurden
in der zuvor genannten Untersu-
chung drei »Indikator-Komplexe«
(Begleitforschung 1989, S. 439) ent-
wickelt. Gefragt wurden die Kinder
nach ihrer Zeitungs- und Zeitschrif-
tenlektiire, ihren Themen-Interessen
und ihrem Nachrichtenwissen.
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e Von den interviewten 650 9- bis
15jahrigen bekunden 30%, daB sie
regelméBig eine Tageszeitung le-
sen; 10% der Zeitungsleser wid-
men sich dabei der Bild-Zeitung.
3% der Befragten geben an, daB sie
regelmdBig eine aktuelle Zeit-
schrift lesen. Die Bild-Zeitungsle-
ser weisen die extensivste, die Le-
ser der aktuellen Zeitschriften eine
eher unterdurchschnittliche Fern-
sehnutzung auf.

@ Die Analyse der Themen-Interes-
sen laBt erkennen: 50% der Befrag-
ten nehmen aktuelle politische
Vorginge und andere gesellschaft-
liche Ereignisse so wahr,da8 sie sie
spontan thematisieren konnen.

® Zu den einzelnen Indikatoren, mit
denen der Bereich »Nachrichten-
wissen« konkretisiert wird (Be-
kanntheit von Politikern, geogra-
phische Kenntnisse, Bedeutung
von Abkiirzungen usw.), geben
30% der Befragten die korrekten
Antworten. Die Korrelation zwi-
schen dem hier gemessenen Nach-
richtenwissen und der Intensitit
der Fernsehnachrichten-Nutzung
war dabei so hoch, daB die Vermu-
tung, die Nachrichten triigen zum
Erwerb einer Nachrichten-Kompe-
tenz der Kinder wesentlich bei, zu-
mindest nicht unberechtigt zu sein
scheint (Cairns 1990).

Ob das, was hier als Kompetenz ein-

gefangen worden ist, tatséchlich eine

solche darstellt, diirfte allerdings
fraglich sein. Schaut man sich einer-
seits Form und Inhalt der Erwachse-
nen-Nachrichten (Brand; Ruhrmann

1991), andererseits die Schwierigkei-

ten an, die eben diese Erwachsenen

beim Umgang mit Fernsehnachrich-
ten haben (Brosius I1I 1991, Brosius;

Kepplinger 1990), wird deutlich:

Kompetenzerwerb auf seiten der

Kinder diirfte zunéchst dadurch weit-

gehend verhindert werden, daB die

Erwachsenen-Nachrichten mit Hin-

dernissen gespickt sind, die die Kin-

der wohl kaum iiberwinden kénnen

(Ruhrmann 1991). Zu nennen sind

insbesondere: »der Ablaufzwang des

Mediums, der schnelle Wechsel un-

zusammenhingender Einzelmeldun- .

gen, das schwierige Vokabular und

die komplizierte Sprachstruktur, die
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inhaltliche Schere zwischen Text und
Bild sowie der Bildungsanspruch,
den die Nachrichten an den Rezipi-
enten stellen« (Huth 1979, S. 146).

Des weiteren steht einem Kompe-

tenzerwerb entgegen, daf die Er-
wachsenen-Nachrichten das Kurz-
zeitgedéchtnis der Kinder, das bei 7-
bis 8jdhrigen drei (bei Erwachsenen
sechs) Sekunden betrégt, erheblich
iberfordern. Dazu kommt: In den
Erwachsenen-Nachrichten kann we-
der darauf Riicksicht genommen
werden, daB sich die Kinder, zumin-
dest bis zum 11. Lebensjahr, auBeror-
dentlich schwer darin tun, die logi-
schen Konsequenzen von Aussagen
und insbesondere ihre Zusammen-
hiange ohne Hintergrundinformation
zu erkennen. Noch kann darauf ge-
achtet werden, da den Kindern —
entwicklungsbedingt — das kognitive,
affektive und sozial-moralische Ver-
mogen fehlt, in die die Nachrichten
eingeordnet und mit deren Hilfe sie
interpretativ.  verarbeitet werden
(Brosius 11 1990).

Was ist bei Nachrichtenprogrammen
zu beachten, die Kinder verstehen
sollen?

Aus den zuletzt gegebenen Hinwei-

sen folgt, daB nationale und interna-

tionale Politik wohl nur mit einem

Programm Kindern nahezubringen

ist, das sich an deren Sozialisations-

bedingungen und -moglichkeiten ori-
entiert.

e Im Hinblick auf die kognitiven
Fahigkeiten der Kinder heif3t das,
daB ein soiches Nachrichtenpro-
gramm fiir Kinder, wenn es an die
Gruppe der 9- bis 13jdhrigen adres-
siert werden soll, die der Gruppe
zugehorige Entwicklungsebene zu
beriicksichtigen hat (Piaget 1972,
Sturm 1973). Auf dieser Ebene
vollzieht sich - fiir die 9- bis
10jahrigen — der Ubergang von der
Stufe der konkreten zu der der for-
mal-abstrakten Operationen und —
fiir die 11- bis 13jahrigen - die weit-
gehende Entfaltung eben dieser
formal-abstrakten =~ Operationen.
Demnach sind die 9- bis 10jdhrigen
in ihrer kognitiven Entwicklung
einerseits noch an Konkret-Gege-
benes, Konkret-Vorstellbares und

damit an anschauliche Operatio-
nen gebunden, andererseits aber
schon auf dem Wege, diese Opera-
tionen durch formal-abstrakte Ver-
fahren zu ergénzen. Dagegen prak-
tizieren die 11- bis 13jdhrigen zu-
~nehmend solche formal-abstrakten
Operationen, die sich von den kon-
kreten Vorgaben losen und die
Kinder zu ganzheits-, teil- und kau-
salanalytischem sowie hypothe-
tisch-deduktivem (logisch-mathe-
matischem) Denken befdhigen.

@ Im Hinblick auf die emotive Struk-
tur der Kinder, durch die einerseits
die Ausbildung von deren kogniti-
ven Fihigkeiten auch geprégt wird,
gilt vor allem zweierlei: erstens das
aufzunehmen, was sie sich und der
Welt an Empfindungen entgegen-
bringen, und insbesondere das, was
sie #ngstigt und schockiert; und
zweitens konsequent zu beachten,
daB die Kinder in dem, was sie als
»richtig« erkannt zu haben glau-
ben, nicht verunsichert werden
mochten. Dementsprechend ist das
(oft extreme) Verlangen der Kin-
der nach Themen zu werten, die ei-
nen unmittelbaren Bezug zu ihrer
Erfahrung und ihren Denk- und
Handlungsfdhigkeiten haben. Daf3
diesem Verlangen der Kinder auch
kritisch begegnet werden muf3 und
ihm nicht das geopfert werden
kann, was im Sinne der Entwick-
lung der Kinder gerade an Uber-
schreitung der »unmittelbaren« Le-
benswelt zu leisten ist, stellt einen
wesentlichen Punkt im informie-
renden »Umgang« mit den Kin-
dern dar.

e Im Hinblick auf die sozial-morali-
sche Dimension der kindlichen
Entwicklung ist zu bedenken, dafl
den Kindern, in dem, was ihnen in-
formativ vermittelt wird, auch fiir
sie nachvollziechbare, von ihnen
realisierbare Handlungsbeziige
und diese legitimierende WertmasB-
stibe nahegebracht werden. Zu
vermeiden ist, daB den Kindern nur
etwas informierend oder unterhal-
tend vorgefiihrt wird — die Prisen-
tation von und die Auseinanderset-
zung mit Formen eigenen Engage-
ments aber ausgeklammert blei-
ben.
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IV. Zur Gestaltung der
Kinder-Nachrichtenpro-
gramme

Bisher liegt in Deutschland offen-
sichtlich nur eine ausfiihrliche Studie
vor, in der Nachrichtenprogramme
fir Kinder unter produktanalyti-
schen Gesichtspunkten betrachtet
werden: die Form- und Inhaltsana-
lyse des  ZDF-Nachrichtenpro-
gramms »logo« (Begleitforschung
1989). In den folgenden Abschnitten
wird daher beispielhaft auf diese Un-
tersuchung eingegangen. Das laft
sich insofern rechtfertigen, als die
wenigen Hinweise zu anderen Nach-
richtenprogrammen - »Barnjourna-
len«, »Het Jeugdjournaal<, »News-
roundx, »Behind the News«, »In the
News« — dhnliche inhaltliche und for-
male Tendenzen vermuten lassen
(Wosnitza 1982, Barnes 1979, Bourne
1986, Craven 1987, Dielessen 1989).

Die Themen, ihre Gewichtung und
ihre Mischung

Zieht man die Ergebnisse der »logo«-
Programmanalyse heran, ist festzu-
stellen, daB die Themen aus der na-
tionalen und internationalen Politik
in den Sendungen dominieren, ge-
folgt von Beitrdgen zu Natur und
Umwelt und zu Kinder- und Jugend-
situationen. Solchen Meldungen
schlieBen sich dann die Kuriosa, das
»nicht-alltdgliche Vermischte« an.
Der Unterscheid zu den Erwachse-
nen-Nachrichten dokumentiert sich
nach der Produktanalyse darin, daf
aus den genannten Ereignissen er-
stens »eine Mischung von ernsten,
schwierigen Themen mit weniger an-
spruchsvollen, unterhaltenden Bei-
trigen« zustande kommt und zwei-
tens vorwiegend »kinder- und ju-
gendspezifische Themen« —ausge-
wihlt werden (Begleitforschung
1989, S. 442). Letzteres zeigt sich —
nach Meinung der Begleitforschungs-
gruppe - in den Sendungen vor allem
darin, in welchem AusmaB die Kin-
der mit eigenen Aktivitdten préasen-

tiert werden und/oder sich zu The-

men &uBern: In rund 60% der unter-
suchten »logo«-Beitrige kommen
Kinder und Jugendliche vor, in einem
Drittel der Beitrdge konnen sie sich
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duBern. Den stirksten Bezug zur Le-
benswelt der Kinder haben die
Beitrige zu Schule und Kinderinsti-
tutionen. Zu diesen Bereichen koén-
nen sich die Kinder auch am ausgie-
bigsten #duBern. Deutlich seltener
nehmen die Kinder zu politischen
und Umwelt-Fragen Stellung.

DaB die »logo«-Analyse mit der Nen-
nung der Themen, dem Verweis auf
die Themenmischung und der Be-
schreibung des Bezugs zu den Kin-
dern noch nicht viel iiber die tatséch-
liche thematische Qualitit und ihre
Verkniipfung mit der Alltagswelt der
Kinder und deren Entwicklungsstand
offenbart, liegt auf der Hand. Vor al-
lem bleibt die wichtige Frage unbe-
antwortet, ob und wie sich das
»logo«-Programm — trotz sinnvoll be-
griindeter Themenauswahl, Themen-
mischung und Beziehung zur kindli-
chen Lebenswelt — tatsédchlich struk-
turell, also im Hinblick auf die kind-
gemiBe kognitive, emotive und so-
zial-moralische »Organisierung« des
jeweiligen Themas, von den Erwach-
senen-Nachrichten  unterscheidet.
Unbeantwortet bleibt damit eben-
falls, in welchem MaBe sich bei der
Realisierung des »logo«-Programms
hinterriicks erhebliche Angleichun-
gen seiner Sendungen an die etablier-
ten Muster der Erwachsenen-Nach-
richten durchsetzen und dadurch
viele gute Vorsitze zunichte machen
— und zwar schlicht aufgrund der en-
gen »materialen« und institutionellen
Verbindung der Kinder- mit der
Nachrichtenredaktion (Hagenmaier
1988, Miintefering 1976). DaB dem
so sein kann, ist in einer Pilotstudie
zum Kinder-Nachrichtenprogramm
»Newsround«/BBC ermittelt worden
(Bourne 1986). Auch bei diesem Pro-
gramm gab es am Angebot der The-
men — betrachtet unter dem Aspekt
ihrer informatorischen »Wertigkeit«
- wenig auszusetzen. Dennoch zeigte
sich, daB »Newsround« zumeist
nichts anderes brachte als auf Kiirze
getrimmte Erwachsenen-Nachrich-
ten.

Bild, Text, Sprache und Moderation

In den »logo«-Sendungen, die jeweils
drei Beitrige (zwei »schwere«, einen
»leichten«), die Wetterkarte und ei-

nen »lustigen« Abspann enthalten,
werden nahezu alle Programmteile
mit Bildmaterial illustriert. Vom Mo-
derator, von der Moderatorin, die die
Sendung »zusammenhalten«, werden
nur wenige Meldungen vorgelesen
— allerdings immer mit Unterstiitzung
durch Inserts. Die Illustrationen er-
folgen durch Filmberichte mit relativ
langsamem Schnitt-Tempo, Einzel-
grafiken und animierten Grafikdar-
stellungen (Foote 1990). Letztere
werden in fast 15% der Beitrige ein-
geblendet und als »Erklirstiicke«
(Begleitforschung 1989, S. 442) be-
zeichnet; ein ebenso groBer Anteil
von Beitriagen ist mit Einzelgrafiken
ausgestattet. Die animierten Grafik-
darstellungen dienen zumeist der
Verdeutlichung von Hintergrundin-
formationen, bei denen auf eine wei-
testgehende Ubereinstimmung von
Bild und Text zu achten ist. Obwohl
nach dem Selbstverstindnis der
»logo«-Redaktion das Aufklappen
einer Bild/Text-»Schere« nicht nur in
solchem Kontext, sondern, wenn
moglich, an jeder Stelle des Pro-
gramms zu vermeiden ist, konnte
dennoch in 7% der Beitrige eine
Bild/Text-»Schere« ermittelt werden.
Die Analyse der sprachlichen Ver-
stindlichkeit der »logo«-Sendungen
richtete sich gezielt auf die Satzkon-
struktionen und den Umgang mit
Fremdwortern, Abkiirzungen und
Begriffen. Von den“Begleitforschern
wurde besonders hervorgehoben, wie
solche Ausdriicke in den Sendungen
erkldrt werden und welche sprachli-
che Verstédndlichkeit das Programm
insgesamt kennzeichnet.

V. Der Umgang der Kinder
mit Kinder-Nachrichtenpro-
grammen

Da fiir die hiesigen Verhiltnisse vor
allem Ergebnisse zu in Deutschland
produzierten Sendungen bedeutsam
sind, wird auch im folgenden wie-
derum besonderes Gewicht auf die
Resultate der Akzeptanz- und Ver-
stédndnistests einerseits und der Wir-
kungs-Panelstudie andererseits ge-
legt, die im Rahmen der »logo«-Ana-
lyse realisiert wurden (Begleitfor-
schung 1989, Neumann-Braun 1991).
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Akzeptanz, Aufmerksamkeit und
Lerneffekte

Die Ergebnisse der »logo«-Begleit-
forschung lassen erkennen, daB das
Nachrichtenprogramm auf eine rela-
tiv groe Akzeptanz stoBt: 95% der
Befragten halten eine Kinder-Nach-
richtensendung fiir wichtig. 60% ha-
ben »logo« in der Pilotphase immer
oder mehrmals pro Woche gesehen,
75% mindestens einmal. 50% geben
»logo« eine gute, 30% eine mittlere
und rund 15% eine schlechtere Be-
wertung. Den »logo«-Daten kann
nicht entnommen werden, ob sich die
befragten Kinder dem Nachrichten-
programm intentional zuwenden
oder es nur deshalb »mitnehmenc,
weil sie an der der »logo«-Sendung
vorausgehenden oder folgenden Sen-
dung interessiert sind (Bourne 1986).
DaB letzteres vor allem bei jiingeren
Kindern (unter 11 Jahren) nahezu
weitgehend der Fall ist und sich erst
mit dem Ubergang zur Jugendphase
grundlegend #ndert, ist bereits des
ofteren erhoben worden (Atkin 1978,
Drew; Reese 1984).

DaB fiir die {iberwiegende Mehrheit
der befragten Kinder wohl eher von
einer intentionalen Beschiftigung
mit den »logo«-Sendungen gespro-
chen werden kann, dokumentiert sich
unter anderem im Grad der Auf-
merksamkeit, mit der den »logo -Sen-
dungen begegnet wird. Im Gegensatz
zur sonst eher schwicheren Bereit-
schaft der Kinder, Aufmerksamkeit
konzentriert aufzuwenden und auf-
rechtzuerhalten (Winterhoff-Spurk
1990), bringt das »logo«-Publikum
dem Programm offenbar eine ausge-
priagte Aufmerksamkeit (»atten-
tiveness«-Chaffee; Schleuder 1983,
S. 102) entgegen - trozt der fiir die
Aufnahmebereitschaft der Kinder
problematischen Ausstrahlungszeit
um 1625 Uhr (Orientierung auf
Schulaufgaben, Spielen, Hobby,
unterhaltendes  Kinderfernsehpro-
gramm — Gunter; Jarrett; Furnham
1983). Zudem praktizieren die Kin-
der neben dem Zuschauen kaum
Sekundértitigkeiten.
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Dabei werden die
(politischen) Beitriige der
Sendungen um so leichter

verstanden, je enger sie sich
dem Alltagsbewuftsein
der Befragten anschliefien

In der »logo«-Untersuchung zeigt
sich, daB vor allem Geschlecht,
Schulart und Schichtdifferenzen fiir
die Akzeptanz ausschlaggebend sind:
Jungen bewerten die (allgemein-,
wirtschafts-, kultur-, technik- und
umwelt-)politischen Beitrige in den
Sendungen besser, kennen die
Beitridge der Sendungen insgesamt
genauer und halten diese auch fir
verstdndlicher als Médchen; Gymna-
siasten haben mit der Verstindlich-
keit der Sendungen keine Probleme,
erinnern den Inhalt der Sendungen
préziser und interessieren sich fiir die
politischen Beitriige stiirker als Real-
und Hauptschiiler. Dabei werden in
allen Schiiler/innengruppen die (poli-
tischen) Beitrdge der Sendungen um
so leichter verstanden, je enger sie
sich dem AlltagsbewuBtsein der Be-
fragten anschlieBen und je deutlicher
und aufs Wesentliche reduziert in ih-
nen die Kausal- und Motivationszu-
sammenhinge sowie die Hinter-
grundinformationen  herauspriipa-
riert werden (Brosius 11 1990, Bourne
1986). Die zuvor erwéihnten animier-
ten Grafikdarstellungen, die grafi-
schen Erklarstiicke erweisen hier of-
fensichtlich ihre besondere Brauch-
barkeit zur Akzentuierung der »Be-
deutsamkeit von Meldungen« (Brosi-
ums I 1990, S. 211). Andererseits
konnte es aber gerade an diesen poli-
tischen Beitrigen liegen, daB das
»logo«-Programm nur mit der Note
»befriedigend« bewertet wird. Die
folgenden Punkte kommen hier mog-
licherweise als Anlésse in Betracht.

Zwar enthélt eine »logo«-Sendung
normalerweise nur zwei politische
Beitrige. Diese sind aber in sich sehr
vielfiltig. Das artikuliert sich insbe-
sondere in einem stindigen Wechsel
zwischen »konkreter Text-Bild-Pri-
sentation« und »abstraktionsfordern-
dem Kommentar« (Sturm 1973, S.
301), in einem Vorgang also, der dem
in den FErwachsenen-Nachrichten

praktizierten Verfahren nicht fern ist
(Hagenmaier 1988; siche die Kritik
an BBC’s »Newsround« in Bourne
1986). Das bringt die zuschauenden
Kinder in eine unlusterzeugende
Lage, da sie sich immer wieder ge-
zwungen sehen, bei schwer verstind-
lichen Text- und Bildfolgen auszu-
steigen und sich mit dem zu begnii-
gen, was sie ohnehin schon wissen.
Die politischen Beitrige weisen eine
erhebliche Bildfiille auf, die ebenfalls
nachdriicklich an die Erwachsenen-
Nachrichten erinnert. Die dabei pri-
sentierten Haupt- und Neben-, Zen-
tral- und Detail-Bildfolgen machen
es den Kindern schwer, die im Hin-
blick auf das geschilderte Ereignis
wirklich bedeutsamen  bildlichen
Hinweise aufzunehmen (Davies;
Berry; Clifford 1985). Das gilt nicht
nur fiir die 9- und 10jdhrigen, die
— entwicklungsbedingt — mit dem Se-
legieren von unwichtigen Detailin-
formationen (noch) betrichtliche
Schwierigkeiten haben und die, ge-
rade weil sie oft verbale Aussagen
(noch) nicht erfassen kénnen, auf die
hauptséchliche Bildinformation an-
gewiesen sind. Es gilt ebenfalls fiir
die dlteren Kinder, die in ihrer
Aufmerksamkeit und durch schon
gezielt vorgenommene Informations-
aufnahme irritiert sind und von einer
zentralen zugunsten einer peripheren
Verarbeitung von Bild (und Text)
abgelenkt werden (Petty; Cacioppo
1988): statt Stérung und Ablenkung
durch Zwischen-Fragen eine solche
durch »Zwischen-Bilder« (Bock
1990, Brosius II 1990, Mundorf;
Drew; Zillmann 1990).

Auch in den Beitriigen verwendete
Bild- und Wortsprache hat offen-
sichtlich ihre Tiicken. Nicht nur, da
einige {iiberlange, fir die Kinder
kaum verfolgbare Sitze und eine Flut
»irrelevanter Bildinformation« (Huth
1979, S. 147) auszumachen sind. Weil
solche Bildinformationen nicht wie-
derholbar sind, verlangen sie erhebli-
che Aufmerksamkeit und Selektions-
fahigkeit wihrend des Sendungsab-
laufs (Bernard; Coldevin 1985). Zu-
dem scheinen die vorgefiihrten und
fir Kinder ungemein erkenntnis-
wichtigen bereits erwidhnten Kausal-
und Motivationszusammenhénge oft
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nicht prizise akzentuiert und damit
eine wesentliche, nachgewiesener-
maflen lernstimulierende »informa-
tion function« (Drew; Reeves 1981,
S. 415) des Beitrags nicht transparent
gemacht zu werden. Es 148t sich des-
halb vermuten, daB aufgrund einer
solchen Prisentation die Lernbereit-
schaft der Kinder nicht gesteigert
wird und in den Kopfen groBtenteils
nur »Fragmente von Ereignissen«
(Findahl; Hoijer 1979, S. 19), aus dem
Zusammenhang und ihrem Hinter-
grund gerissene Einzelheiten zuriick-
bleiben, die die Kinder jetzt zwar
»wissen« — denen sie aber dennoch
verstdndnislos gegeniiberstehen
(Drew; Reese 1984).

Aneignung von Wissen und Formung
des Weltbilds

In der zuvor erwihnten Panel-Studie,
die im Rahmen der »logo«-Untersu-
chung vorgenommen wurde, ist ins-
besondere der Frage nachgegangen
worden, ob und wie die Rezeption
von Kinderfernsehnachrichten zur
Aneigung von Wissen und zur For-
mung des Weltbildes beitrdgt. Mit
Hilfe einer Erstbefragung vor und ei-
ner Zweitbefragung nach der »logo«-
Ausstrahlung (Sendezeit 1. Quartal
1988) ist dabei zu ermitteln versucht
worden, welche Veridnderungen auf
seiten der 672 Schiiler/innen durch
eine mehr oder minder kontinuierli-
che Beschiftigung mit den »logo«-
Sendungen eingetreten sind.

Aneignung von Wissen

Die den Schiilern und Schiilerinnen
vorgelegten Wissensfragen beziehen
sich auf Politiker und politische
Amter, auf geographische Gegeben-
heiten, auf Begriffe wie Kommentar,
Koalition, Korrespondent. Das Re-
sultat, bei dem — nicht verwunderli-
cherweise — éltere Schiiler/innen bes-
ser wegkommen als jiingere, Jungen
besser als Midchen, Gymnasiasten
und Realschiiler besser als Haupt-
schiiler, gleicht weitgehend dem aus
anderen Studien (Drew; Reese 1984,
Drew; Reeves 1981) und ist nach An-
sicht der Forschungsgruppe beein-
druckend: ». . . fast alle der oben ge-
nannten Wissensindikatoren — Be-
kanntheitsgrad von Politikern, Wis-
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sen zu politischen Amtern, geogra-
phisches Wissen und Begriffe — (wei-
sen) in der Gesamtstichprobe bei der
Zweitbefragung hohere Werte auf. . .
als bei der Erstbefragung... Der
Wissensstand der Befragten ... hat
sich also im Zusammenhang mit der
Nutzung von »logo« signifikant ver-
bessert« (Begleitforschung 1989 S.
449).
Nicht eingegangen wird auf das Pro-
" blem, das sich in friitheren Studien an-
laBlich solcher Korrelationen von
Nachrichtennutzung und Wissens-
stand gezeigt hat. Dort wurde festge-
stellt, da3 Wissen und Programmnut-
zung zwar korrelieren, von einer li-
nearen Kausalwirkung aber nicht ge-
redet werden kann, da Wissensstand
wie Art der Programmnutzung
gleichzeitig von anderen, in der je-
weiligen Untersuchung nicht kontrol-
lierten Variablen — Schulunterricht,
Gespriche mit Eltern etc. — abhén-
gen (Ballstaedt; Hinkelbein 1976).
Auch auf das Verhiltnis der als Wis-
sen angeeigneten Informationen zu
jenen, die dem Vergessen anheimfal-
len, ist kein Hinweis zu finden — wo-
bei es nicht nur um das Behalten und
Vergessen der kognitiven Gehalte,
sondern auch um das der emotiona-
len Qualitdten des Programms geht
(Miuntefering 1976). Bekannter-
maBen setzt das Vergessen bei Kin-
dern sehr schnell und breit ein, »ver-
schont« aber — zumindest zunéchst —
das, was sie fiir die (zumeist sehr we-
nigen) kognitiven und/oder emotio-
nalen Kernaussagen der Nachricht
halten (Friih 1990). Einzurdumen ist
allerdings, daB es gerade bei Kindern
besonders schwer zu durchschauen
ist, wie sie diese Kernaussagen verar-
beiten und in das bei ihnen bereits
vorhandene Geflige aus Wissen, Af-
fekten und Interpretationen einklam-
mern (Graber 1984; Bock 1990).
Ebenfalls undiskutiert bleiben zahl-
reiche weitere Thesen zum Thema
»Vergessen« — beispielsweise: daB
kommentarlose Nachrichten rascher
und eher vergessen werden als (ver-
bal und/oder optisch) kommentierte
(Graber 1990, Grimes 1990); daB »ge-
schichtslose« Informationen sich ra-
scher und eher desintegrieren als »ge-
schichtenerzihlende« (Miintefering

1976); daB vorgelesene Meldungen
rascher und eher verblassen als fil-
misch ergéinzte (Drew; Reese 1984);
daB solche Informationen rascher
und eher verschwimmen, deren Auf-
nahme gestort wird, als jene, die kon-
zentriert und in Ruhe rezipiert wer-
den (Bernard; Coldevin 1985, Bock
1990); daB solche Nachrichten ra-
scher und eher aus dem Gedéchtnis
verschwinden, die aus Unterhal-
tungsinteresse oder in Nachahmung
der Eltern angeschaut werden
(Bourne 1986), als jene, denen die
Kinder unterstellen, sie kénnten et-
was aus ihnen lernen (Drew; Reeves
1981).

Wenig wird in der »logo«-Begleitfor-
schung auch auf die mit dem Alter
gegebenen Unterschiede zwischen
den 9- bis 11- und den 12- bis 13jshri-
gen eingegangen. So wird beispiels-
weise die bekannteste (zumindest im-
plizit), auch in die »logo«-Forschung
eingehende Hypothese nicht syste-
matisch aufgegriffen, da3 den 9- bis
11jéhrigen nur »konkrete oder perso-
nalisierte Informationsinhalte«, nicht
aber »abstrakte Zusammenhénge . . .
wie Bedeutung politischer Parteien,
Beschaffenheit  gesetzgeberischer
Verfahren« (Huth 1979, S. 150) ver-
mittelbar sind. Hatte man diese Hy-
pothese gebiithrend beriicksichtigt,
wire auch einem anderen Sachver-
halt konsequent nachzugehen gewe-
sen. Der Frage némlich, ob iiber-
haupt ein Nachrichtenprogramm rea-
lisierbar ist, das sowohl fiir 9- bis
11jéhrige, die sich teils in, teils in der
Ndhe der Entwicklungsphase des
konkret-operationalen Denkens be-
finden, wie fiir 12- bis 13jihrige taug-
lich sein kann (s.a. Beitrag Bohme-
Diirr S. 6 ff.), die sich zumindest weit-
gehend auf der Ebene des formal-ab-
strakten Denkens bewegen (Conway;
Stevens; Smith 1975).

Obwohl im Rahmen der »logo«-Be-
gleitforschung eine kleine qualitative
Analyse zur Auswirkung der familia-
len Konstellation auf die Nachrich-
tennutzung der Kinder durchgefiihrt
worden ist, hat sich die ZDF-For-
schungsgruppe nur beildufig mit der
These beschiftigt, die den Zusam-
menhang zwischen Herkunftsschicht
und -familie der Kinder und deren
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Wissensaneignung festhilt (Chaffee;
Tims 1977, McLeod; Brown 1979, At-
kin; Miller 1981). Die These besagt,
dafB sich jene Kinder bei der Nutzung
von Kinder-Nachrichten das meiste
Wissen aneignen, die der oberen Mit-
telschicht und - damit Familien an-
gehoren, die in ihrer Mehrheit ein
iiberdurchschnittliches hohes Inter-
esse am Zeitgeschehen und eine aus-
geprégte Priferenz fiir Nachrichten-
sendungen aufweisen (Atkin; Gantz
1979). Zudem sind die Themen zum
Thema »Alter«, »Schicht« und »Fa-
milie« im vorliegenden Kontext auch
deshalb von Bedeutung, weil iiber sie
differenziert dargestellt werden
kann, auf welche alters- , schicht- und
familienbedingten Einstellungs-,
Kenntnis- und Gefithlsmuster die re-
zipierten Nachrichten treffen. Es
konnen damit jene Muster einbezo-
gen werden, die als Vorformen der
sich ausbildenden Wissens-, Affekt-
und Weltbildstrukturen der Kinder
anzusehen sind. Damit kann aber
auch gezielt auf das Hauptproblem
Bezug genommen werden, das die
Sozialisation der Kinder und deren
handlungsleitende =~ Themen  be-
stimmt: das Hineinwachsen in eine
Welt, zu deren Erwachsenenautoriti-
ten die Kinder in einém sehr gebro-
chenen Identifikationsverhéltnis ste-
hen (Schmidbauer; Léhr 1993). Ge-
rade fir den (sinnvollen) Umgang
der Kinder mit Nachrichten diirfte
dieses Problem besondere Bedeu-
tung haben, da aus ihm Blockaden
erwachsen kdnnen, die ein Nachrich-
tenprogramm erst einmal durchbre-
chen muB, bevor es wirksam werden
kann. Denn jene »gebrochene« Be-
ziehung der Kinder zu Eltern und Er-
wachsenen - eine Beziehung, die
gleichermafen selbstbezogen und an-
passungsbereit, autoritidtsabweisend
und schutzbediirftig, entscheidungs-
unwillig und sinnsuchend, Krinkun-
gen leicht zugénglich und zuwen-
dungsbereit ist, macht es den Kin-

.dern oft schwer, Anleitungen als ver-

bindlich hinzunehmen; Lernerforder-
nisse zu akzeptieren, wenn sie nicht
als unmittelbar personlich relevant
und befriedigend einzustufen sind,;
und sich mit Anforderungen ausein-
anderzusetzen, die — wie das bei
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Nachrichten durchweg der Fall ist -
ihre gesamte kognitive, emotive und
sozialmoralische Verfassung beein-
flussen und veridndern kénnen.

Formung des Weltbilds

Die den Schiilern und Schiilerinnen
zum Thema »Weltbild« vorgetra-
genen Fragen orientieren sich an den
Schitzwerten der Schiiler/innen im
Hinblick auf den Anteil von Gewalt-
verbrechen, die Hohe der Jugendar-
beitslosigkeit, das AusmaB von Um-
weltschidden, den Grad der Entfrem-
dung/Hilflosigkeit). In der Erstbefra-
gung —vor der »logo«-Ausstrahlung —
ist sichtbar geworden, daB die Schiitz-
werte hinsichtlich des Wohnorts (des
personlichen Lebens) eine relativ ge-
ringe, hinsichtlich' der Bundesrepu-
blik (der sozialen Umwelt) aber eine
nicht unerhebliche »Bedrohtheit« si-
gnalisieren. Das Weltbild der
Schiiler/innen wird demnach durch
das —~ bekanntermaBen auch fiir den
Querschnitt der Bevélkerung gel-
tende — »geteilte Meinungsklima« ge-
prigt. (Wie sich die Einschéitzungen
verdndern, wenn sich die Kinder auf
andere, fremde Linder beziehen, war
offensichtlich kein Thema in der
»logo«-Untersuchung, obwohl die
Bedeutung der Fernsehberichterstat-
tung fiir das Bild, das sich Kinder von
anderen Lindern machen, sehr be-
trichtlich ist [Atkin; Garramone
1984].) In der Zweitbefragung — nach
der »logo«-Ausstrahlung - kommt
dagegen zum Vorschein, daB »die ei-
gene Lebenswelt, wie die soziale Um-
welt nach der >logo«-Testphase fiir
weniger bedrohlich gehalten (wird)
als vorher« und »Befunde zu allge-
meinen Weltbildfragen ... entweder
keine Verinderung oder aber signifi-
kante Verbesserungen (zeigen)« (Be-
gleitforschung 1989, S. 450). Liegt das
nun daran — das hoffen die »logo«-
Forschungsgruppe und die »logo«-
Redakteure gleichermaBen —, daB in
den »logo«-Sendungen so gekonnt
mit der (wo auch immer herrijhren-
den) Angst der Kinder umgegangen
wird, daB diese ein Stiick weit abge-
baut wird (Groebel 1990, Miiller 11
1990)? Die Antwort steht noch aus
(Aufenanger 1990).

In der bereits zitierten Untersuchung
des »Newsround«-Programms gibt es
hierzu allerdings Hinweise, die der
Auffassung der »logo«-Forscher und
-redakteure nicht ganz entsprechen.
Dort wird festgestellt, daB der ent-
scheidende Faktor fiir die »Weltbild-
Verbesserung« moglicherweise doch
in der Selektion des Stoffes zu suchen
ist, der den Kindern angeboten wird.
Denn bei dem Vergleich von Er-
wachsenen- und Kinder-Nachrichten
kam heraus, daB — bei nahezu identi-
schem Nachrichtenmaterial — in den
Erwachsenen-Nachrichten eine unsi-
chere, problemgeladene und gefihr-
liche, in den Kinder-Nachrichten
aber eine echer hoffnungsvolle, si-
chere und das personliche Leben
achtende Welt vorgestellt wurde
(Bourne 1986). DaB sich ein solch
»positiver« Zusammenhang zwischen
dem in einem Programm angebote-
nen und dem dadurch im Kopfe der
Kinder entstehenden Weltbild um so
leichter herstellen kann, je weniger
die Kinder iiber die sie tatsdchlich
umgebende Wirklichkeit Bescheid
wissen, liegt auf der Hand (Cohen;
Adoni; Drori 1983, Adoni; Cohen;
Mane 1984).

LITERATUR

Adoni, H.; Cohen, A. A.; Mane, S.: Social Reality
and Television News: Perceptual Dimensions of So-
cial Conflicts in Selected Life Areas. In: Journal of
Broadcasting, 28/1984/1, S. 33 ff.

Atkin, C. K.: Broadcasting news programming and
the child audience. In: Journalism Quarterly,
22/1978/1, S. 47 ff.

Atkin, C. K.; Gantz, W.: Wie Kinder auf Fern-
sehnachrichten reagieren. Nutzung, Priferenzen,
Lernen. In: Fernsehen und Bildung, 13/1979/1-2, S.
21 ff.

Atkin, C. K.; Garramone, G.: The Role of Foreign
News Coverage in Adolescent Political Socializa-
tion. In: Communications, 10/1984/1-3, S. 43 ff.
Atkin, C. K.; Miller, M. M.: Parental Mediation of
Children’s Television News Learning. In: Commu-
nications, 7/1981/1, S. 85 ff.

Aufenanger, S.: Kindernachrichten »logo« — Politi-
sche Bildung auf neuen Wegen. In: Medien prak-
tisch, 14/1990/3, S. 17 ff.

Balistaedt, P.-S.; Hinkelbein, S.: Alltagsfern, ober-
flichlich, unverstiindlich: In: Psychologie heute,
3/1976/9, S. 13 ff.

Barnes, E.: John Craven’s Newsround. Ein aktuelles
politisches Kinderprogramm der BBC. In: Fernse-
hen und Bildung, 13/1979/1-2, S. 41 ff.
Begleitforschung zur ZDF-Nachrichtensendung fiir
Kinder »logo«. Konzeption und erste Ergebnisse.
In: Media Perspektiven, 7/1989, S. 436 ff.

Bernard, R. M.; Coldevin, G. O.: Effects of Recap
Strategies on Television News Recall and Retention.
In: Journal of Broadcasting and Electronic Media,
29/1985/4, S. 407 ff.

Bock, M.: Wirkung von Werbung und Nachrichten
im Druckmedium und Fernsehen. Bericht iiber eine
experimentelle Untersuchungsreihe. In: Medienpsy-
chologie, 2/1990/2, S. 132 ff.

TELEVIZION  6/1993/1

Bourne, C.: Children’s Television News as Political
Communications. Hrsg: International Television
Studies Conference, London 1986.

Brand, M.; Ruhrmann, G.: Zeitgeschehen a la carte.
Ereignis, Nachricht und Rezipient (Funkkolleg des
Hessischen Rundfunks: Medien und Kommunikation
~ Konstruktionen von Wirklichkeit, 14. Kollegstufe).
Frankfurt am Main 1991,

Brosius, H.-B.: Vermittlung von Informationen
durch Fernsehnachrichten. EinfluB von Gestal-
tungsmerkmalen und Nachrichteninhalt. In: K.
Bohme-Diirr; J. Emig; N. M. Seel (Hrsg.): Wissens-
verinderung durch Medien. Theoretische Grundia-
gen und empirische Analysen. Miinchen, London,
New York, Paris 1990, S. 197 ff. (= Brosius I)
Brosius, H.-B.: Verstehbarkeit von Fernsehnach-
richten. In: M. Kunczik; U. Weber (Hrsg): Fernse-
hen — Aspekte eines Mediums. Koln, Wien 1990,
S. 37 ff. (= Brosius I1).

Brosius, H.-B.: Format Effects on Comprehension
of Television News. In: Journalism Quarterly,
68/1991/3, S. 396 ff. (= Brosius I1I)

Brosius, H.-B.; Kepplinger, H. M.: The Agenda Set-
ting Function of Television News: Static and Dyna-
mic Views. In: Communication Research,
17/1990/2, S. 183 ff.

Cairns, E,: Impact of Television News Exposure to
Children’s Perceptions of Violence in Northern Ire-
land. In: Journal of Social Psychology, 130/1990/4,
S. 447 ff. )

Cameron, G.; Schleuder J.; Thorson, E.: The Role
of News Teasers in Processing TV News and Com-
mercials. In: Communications Research, 18/1991/5,
S. 667 ff.

Chaffee, S. H.; Schleuder, J.: Measurement and Ef-
fects of Attention to Media News. In: Human Com-
munications Research, 13/1988/ S. 76 ff.

Chaffee, S. H.; Tims, A. R.: Kommunikationsmu-
ster und Fernsehnutzung Jugendlicher. Eine Unter-
suchung des Einflusses von Familie und Gleichaltri-
gen. In: Fernsehen und Bildung, 11/1977/3, S. 249 ff.
Cohen, A. A.; Adoni, H.; Drori, G.: Adolescent’s
Perceptions of Social Conflicts in Television News
and Social Reality. In: Human Communications
Research, 10/1983/2, S. 20 3 ff.

Conway, M.; Stevens, A.; Smith R.: The Relation
between Media Use and Children’s Civic Aware-
ness. In: Journalism Quarterly, 52/1975/-, S. 531 ff.
Craven, J.: Images of the World. Documentaries for
Children, News and Current Affairs. Miinchen
1987.

Czirr, B.; Ferenz, H.: Kick — Nachrichten fiir Kin-
der. Projekt der Biirgerradio-Horfunkwerkstatt
Berlin. In: Medien praktisch, 15/1991/3, S. 47 ff.
Davies, M. M.; Berry, C,; Clifford, B.: Unkindest
Cuts? Some Effects of Picture Editing on Recall of
Television News Information. In: Journal of Educa-
tional Television, 11/1985/2, S. 85 ff.

Dielessen, G.; The Justification for a News Pro-
gramme for Children. In: EBU review, 40/1989/1,
S. 20 ff.

Drew, D. G.; Reese, S. D.: Children’s Learning
from a Television Newscast. In: Journalism Quar-
terly, 61/1984/1, S. 83 ff.

Drew, D.; Reeves, B.: Learning from a Television
News Story. In: G, C. Wilhoit; H. de Bock (Hrsg):
Mass Communications Review Yearbook. Beverly
Hills 1981, S. 404 ff.

Findahl, O.; Hoijer, B.; Nachrichtensendungen —
wie werden sie verstanden? In: Fernsehen und Bil-
dung, 13/1979/1-2, S. 7 ff.

Foote, J. S.; Saunders, A. C.; Graphic Forms in Net-
work Television News. In: Journalism Quarterly,
67/1990/3, 8. 501 ff. )

Frith, W.: Strukturierung themenbezogenen Wis-
sens bei Massenmedien und Publikum. Ia: K.
Bohme-Diirr; J. Emig; N. M. Seel (Hrsg), S. 151 ff.
GFK: Sonderanalyse »Kinder und Nachrichten« fiir
das 1. Quartal 1987. Niirnberg 1987.

Graber, D.: Processing the News; How People
Tame the Information Tide. New York 1984
Graber, D. A.: Seeing is Remembering; How Vi-
suals Contribute to Learning from Television News.
In: Journal of Communications, 40/1990/3, S. 134

Grimes, T.: Audio-Visual Correspondence and Its
Role in Attention and Memory. In: Educational
Technology,  Research and  Development,
38/1990/3, S. 15 ff.

Groebel, J.: vMacht« das Fernsehen die Umwelt be-
drohlich? Strukturelle Ergebnisse einer Liings-



TELEVIZION  6/1993/1

schnittstudie zu Fernsehwirkungen. In: M. Kunczik;
U. Weber (Hrsg.), S. 121 ff.

Gunter, B.; Jarrett, J.; Furnham, A.: Time of Day
Effects on Immediate Memory for Television News.
In: Human Learning, 2/1983/4, S. 261 ff.
Hagenmaier, M.: Konsiruierte Wirklichkeit. Zur
ZDF-Nachrichtensendung fiir Kinder: »logo — Neues
von hier und anderswo«. In: Funk-Korrespondenz
Nr.15/15.4.1988, S. P 1 ff.

Huth, S.: Verstehen und Behalten von Nachrichten-
sendungen. Eine ausgewdhlte Darstellung empiri-
scher Befunde. In: Fernsehen und Bildung,
13/1979/1-2, 8. 142 ff.

Jensen, K.; Rogge, J.-U.: Das Experiment » Durch-
blick«. Analysiert unter dem Aspekt der politischen
Bildung von Schiilern. In: Fernsehen und Bildung,
13/1979/1-2, S. 82 ff.

Mattusch, U.: Nachrichten fiir Kinder. Stationen ei-
ner Entwicklung. In: H. D. Erlinger (Hrsg.): Kin-
derfernsehen I11. Essen 1991, S. 73 ff.

McLeod, J. M.; Brown, J. D.. Familiale Kommuni-
kationsmuster und die Fernsehnutzung Jugendli-
cher. In: H. Sturm; J. Brown (Hrsg.): Wie Kinder
mit dem Fernsehen umgehen. Stuttgart 1979, S. 215

Miiller, S.: »logo« — Kinder wollen ernstgenommen
werden. In: ZDF-Jahrbuch 1989. Mainz 1988, S.
144 ff. (= Miiller I)

Miiller, S.: Logo — the ZDF’s News Programme for
Children. In: EBU review, 41/1990/3, S. 15 ff. (=
Miiller IT)

Mundorf, N.; Drew, D.; Zillmann, D.; Weaver J.:
Effects of Disturbing News on Recall of Subse-
quently Presented News. In: Communication Re-
search, 17/1990/5, S. 601 ff.

Miintefering, G. K.: Zum EBU-Workshop »Infor-
mation and News for Children«. In: epd 31/32 v. 24.
4. 1976.

Neumann-Braun, K.: Kinder mégen Nachrichten.
Beobachtungen zur Rezeption von »logo« in der
Einfithrungsphase der neuen ZDF-Kindernach-
richten. In: ZDF (Hrsg.): Kinderfernsehen ~ Fern-
sehkinder. Mainz 1991, S. 224 ff.

Petty, R. T.; Cacioppo, J. T.: Communication and
Persuasion: Central and Peripheral Routes to Atti-
tude Change, New York 1988.

Piaget, J.: Psychologie der Intelligenz. Olten Frei-
burg 1972.

Ruhrmann, G.: Rezipient und Nachricht. Struktur
und Prozef3 der Nachrichtenkonstruktion. Opladen
1989.

Schmidbauer, M.: Die Geschichte des Kinderfernse-
hens in der Bundesrepublik Deutschland. Eine Do-
kumentation. Miinchen, New York, London, Paris
1985

Schmidbauer, M.; Lohr, P.: Fernsehkinder — »Neue
Sozialisationstypen«? Miinchen: Stiftung Prix Jeu-
nesse 1993.

Sturm, H.: Fernsehen und Entwicklung der Intelli-
genz. In: F. Ronneberger (Hrsg.): Sozialisation
durch Massenmedien. Stuttgart 1973, S. 290 ff.
Wellershoff, I, Ammermann, A.; Miiller, S.: Kon-
zeptionen konkret. Beispiele aus dem aktuellen
Kinderprogramm des ZDF. In: ZDF (Hrsg.): Kin-
derfernsehen — Fernsehkinder, Mainz 1991, S. 53 ff.
Winterhoff-Spurk, P.: Wissensvermittlung durch
Nachrichten? Zur Kritik der Lehrfilm-Metapher.
In: K. Bohme-Diirr; J. Emig; N. M. Seel (Hrsg.),
S. 173 ff.

Wosnitza, A.-R.: Fernsehnachrichten fiir Kinder —
Eine kritische Bestandsaufnahme. Frankfurt am
Main 1982.

Wright, J. C.; Kunkel, D.; Pinon, M.; Huston, A. C.:
How children reacted to televised coverage of the
space shuttle disaster. In: Journal of Communica-
tion, 39/1989/(spring), S. 84 ff.

TELEVIZION

17

DOKUMENTATION
I

Verstehen - ja oder nein?
Zur Gestaltung von Kinder-
nachrichten im Fernsehen

Die im folgenden besprochene Lite-
ratur umfaBit Dokumente zur Ge-
schichte der Fernsehnachrichten fiir
Kinder (1.), zum Selbstverstindnis
der Programmverantwortlichen/Re-
dakteure (2.), zur Programmanalyse
(3.), zur Nutzungsanalyse (4.) und zur

Paul Lohr

fernsehpiidagogischen Einschitzung
(5.). Da manche Texte Beitrige zu
mehreren der genannten Bereiche
liefern, sind die angegebenen Quer-
verweise am SchluBl einiger Texte be-
achtenswert.

1. Zur Geschichte der »Fernsehnachrichten fiir Kinder«

Mattusch, U.: Nachrichten fiir Kin-
der. Stationen einer Entwicklung.
In: H. D. Erlinger (Hg.): Kinder-
fernsehen III. Essen: Die blaue
Eule 1991, S. 73 ff.

In seinem Beitrag macht Mattusch

deutlich, welchen Stellenwert Kin-

dernachrichtenprogramme in der

Geschichte von ARD/ZDF gespielt

haben. Abschnitt 1 enthilt eine tabel-

larische Zusammenstellung der Kin-

dernachrichtensendungen, die im

Zeitraum von 1970 bis 1990 produ-

ziert und ausgestrahlt worden sind. In

Abschnitt 2 finden sich die detaillier-

ten Beschreibungen einiger Sendun-

gen: »Nachrichten des Monats«/
HR/1970: »Tagesschau auch fiir Kin-
der«/ARD/1971; »Durchblick«/SDR,
SR, SWF/1976-1979. Abschnitt 3 ist
dem aktuellen ZDF-Kindernachrich-
tenprogramm »logo« gewidmet. Skiz-
ziert werden hier das Selbstverstind-
nis der verantwortlichen Redaktion
und einige wesentliche Resultate aus
der »logo«-Begleitforschung, in der
sowohl die Konzeption des Pro-
gramms und dessen Realisation wie
die Reaktionen und Einstellungen
des Kinderpublikums untersucht
worden sind. (Siche 4.. Wosnitza,
A.-R;s.5.:Jensen, K.; Rogge, J.-U.)

2. Zum Selbstverstindnis der Programmverantwortlichen/
Redakteure

Wellershoff, I.; Ammermann, A.;
Miiller, S.: Konzeptionen konkret.
Beispiele aus dem aktuellen Kin-
derprogramm des ZDF. In: ZDF
(Hg.): Kinderfernsehen - Fernseh-
kinder. Mainz: von Hase & Kohler
1991, S. 53 ff.

In dem Beitrag wird eine knappe

Skizze der »logo«-Konzeption und

des Selbstverstdndnisses der »logo«-

Redaktion angeboten. Der Beitrag
ist inbesondere deshalb von Bedeu-
tung, weil sich in ihm die verantwort-
liche »logo«-Redakteurin Susanne
Miiller duBert. (Siehe 3.: Brand, M.;
Ruhrmann, G.; s. 4.. Begleitfor-
schung zur  ZDF-Nachrichten-
sendung fiir Kinder »logo«; s. 4.
Wosnitza, A.-R.; s. 5.: Jensen, K.;
Rogge J.-U.)



