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Meaogens Vernmer

Abschied von Ikonographie und
Immer-geradeaus-Reportage

¥ Konkurrene der Privaten hat dis
iffentlich-rechtlichen Macher des da-
mischen Kinderprogramms m neoer
Formensproche geewongen, Alle Pro-
gramme sind sserialisieri= und be-
kommen festen Wiedererkennongs-
werd. Der 56l it entscheidend ge-
worden — und es lohni sich. Einzelne
Sendungen binden ¥ von 10 Kindemn
inder anvisierten Ahersgruppe an sich.

LHinemark kdnnen 10K Proeemst

aler Landsleuie das Fernseh-
programm des Diinischen Rundfunks
(DR} sehen. Es existiert sent 40 Jah
ren. Yor swei Jahren begann TY2 mit
cinem Programm, das ebenfalls in
gang, Dhinemark zu empfangen isi,
Swoei voan drel Diiinen kinnen auslan-
dische Programme - vor allem aus
Schweden und der Bundesrepublik -
sehen, 31 Prozent der danischen Fa-
milien sind an Kabel- oder Satelliten-
netze angeschliossen und emplangen
mit deren Hilfie im wesentlichen TV3
{fremdsprachige Programme mit da-
nischen  Unlertiigln) und Super
Channel {in Englisch). Hinro kom-
men einge Unmenge an lokalen Statio-
nen und solchen, die sspecial inter-
estss befriedigen — etwa mit christlich
geprigien Programmen oder solchen
flir junge Arbeitslose.
Daix Fernsehmonopol von Danmarks
Radio (DR} wurde Ende der Bler
Jahre pebrochen, Hewte finanzier
sich nur noch DR vollstandig aus den
Giebiihren, die 400 DM jiibrlich be-
tragen (inklusive drer Hirfunkpro-
gramme}), TVZ bekommi ebenfalls ge-
ringe Einnahmen aus der Gebihren-
kasse, finanziernt sich ansonsten wic
phle anderen Stationen durch Werbe-
ginnahmen, Sender, die von Dinemark
auws terrestnische Programme  aus-
strahlen, missen sich strikien Werbe-
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regeln unterwerfen —awischen den Pro-
Eramymen isi etwa nur eine bestimmie
Anzehl von Werbeminuten erlaubt.
Innerhally der letzten zwei Jahre hat
der Erfolg des werbefinanzierten
TV2 den éffentlich-rechtbichen DR
auf allen Gebieten hart getroffen. In
den Programmsparten Machrichien,
Sport wnd Unierhaliung sind  die
Markianieile auf dic Halfie der po-
tentiellen Zuschaver gesunken.

Die Kinderprogrammic sind am we-
nigsten bBetraffen, unter anderem be-
sonders weil TV hisher micht viel awf
diese Sparte gesetzt hat. Jetzt wird
die Gefahr allerdings grobBer, weil
TV2 killrzlich sowohl «Minja Turtles=
als auch »Sesamstralbe- gekaul hat.
Die Konkurrenz im Kamp{ um dic
Jungen Luschaver wird also schiirfer.,
Allerdings  sind die Seher-Zahlen
grofld penug, um elwas abgeben zu
konnen. So wurde die beliehtesie
Klemnkindscric =Bamse og Kyvllings
{ Teddy und Hiihnchen) sonntags von
2% aller 3- bis Sjahrigen gesehen,
DR wird in den kiinftigen Zuschaver-
ethebungen erst ab 13 Jahre messen,
und nur cin paarmal pro Fahr wird
such die Anzahl zuschauender Klein-
kimdber festgesielll, Wenn man von
der Allerseinteilung der Sendungen
in klgine und griBere Kinder absichr,
und alle Kinder bis 2u 13 Jahren in ei-
nem rechnel, so schiitzen die Medien-
forscher des DR dal 1991 owischen
21 Prozent (Kindersport, Magazin
mit auslindischen Filmen) wund 72
Prozent {=Bamse og Kyllings wA.) al-
ler Kinder unter 13 Jahren DR-Pro-
gramme geschen haben.

Eine andere Uniersuchung der Sch-
gewohnheiten der 7- bis 12jdhrigen
Kinder peigt, dalf awischen 1989 und
9] DR-Programme am 13 Minuten
tiiglich einpgebiilit haben {15985 55 -
nuten: 1990 45 Minuten). Zusiitzlich

sehen Kinder tighch 22 Minuen
TV2, und wer kann, sicht im Tages-
schmitt 22 Minuten Kabel- oder Satel-
litenfernsehen. Allerdings reipt die
Untersuchung aber auwch, dal die
Kinder dem DR trewer sind als Er-
wachsene — ausschliaggebend sind die
Kinderprogramme.

Die Kinderpolitik des DR

Vor zwei Jahren, als sich die Konkur-
renzsituation ruspitzic, wurden wich-
tige Programmableflungen des Fern-
sehens im DR omstrukturiert. MNuor
noch wenige starke Einherten blichen
ibrig, eiwa Spiel, Dokumentation,
Aktuelles. e TO his B Mitarbeiter
starke Kinder- und Jugendableslung
blich von der Umstruktunienung ver-
schonl und direkt dem Programmidi-
rektor zugecrdnet, Anders als in an-
deren nordischen Fernschstationen.
wi das Kinderprogramm aufl viele
Erwachsenenabieilungen verteilt
wurde, blicben wir in Dénemark
selhstindig.

Sowohl in dicser tatsiichlichen Stér-
kung des Kinderfernsehens als auch
in unscrem Budget (das vergleichs-
weise micht ppiger ist als das des Er-
wachsenenfernsehens in diesen Spar-
zenten) =ehen wir, dal DR in seiner
=Public Services-Politik aul die Kin-
der- und Jugendprogramme  Werl
bt Das gl fir die Direktion, den
Vorstand des DR und die Programm.
riite, die vom Volk gewihl sind.

Sendereiten

Allerdings kam Jdas Kinderfernsehen
aus dem Kampf um die Zuschauver-
cithlen der leteten Jahre nichl unge-
schoren davon. Viele Jahre lang lagen
die taglichen Kleinkinderprogramme
zu einer Feit, wo ihre Familien mit
dem Abendessen fertig sind: in der
halben Stunde swischen B30 und
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19,000 Lihr. Dviese Prime Time ist nicht
mehr drin - und ginge es nach den
rabiatesicn »Erwachsenen-Chels«,
dann wirden alle Kinderprogramme
steher aufl den friithen Machmittag ver-
lept werden. [as whire schhchi sinn-
los: Eine Uintersuchung des Sozialfor-
schungsinstinuts Gher den Tageschyih-
mus der Diinen zeigl, dab die meisten
3- bis Gjdhrigen {abhiingig von den El-
tern) nicht vor 18,00 Uhr fermeehen
kiinnen — und dall die 7- bis 12jdhri-
gen erst nach 16,30 Ul von andenen
Aktivitdren nach Hause kommen.
Dreshalb licgen alle Kindersendungen
dwischen 1700 und 1830 Uhr - am
Wochenende jedoch nur von 18,15 bis
1845 Uhr. Aol dieser Leitschienc
sind die Programme [lr die Kleinkin-
der am Schiul plagien - was hoffent-
Hich so bleibi,

Ein Plan fiir die Zukunft

Dris Wahlwollen, das man uns (noch )
entgegenbringt, ist in Gefahr. Das
FEIEEN UNS  UNseTe  eurapiischen
Npchbarlinder. Das Kinderfernsehen
ribckt immor mehr in die Gefahreneo.
ne, je schiirler die kommeraelle Kon-
kurren: wird.

Deshalb haben wir in der BL- Adbties-
lung {Barne- op Ungdomsafdelingen
= Kinder- und Jugendobieilung) er-
nen Aktionsplon  gemacht, der auf
den besien Erlahrungen der letzien
Jahre basiert. Die Aktionen sind aof
drei Ziclgruppen gerichiet: Kleine
und jugendliche Zuschauer, Erwach-
sene und dic Meinungsilhrer Diine-
marks — also jene Feitgenossen, die
uns im Fernschen, in der Zeitung,
den Huostrierten, im Schubyesen und
in den Top-Eingen des Landes er-
#ihlen, was wir meinen sollen!

Serien fiir Kinder

ne Konkurrenten kauften =MNimpa
Turtles=, sSesamstrafies und die an-
deren sicheren Kassenerfolge. Deren
bloke Anwesenheil im  dinischen
Medienbild zwang uns, die For-
mensprache im Kinder-TV des DR
total #u veriindern.

Alle Programme werden sseriali-
sicri= — teure Einzelprogramme ver-
schwinden in der Menge des TV-An-
gebots, Die Kinder sollen wissen, dall
jeden Donnersiag um 17,45 Uhr eine

Sendung in derselben Form kommi,
egal, wie neu Inhalt und Botschafl
von Woche zu Woche sind.

Die Serien missen lange laufen - am
biebsten  thghch oder wiochentlich
tiher Jahre hinweg — und mit immer
denselben Prisentatoren, die ands-
rerseits chinn durch ihre perstnliche
Popularitat und damit Autoritit auch
Einzelsendungen prizentieren kiin-
min undd sie soml als emen ntegrier-
ten Teil der Serie erscheinen lnssen.
Einige Programmformen sind (lei-
der) out: lkonographien aul festen
Bildern und blob nette «Immier-gere-
deaus-Reportagens mit  Inlerviews
gehen nicht mehr. Statt dessen [Bsen
Dirama-Dokumentarprogremme, die
dic Wirklichkeii wie gingn Spiclfilm
aufbaven, und neue Magarinformen
mit sschiefem Einfallswinkels auof
klzine wie grofe existentielle Proble-
me die raditionellen Produktionen
b Der Stil wird entscheidend — und
iadurch verliert womdglich der Aus-
fausch (ritherer Jahre, fum Bespiel
im Rahmen der Eurovisicn, an He-
deutung.

Am ndchgten on unser Ideal heran
kam das Magazin sFegelewers [dber
Kinder im Krieg), das gerade einen
2. Preis beim Prix Donube pewonnen
hat.

Solche  Programmiormen  erfilllen
durch persdaliche Einfirbung und
durch die eingebaute Spannung so-
wahl die Forderung nach Crualivit als
avch unseren Woansch, uns min The-
men wie Tod oder Liche und den in-
nersien Gedianken und Bedirinissen
der Kinder ru beschiiftigen. Hiufig
witden die Programme von Journals-
sten geschrieben und von Latendar-
slellern gespielt,

Im niichslen Jahr startet das DR-Kin-
derfernsehen ein Briefkasten- o
Telelonprogrvmm, wo Kinder TG die
Lésung kleinster und graBier Proble-
me Hillz suchan kdnnen. Anstatt daf
der «Spezinlist= antwortel, wird das
Progrmmm wic die amerikanische
Jack-Killian-Serie «Might Walchs ge-
staliet, Hier treten an de Sielle des
erwnchsenen Radio-Moderators Kin-
der, die mit den Fragestellern Verbin-
dung aulnehmen. Thre Aniworien
sind Teil der Dramaturgie dieser fin-
gierien Radioredaktion,
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Eine prifere Umirage unter Kindern
hat gereigl, dalh sic licher anderen
Kindern beim Sport zuschaven als
erwachsenen Profis. Tatsichlich: In-
nerhalk cines Jahres haben die ein-
stilncligen  Heportagen  dthar  Weii-
bewerbe rwischen Kindern in allen
nur denkbaren Sportarien - priisen-
tiert von ecinem bekannien Sport-
kovmmentator und am liebsten einem
Weltmeister in irgendeiner Disziplin
- hohe Zuschaverzahlen bei Kindern
unter 13 Jabren erceichi. (Die Ama-
leurspori-Organisationen licben uns
wegen all der newen Mitglieder, die
ihnen jete sustrimen. )

Dic thgliche halbe Stunde [Ur Yor-
schulkinder um 1800 Uhr hat, wic
schon erwihni, die hdchsie Ein-
schaltguode in der Zielgruppe. Hier
il e5 unsere Aufgabe, mehr Eliern
pls die bisherigen 2 bis 4 Prozemt
der Bevilkerung dazu du bewegen,
mitruschen.  Sitcom-5erien (Sitoati-
onskomidien ), aul dinischem Fami-
Ienleben basieremnd (wie die sNana-
Serie), reichen am weitesten — und
kosten ein Vermigen, Aber die
Tatsache, daB wir seit fast 15 Jahren
mit Erfolg die Freitagspuppen Anne
und Lotte einsetzen, und der
phiinomenale Erfolg der Sonntogs-
sendung «Bamse og Kyllings (mehr
als 9 Prozemt Fuschaver in der
Zielgruppe) ecigl, dall wir nichiig vor-
gehen,

Kinderfernsehen: mehr als nur TV
Danemurk ist cin kleines Land, Das
hat for uns den Voreil, dab wir das
Einderfernsehen in direkten Kontakt
mit den Zuschauern im ganzen Land
bringen kinnen. Jedes Jahr organi-
sieren wir mindestens eine  grofhe
Kampagne. Zum Beispicl:

198K Operation »Deckes: Wir senden
Drama-Dokumentar-Reporiagen
von den Fliichtlingslagern im Sudan -
alle fricren, keine Zelie gegen die
Sandstiirme. Grole Container-Last-
wagen fahren dreilfig didnische Stadie
on und holen die von Kindern gesam-
melien Decken. Zehn einstiindige
Direktsendungen  folgen den Ge-
schichten dber 10 732 Decken - und
wir folgen einigen charakiersischen
bunten Decken per Schiff und Last-
wagen in den Sudan,
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1% Operation =Alpha= im sope-
nannten Lesgjahr: Ditnische Kinder
[abrizicren nach Arbeitsreichnungen
Schultaschen, Tafeln, Schreibhefe -
und sammeln Kugelschreiber, Ra-
dicrgummis — mithin alles, was [y
den Aufbau rweier Schulen in Burki-
na Faso notwendig ist {auller Zement
und Zicgelsicinen). Das Fernsehen
folgt den Schulausstellungen dber
Analphibetismus und den Sammlun-
gen im sieben Stunden-Sendungen
und dokumentiern die Bauarbeiten in
Burkina Faso bis zur Schuleinwei-
hung am [. April 1991,

1991 =Eins, Zwei, Schweins: Eine
landesweile Energiesparkampagne -
Schiblerwettbewerb liber Sparidecn -
Aufsdtze von Kindern diber die Situa-
tion der Lufiverschmutzung in [Mine-
mark (kranke Biume elc) 13 gin-
stitndige Sendungen - halb finanaert
durch staatliche Mittel,

Im Ideenkasien liegl fikr 1993 eme
groBe Kampagne, bel der mit Ein-
nahmen diinischer Fahrradboten eine
Fahrradboten-Zentrale auf den Phi-
lippinen errichigl werden soll — fiir
StrabBenkinder. Fir dic Redaktion ist
es natiirhch immer wieder schwicrig,
eine (ir Kinder sinnvolle Initiative zu
starten und diese auch mit den ent-
sprechenden Bildern 2u unterstiitzen.

Kinderfernsehen;

auch fiir Ervachsene

Mehr alz 90 Progent der erwachsenen
Fuschaver sehen selien oder nie Kin-
der-TV. Diie Gefahr besteht deshalb,
dall sie die Bedeuwtung dieses Public
service unferschitren, Aus dicsem
Crriund milssen wir attrakiive und po-
puliire Sendeformen finden, filr die
wir Geld und Prime-Time-Sendezeit
bekommen. Das ist uns dodureh pe-
lungen, dal wir die Premicren flir
newe diinische Kinder-Diramaserien
Samsiag abends angeboten haben -
um dann die Wicderholung in der
Kinderzeit zu senden. Mehe Erfolg
haben wir aber mit einer langen
Komddicnreihe samsiags um 19,00
LUhre, in der sweir der bekanniesten
Komiker Ditnemarks aufireten, die in
ironischen Dialogen cigene Ennne-
rungen aws der Kindheit komme nibe-
ren — auwch das Aufireten der heuti-
gen Kinder, llustniert allein durch

Ausrlige aus den Kinderprogram-
men. Das w1 bervorragende Wer-
bitng. (Weil sie die besten =Hipp-
chens prisentiert, tHuschi si¢ den
Erwachsenen vor, dall alles, was wir
machen, bervorragend isL) Die Seric
wird hollentlich niichstes Jahr durch
eing (emsl pemeinte) Telelon-/Brici-
kEastensene dber Kindererzichung
und Kinderproblems abaelbst.
Schlieblich prasentien die DR-Spot-
Redaktion alle neven Kinderserien in
*wisen im Abendprogramm.

Kinderfermefion;

v aller Neiie h:’gﬂ'rrﬂf

Um mehr darliber ru erfahren, wel-
che Programmelemente Kinder an-
sprechen oder abstolien, wnd wm @
vermeiden, dall Kinder-TY nur vom
Erwachsenengeschmack in der Er-
wachsenenwell beoarieilt wird, hai
BU, das Kinder- und Jugendpro-
gramm. cine Piddagogin engagiert, die
das ganze Jahr hindurch vor ausge-
withlten Kindergarten- ond Schul-
klassen in DEnemark newe und alie
Senien zeigt, Mit einer Kamera hinier
dem Fernscher nimmi sie die Reak-
tionen der Kinder aul und kopieri in
der Bildecke die Sendung ein, auf die
sie reagieren [ Svstem PIP = picture in
picture).

Splter systemabisiert und analysier
sie die Ergebnisse sowohl [Gr die Pro-
grammgestalier als auch {ir Pidago-
gen- und Ehernkreise im Land, wo
Mitarbeiter Zielnchiung und Wir-
kung unserer Programme regelmiiBig
in Vortrigen erbiiutern.

In der Kinderabigilung heilbt die in-
terne Parole; Kein TV-Programm st
fertig ohne spannende Reklamespots
fiir das Fernsehen, sahlreiche Fotos
wnd erliviernde Teate fiir die Zeitun-
gen und Feitschriflen, MNeverdings
haben wir uns gine news Weise ausge-
dacht, wie das Produkt der Presse
prisentient werden kanm — live! Dic
Abteilung arrangiert dann in Zusam-
menarbeil mit der Pressestelle des
Fernsehens mindestens cinmal im
Maonat an iberraschenden Oren eine
grofie Veranstaliung. Dort kann dic
Presse mit Schavspielern, Autoren,
Moderatoren, Redakteuren, die hin-
tler den Progrommen stehen, spre-
chen wund sic fotografieren, sclbst
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wenn wit sie aus Afrika oder den
USA holen milssen,

Dus kunn wihrend einer Busfahet #u
cinem unbekannien Gasthaus sein,
oder withrend einer Zugreise im Ce-
sellschaftswagen, ecin  Treffen im
Spiclecugmuseum, in einer Hihle fm
Witld — immer vom 1100 bis 14,000 U e
und 3 bis 8 Serienfolgen abdeckend,
damit dic Jouwrnalisten und Fologra-
fen reichlich Sioff haben,

Aul dicse Weise bekommien wir sehr
viel Publicity und Goodwill, was al-
lerdings such wviel koster. Es lohnt
sich irotzdem, auch wenn eing Pres-
severansialiung gepausoviel Worbe-
reitung in Ansprech nimmi und das-
selbe  Budget  erfordert wie  ein
mittleres TV-Programm.

Jede Firma, die ibr Produkt verkan-
fen will, setzt 3~15 Prozent des Bud-
pets fur Werpackung und Marki-
fillsrung ein, Hewle unierscheidet sich
Public-Service-TV in Jieser Hinsicht
picht von einer Cornflakes-Fabnk.
Das Kinderprogramm braucht Mar-
keting am dringendsten. Obwohl 90
Prozent der Erwachsenen es nie im
Fernsehen sehen, so missen sic doch
dariiber lesen, immer, diberall — und
dadurch  lemnen, dall  Kinderpro-
grivmm wnentbehrlich ist

Fiir die Pressebesprechungen werden
tdglich Pressemitieilungen und Folos
von DR zur Verllgung gestelll. Um
tu gewihrleisten, dal von allen Pro-
grammen  Folos  vorhanden  sind,
haben wir simitliche BU-Programm-
leuie mil Kameras ausgesiatier, da-
mit alle pressegecigneten Episoden
mm Produktionsverlawl im Bild fesige-
halien werden kiinnen.

Wir antworten aufl alle Leserbriefe
und Diskussionen dber Kinder und
TV in der Presse. uber Gewalt und
Vierdummung, Schuliberdruf  und
andere Ubel, die dem Femsehen
nachgesael werden, Das gibt ol eineg
lange Zeitungsdebatie, in der das
Kinderfernsehen natiirlich in jedem
drtten Satz erwiho wird,

Das ewige Problem; die Finensterung
Der Anteil des Kinderprogramms am
DR-Budget ist mit 15 Progem sehr
fair bemessen. Dennoch reichen 2000
Stunden Eigen- und X Siunden
Fremdproduktion  eigentlich  nicht
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aus, wenn uns die ganze Bevidlkerung
wahrnehmen soll.

Immer hiufiger suchen wir nach
Gieldguellen  guBerhalb  der  Ge-
bllhrencinnahmen. Ein newes Gesets
ermiglicht sowohl Sponsoring - was
wir bisher nicht ausgenuizt haben -
als such Merchandising, also den Ver-
kaul von Platten, Bilchern und Spicl-
zeug von «Bamses und anderen Pup-
penserien, Das Problem wird hier
semn, das Angebot on Produkien zu
beschriinken, um die Eltern nicht zu
irritieren. Wie das zum Beispiel durch
jene =MNinja«-Produzenten geschiehi,
die - als reine Geschiiftsleute - die
Kinder durch Sendungen ausnutzen,
die nur =programme kength commeer-
citlss sind (ulso Werbung von Anfang
bis Ende).

Werbung und Marketing fiir
das Kinderfernsehen erfor-
dern in diesen Jahren fast

mehr Awfwand als das Produ-
zieren der Programme selbsi.

Und schlicBlich koproduzicren wir
mit allen, die willig sind — ohne den
Inhalt zu diktieren: Zum Beispiel mit
DANIDA, underen staatlichen Orga-
nisationen, der Staatlichen Filmeen-
trabe, dem (Spile} Filminstitug, Mord-
vizion und der EBLL Unser Prablem
i=1 bei Koproduktionen mit dem Aus-
bund natiicich die Sprache. Wir sind
nur 5.5 Millionen, die Diinisch spre-
chen und verstehen, und Synchroni-
sieren ist eu tever und grundsditzlich
unakzeplabel,

Werbung und Markeling [ir das Kin-
derfernsehen erfordern in diesen Jah-
ren fast mehr Aufwand als das Pro-
duzicren der Programme selbst.
Darliber lassen sich viele nchiige und
sduerliche Bemerkungen machen.
lch glaube aber: [Das sind die Realits-
fen. mit denen wir leben missen. Wl

DER AUTOR

Mopens Vemmer st Leiter der
Abteilung Kinder- und Jugend-
ﬁgramm bei Danmarks Radio

in Soeborg, Déinemark.
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