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FRANKREICH

Héleéne Farou

Auf dem »dritten Topfchen« zum
attraktiven Kinderprogramm

Nachdem das private TF 1 dem offent-
lich-rechtlichen Antenne 2 auch noch
die Zuschauermagneten des Kinder-
und Jugendprogramms abgeworben
hatte, rutschte der Marktanteil unter
50 Prozent. Eineinhalb Jahre spiter
konnte Antenne 2 sein angestammntes
Kinder- und Jugendpublikum zuriick-
crobern - mit unverwechselbaren
Zeichentricks und riskanten Themen.
Das Geld dazu koénnte aus diversen
Toépfchen der kulturbeflissenen Re-
gierung kommen.

1e Verantwortlichen in den
offentlich-rechtlichen  An-
stalten tun sich schwer. In

Frankreich ist es zur Zeit sehr schwie-
rig, eine geeignete Programmpolitik
for die Jugend zu entwickeln. Die fiir
die » Abteilung Jugend« Zustandigen
haben gewechselt, und die neuen Po-
sten sind nicht klar genug definiert
worden.

Gegenwirtig teilen sich im offentlich-
rechtlichen Bereich 2wei Sender das
Publikum zwischen 6 und 13 Jahren.
Das sind »Antenne 2« (A2) und
»FR3« (France Régions 3). Diese bei-
den Sender, in Aufgaben und Zieten
bisher unterschiedlich, wurden von

threm neuen gemeinsamen Prasiden-
ten, Hervé Bourges. in gewissen Be-
reichen umstrukturiert. Und zwar
ganz besonders im Jugendprogramm.
Er beauftragte drei Programmbera-
ter mit der Betreuung von Fernsehfil-
men (Realfilm und Trickfilm), Maga-
zinsendungen,  Studioproduktionen
und Spielprogrammen. Diese drei
Berater unterstehen einer Pro-
grammanagerin, die in beiden An-
stalten die Jugendprogramme aufein-
ander abzustimmen hat. Ihr Name:
Agnes Vincent, Redakteurin und von
1975-1977 verantwortlich fir die Ju-
gendprogramme bei Antenne 2.

Frau Vincent bereitete fir den Prisi-
denten einen Bericht vor, den sie ihm
Anfang Dezember 1991 varlegte. Bis
dahin bewahrte Mme. Vincent ratsel-
haftes Stillschweigen. Mit welcher
Frage sie sich in ihrem Bericht be-
faBte, ist klar: Was machen die 6f-
fentlich-rechtlichen Fernsehanstalten
Frankreichs, um ihre 6- bis 13jahrigen
Zuschauer zu halten bzw. wiederzu-
gewinnen, angesicht der Aggressi-
vitat der kommerziellen Sender? Die
Antworten sind nicht ohne Kenntnis
der jlngsten Vergangenheit zu ver-
stehen, die durch einschneidende

Privatisierungspolitik in Frankreich
gekennzeichnet ist.

Im Frihjahr 1987 verlie TF 1, das
wichtigste franzdsische Programm,
was seine Tradition und die Zuschau-
erzahlen anging, die Reihe der Of-
fenthich-Rechtlichen, um zum kom-
merziellen Sender zu werden.

Fir Mireille Chalvon, Leiterin der
Abteilung Jugendprogramm bei dey
Konkurrenz FR 3, bedeutete das im
Moment der Privatisierung von TF 1
eine radikale Umstellung: andere
Programme, andere Sendezeiten, an-
dere Zuschauer. Samstagabend und
Sonntagnachmittag — das sind die be-
sten Zeiten flir Programme, die¢ El-
tern und Kinder gieichermalen vor
dem Bildschirm vereinen. FR 3 be-
achtet auch die regionalen Unter-
schiede, sendet fiir verschiedene Al-
tersgruppen zu unterschiedlichen
Zeiten. Zudem wird die Politik der
Koproduktionen erzieherisch wert-
voller, aber ungemein unterhaltsamer
Trickfilme weitergefiibrt, wie z.B. »Il
était une fois I'homme« (Es war ein-
mal der Mensch).

Mit »11 était une fois 1a vie« (Es war
einmal das Leben) erreicht das FR 3
Jugendprogramm ein hervorragen-
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des Zuschauerergebnis. Rund 200000
Begleithefte werden pro Woche ver-
kauft. Jedoch iibersteigen die Markt-
anteile von FR 3 selten die 5%.
Tatsdchlich hat FR 3 weder die
gleichen Méglichkeiten noch die glei-
chen Ambitionen wie TF 1 und mift
sich auch nicht mit diesem Sender.
Die wirkliche Konkurrenz spieit sich
zwijschen TF | und Antenne 2 ab.
Antenne 2 wurde mit voller Wucht
von der Konkurrenz des neuen kom-
merziellen Kanals getroffen. Zum
Beispiel so: Von heute auf morgen
entschied die Leitung des privau-
siserten TF 1, im Bereich der Jugend-
programme einen Volltreffer zu
landen. Sie spannte der offentlich-
rechtlichen Antenne 2 die bei den
Kindern sehr beliebte Moderato-
rin/Prasentatorin  »Dorothée« aus
und zieht seither Millionen junger
Fernsehzuschauer an. Eine weitere
Konsequenz, die sich stark bemerk-
bar macht, ist die quasi Monopolstel-
lung, die die Produktionsgesellschaft
AB Productions bei TF 1 innehat, bei
der »Dorothée« unter Vertrag ist. Die
Sparte Jugendprogramm ist »wegen
Exklusivitét geschlossenc.

Die Reaktion darauf ist Niederge-
schlagenheit und Unruhe unter den
Verantwortlichen von Antenne 2.
Wie kann man die kleinen und jungen
Zuschauer, die sich von Antenne 2
abgewandt haben, zuriickgewinnen?
Die Antwort haben sich die Manager
des Antenne 2-Jugendprogramms ei-
genthch schon gegeben. Mit Erfolg.
Und mit Animation. Die Zuschauer-
quote,die um rund S0% gesunken war,
fing wieder zu steigen an, als ¢in vollig
anderer Programmstil eingefihrt wur-
de als der, den die Kinder beim priva-
ten TF | vorgesetzt bekamen:

Die japanischen Science-fiction-
Trickfilme, die auf dem 1. Kanal Fu-
rore machten, haben jetzt Konkur-
renz bekommen durch Trickfilme
ganz anderer Art, die nach und nach
das Publikum zuriickgewinnen. Der
Leiter der Jugendprogramme Dbei
A 2, Christophe Izard, bestitigt, daB
»die Trickfilme mit Inhalt« wesent-
lich besser ankommen als die ande-
ren. Er stiitzt sich, mit Hilfe der Pres-
se. auf die Eltern, die von seiner got
fundierten Auswahl begeistert sind.

Immer mehr junge Zuschauer finden
zu A 2 zurick. Es wird etwa einein-
halb Jahre dauvern. bis der zweite
Kanal den groBten Teil seiner (rithe-
ren Zuschauer wiedergewonnen hat,
Mit Fortsetzungsreihen wie »Alf«
oder »Les années collége« will man
bis dahin auch die Gruppe der Alteren
Jugendlichen zurtickholen,

Um diese anspruchsvollen Zuschau-
ergruppen an den Sender zu binden,
schuf die leitende Redakteurin Ma-
rie-France Brigre ein riskantes Pro-
gramm, das von einer Simme im Off
prasentiert wird und Themen bringt,
die an das Leben in der Grundschule
oder im Gymnasium erinnern. Gegen
alle pessimistischen Erwartungen
macht sich »Giga« heute recht gut; Es
verbucht 30 Prozent Marktanteil, im
Vergleich zu »Dorothée« mit 28 Pro-
zent. Eine Feinanalyse wiirde jedoch
ohne Zweifel zeigen, dafi die 8- bis
10j&hrigen »Dorothée« bevorzugen
und die dlteren jieber »Giga« s¢hen.
Die Sorge der Offentlich-Rechtli-
chen, aus Geldmangel keine geeigne-
ten Trickfilmserien fiir die jungen
Zuschauer mehr produzieren zu kon-
nen, hat sich Catherine Tasca zu éi-
gen gemacht. Die fiir das Kommuni-
kationswesen zustindige Ministerin
hat ein sogenanntes »drittes Topf-
chen« durchgesetzt, das cinzig dazu
bestimmt ist, Investitionen der Of-
fentlich-Rechtlichen anzukurbela.
Dieser »Topf« wird aus sffeatlichen
Mitteln gespeist und kann daher nur
fiir 6ffentliche Zwecke genutzt wer-
den. Im Unterschied zur zweiten Fi-
nanzquelle, die von einem Prozent-
satz aus Einnahmen der Sender
gespeist wird und die somit allen
Kanalen offenstedt. Bisher waren die
Ergebnisse nicht gerade spektakuldr,
und die Qualitit der Produktionen
hat sich kaum gefindert. Die 6ffent-
lich-rechtlichern  Anstalten haben
nicht mehr investiert und die Zahl
der 8- bis 12jdhrigen Zuschauver ist
nicht wieder angestiegen.

Der Zuschauerverlust beim Jugend-
programm steht sicher auch im Zu-
sammenhang mit einem natlrlichen
Phinomen. »Die 10- bis t3jahrigen
reprisentieren ein Ubergangsalter, in
dem sich der audiovisuelle Konsum
der jungen Leute immer mehr dem
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der Erwachsenen angleicht.«! Ganz
oben stehen Spielfilme, dann folgen
Spiel- und Unterhaltungssendungen
und der Sport. Kinder sind kritische
Zuschauer: Sie lassen sich weniger als
Erwachsene dazu bringen, ein Pro-
gramm weiter anzusehen, das inen
nicht gefillit.

Insgesami scheint es, als hitte sich
das offentlich-rechtliche Fernsehen
in Frankreich mit der Konkurrenz
der kommerziellen Kanile abgefun-
den, obwohl die Jugendprogramme
im Laufe der Zeit der Zouschauerquo-
ten wegen Opfer bringen muBten.
Die Programmacher sind zu unge-
wohnter Konsequenz gezwungen,
beispielsweise bei der Auswahl der
Moderatoren. Sie milssen ihre Flexi-
bilitit aber auch in den Bereichen der
Programmplanung und -produktion
unter Beweis stellen. Eine Serie, »die
nicht l3uft«, muB unterbrochen wer-
den, muB fiir die Altersgruppe, die
angesprochen werden soll, im Sende-
plan die giinstigste Zeit finden, und
muf3 der Tatsache Rechnung tragen.
daf das junge Publikum aus verschie-
denen Zielgruppen mit unterschied-
licher Sensibilitdt besteht. Im Pro-
gramm muf die Regionalitit mehr
ins Spiel gebracht werden. indem
man die jungen Zuschauer in Wettbe-
werben und Spielen zur aktiven Teil-
nahme aufruft. Dabei sollte allzu
Pddagogisches vermieden., dic Ab-
straktionsfihigkeit der Kinder jedoch
keinesfalls vernachlissigt werden.
Die Programmverantwortlichen soll-
ten stindig im Kontakt mit dem Ziel-
publikum sein, vor allem mit den a)-
teren Jugendlichen, die auf sehr
empfindliche Weise von der Gesell-
schaft beeinfluBt werden und deren
Handlungen und Reaktionen wider-
spiegeln. Sie miissen »aus der Theo-
rie herausgerissen werden, um ins Le-
ben treten zu kdnnen«.?

! Les jeunes et leur télévision (INA 1991}
2 Anmerkungen zu » Megamix« word » Dynamo« von
Arivtle Naudé, 1990 (unveriffentlichs)
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