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Fernsehformen und kindliche
Programmverarbeitung

Im folgenden werden einige US-ame-
rikanische Studien vorgestellt. Sie be-
ziehen sich auf Fernsehformen (for-
mal features), deren Analyse davon
ausgeht,

o daB die signifikante Struktur des
Mediums Fernsehen in den For-
men (Kameraeinstellung, Schnitt,
Montage, Geschwindigkeit der
Darbietung, physische Bewegang
der Akteure, Aufeinanderfolge
der Szenen, Handlungs- und Er-
zahlform, Gestalt der Charaktere)
zu suchen ist, mit denen das Me-
dium die jeweiligen Programmin-
halte (Themen) priisentiert;

e daB jedes fernsehprogrammlich
vermittelte Ereignis im Hinblick
auf jene Priisentationsformen be-
schrieben werden kann;

® daB die Prisentationsformen ent-
scheidenden (positiven oder nega-
tiven) Einfluf haben auf die kind-
liche Aufmerksamkeit, das Ver-
stindnis und den Umgang mit den
Programminhalten. Die hier skiz-
zierten Studien gelten insbesonde-
re den 4- bis 10jahrigen.

Zusammenfassend liaBt sich zu den

Resultaten der Studien und zu deren

Bedeutung fiir die Analyse hiesigen

Kinderfernsehens sagen: Zwar wer-

den in den Studien die Sozialisations-

geschichte und das Sozialisationsziel
der Kinder, die Dialektik von Form
und Inhalt sowie die organisatorisch-

Okonomischen Grenzen und Mog-

lichkeiten der Programmproduktion

nur sehr vage thematisiert, so daB

Anspriiche, die beispielsweise an eine

Theorie der Sozialisation von Fern-

sehkompetenzen oder an eine Theo-

rie des Fernsehens als kinder- und
bildungsverantwortlicher Institution
gestellt werden, hier keine Befriedi-
gung finden. Dennoch enthalten die

Studien sehr viel Material, an dessen

konsequenter Auswertung die hier-

zulande betriebene Kinderfernseh-

Michael Schmidbauer

Forschung nicht vorbeigehen sollte.
Das betrifft vor allem die Beschrei-
bung der einzelnen Formattribute der
Kinderprogramme und Werbespots
sowie die Darstellung und Erklirung
der Auswirkungen, die die Attribute
auf die kognitive und emotive Rezep-
tion und Verarbeitung der Pro-
gramme und auf die Verhaltenswei-
sen der Kinder haben.

Eine sinnvolle Nutzung des Materials
miifite allerdings eine Diskussion ein-
schlieBen, in der die fiirs amerikani-
sche (Kinder-)Fernsehen ermittelten
Resultate am Beispiel deutscher Kin-
der- und »kinderrelevanter« Pro-
gramme erortert und auf deren Publi-
kum bezogen werden. Damit konnte
zum einen iberpriift werden, inwie-
weit die amerikanischen Resultate fiir
hiesiges Programm und Publikum
von Bedeutung sind und wie das, was
an Erkenntnissen iiberfragbar ist, im
Hinblick auf deutsche Kinderfernseh-
Verhiiltnisse konkret illustriert wer-
den kann. Zum andern wire auch die
Moglichkeit gegeben, Vorgehenswei-
se und Ergebnisse der amerikani-
schen Forschung mit der Analyse for-
maler Programmeigenschaften zu
vergleichen, wie sie hierzulande in
durchaus kritischer Absicht stattfin-
det. Zu erwiihnen sind hier nicht nur
die Untersuchungen des Zusammen-
hangs von Bild-, Musik- und Textfor-
men mit den kognitiven und emotio-
nalen Reaktionen von Kindern
(Sturm, Vitouch, Bauer und Grewe-
Partsch 1982); oder die Analysen des
kindlichen Umgangs mit »Grammati-
ken« von Film- und Fernsehgeschich-
ten (Nieding 1989; Boéhme-Diirr
1985). Zu erinnern ist auch an die
Auseinandersetzung mit der Frage,
welche Wirkung die sogenannten
»kurzzeitigen« Angebotsweisen des
Fernsehens auf die Wahrnehmungs-
und Verarbeitungsstrategien der Kin-
der haben (Sturm 1975, 1977, 1987).
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1. Ubersichten

Huston, A. C.; Wright, J. C.: The Forms
of Television and the Child Viewer.
In: Comstock, G. (Hg.): Public Com-
munication and Behavior. Vol. 2. New
York: Academic Press 1989, S.
103—158.

Huston, A.C.; Wright, J. C.: Children’s
processing of television: The informa-
tive functions of formal features. In:
Bryant, J.; Anderson, D.R. (Hg.):
Children’s Understanding of Televi-
sion. Research on Attention and Com-
prehension. New York: Academic
Press 1983, S. 35—68.

Rice, M. L.; Huston, A. C.; Wright, J. C.:
Fernsehspezifische Formen und ihr
EinfluB auf Aufmerksamkeit, Ver-
standnis und Sozialverhalten der Kin-
der. In: Meyer, M. (Hg.): Wie verste-
hen Kinder Fernsehprogramme? For-
schungsergebnisse zur Wirkung for-
maler Gestaltungselemente des Fern-
sehens. Miinchen: Saur 1984, S.
17-51.

Wright, J. C.; Huston, A. C.: A Matter of
Form: Potentials of Television for
Young Viewers. In: M. Grewe-
Partsch; J. Groebel (Hg.): Mensch
und Medien. Miinchen u.a.: Saur
1987, S. 42—57.

In den vier Artikeln — der letzte ist eine

Kurzzusammenfassung des zweiten — ist

das zu finden, was sich in den vergangenen

Jahren an Erkenntnissen zum Thema

»Formale Fernseheigenschaften und

kindliche >Programmverarbeitung«« an-

gesammelt hat. Es wird von der These
ausgegangen, daf Kinder aktive Seher
sind, die sich entsprechend ihrer Entwick-
lung und Erfahrung, insbesondere ent-
sprechend ihrer kognitiven Kapazititen
und ihres Fernseh»wissens« dem Pro-
gramm selektiv zuwenden und es demge-
mifl aufnehmen und auswerten. Vorge-
stellt werden die Formattribute des Me-
diums, ihre Definitionen und die Metho-
den ihrer Analyse. Gezeigt wird, wie die
kognitive Verarbeitung -(cognitive pro-
cessing) der Kinder und ihre Auseinan-
dersetzung mit den formalen Fernsehei-
genschaften zusammenhéngen — wie diese

Eigenschaften auf Aufmerksamkeit und

Verstindnis einwirken, die die Kinder

dem Programm entgegenbringen; wie die-

se FEigenschaften das Orientieren und

Verhalten der Kinder beeinflussen. Eror-

tert wird, welche Schluffolgerungen sich

fir die Gestaltung von Kinderprogram-
men ergeben kénnten.
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2. Empirische Studien

Abelman, R.: You can’t get there from
here: Children’s understanding of
time-leaps on television. In: Journal of
Broadcasting and Electronic Media,
34/1990/4, S. 469—475.

In der Studie wurden 215 Kinder im Alter

von 3, 4, 6 und 8 Jahren daraufhin unter-

sucht, wie sie die zeitliche Struktur eines

Programms und insbesondere die in das

Programm eingefiigten Zeitspriinge wahr-

nehmen und verarbeiten. Das Ergebnis

148t erkennen, daB die Kinder in dem

Mafie mit der Zeitstruktur umgehen und

Zeitspriinge richtig deuten konnen, indem

sie die Fahigkeit ausbilden, elaborierten

Gesprichen zu folgen. Das vorausgesetzt

—spielt die Quantitat des kindlichen Fern-

sehkonsums eine entscheidende Rolie.

Alwitt, L.F.; Anderson, D.R.; Loxch,
E.P.; Levin, S.R.: Preschool chil-
dren’s visuael attention to attributes of
television. In: Human Communica-
tion Research, 7/1980/1, S. 52—57.

Gegenstand der Studie war die Frage, in
welcher Weise die visuelle Aufmerksam-
keit bei Vorschulkindern durch einfache
optische und akustische Merkmale von
Fernsehprogrammen beeinflult werden
kann. Die Resultate: Aufmerksamkeit
kommt zustande, wenn den Kindern Pup-
pen, Frauen mit Kindern, Gerduschverin-
derung und -effekte, seltsame Stimmen,
Bewegung, Schnitte, Gelichter und App-
laus prasentiert werden. Keine oder ge-
ringere. Aufmerksamkeit stellt sich ein,
wenn die Kinder mit méannlichen. Stim-
men, langsamen Kamerafahrten, Kame-
raschwenks, Augenkontakt (im »Hin-
blick« auf die agierenden. Personen) und
Standbildern konfrontiert- werden. Wie
»aufmerksamkeitspositiv« bzw. »-nega-
tiv« die Merkmale wirken, hédngt davon
ab, ob sie einen verstindlichen oder einen
unverstindlichen Inhalt ankiindigen. Bei-
spiel: Ménnliche Stimmen sind deshalb
aufmerksamkeitshemmend, weil die Kin-
der mit ihnen »ernste« Programme (Nach-
richtensendungen!) verbinden.

Bryant, J.; Zillmann, D.; Brown, D.:
Entertainment features in children’s
education television; Effects on atten-
tion and information acquisition. In:
Bryant, J.; Anderson, D.R. (Hg.):
Children’s understanding of televi-
sion. Research on attention and com-
prehension. New York: Academic
Press 1983, S. 221—240.
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Untersucht wurde bei 7- bis 8jahrigen, ob
unterhaltende Elemente (spezielle Effek-
te, Darbietungstempo, Animation, Hu-
mor, Hintergrundmusik) die Aufmerk-
samkeit gegeniiber Bildungsprogrammen
(Beispiel: »Sesame Street«) wecken und
aufrechterhalten. Das Ergebnis: Unter-
haltende Elemente erhéhen sowohl die vi-
suelle Aufimerksamkeit der Kinder wie das
Ausmap, in dem sie Informationen erwer-
ben. Das Problem: Zu lange Dauer und zu
groBe Intensitdt der unterhaltenden Ele-
mente schrinken das Interesse der Kinder
an den Lehrinhalten (educational mate-
rial) oft betrichtlich ein.

Calvert, S.L.; Huston, A.C.; Watkins,
B. A.; Wright, J. C.: The relation be-
tween selective attention to television
forms and children’s comprehension
of content. In: Child Development,
53/1982/-, S. 601—610.

Im Zentrum der Studie stand die Frage,

wie die (visuelle) Aufmerksamkeit, die

Vorschul- und Schulkinder (3 bis 5 bzw. 7

bis 9 Jahre) formalen Fernseheigenschaf-

ten entgegenbringen, das Verstandnis der

Inhalte des betreffenden Programms

(Trickfilm mit prosozialem Inhalt) beein-

fluBt. Es zeigte sich, dafl beide. Kinder-

gruppen die Programminhalte am besten
verstanden hatten — und zwar sowohl bei
schnellem wie bei gemdfigtem Darbie-
tungstempo —, die in wahrnehmungsauffil-
ligen Formen prisentiert wurden. (Unter
wahrnehmungsauffilligen Formen wurde
verstanden: - Schnelligkeit der Bildfiih-
rung, Schnitte, Montage, Uber-, Ab- und

Ausblendungen, Gerauscheffekte etc., in

denen sich die Geschwindigkeit der Dar-

bietung und die Vielfaltigkeit der Szenen
und Akteure manifestiert.) Die jlingeren

Kinder waren besonders aufmerksam,

wenn sie wahrnehmungsauffillige Ge-

riuscheffekte ausmachen konnten. Bei
den ilteren Kindern war die Aufmerk-

samkeit vor allem ausgepréigt, wenn im

Programm Kinderdialoge und ein gemé-

Bigtes Darbietungstempo der Handlung

geboten wurden. Keine oder eine geringe

Aufmerksamkeit kam zustande, wenn die

jingeren Kinder mit einer ménnlichen

Stimme und die dlteren Kinder mit Kame-

ra-Zooms konfrontiert wurden.

Calvert, S.L.; Huston, A.C.; Wright,
J. C.: Effects of visual and verbal tele-
vised preplays on children’s attention
and comprehension. In: Journal of
Applied Developmental Psychology,
8/1987/4, S. 329-342.
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Hier zeigte sich — wiederum bezogen auf
Vorschul- und Schulkinder — das gleiche
FErgebnis wie in der Studie von Calvert,
Huston, Watkins und Wright: Die auf-
grund bestimmter wahrnehmungsauffalli-
ger Formen ausgeldste Aufmerksamkeit
sorgte dafiir, daf} die wahrnehmungsauf-
fallig geformten Inhalte am besten behalten
und verstanden wurden. Die von Calvert,
Huston, Watkins und Wright ermittelten
Unterschiede zwischen den jlingeren und
den élteren Kindern wurden ebenfalls be-
stétigt.

Flavell, J. H.; Flavell E. R.; Green, F.L.;
Korfmacher, J. E.: Do young children
think of television images as pictures

. or real objects? In: Journal of Broad-
casting and Electronic Media,
34/1990/4, S. 399—418.

In drei Teilstudien stand die Frage zur

Debatte, ob 3- und 4jéhrige Kinder Fern-

sehbilder als bildliche Représentation von

Objekten oder als wirkliche, physisch pré-

sente Objekte interpretieren. Das Resul-

tat: Die 3jdhrigen duBern sich entspre-
chend der ersten, die 4jahrigen entspre-
chend der zweiten Version —, wobei fiir die
3jdhrigen die mafigebliche Schwierigkeit
darin bestand, ‘(noch) nicht konzeptuell
zwischen Fernsehbildern und »wirklichen«
Bezugsobjekten unterscheiden zu kénnen.

Greer, D.; Potts, R.; Wright, J. C.; Hu-
ston, A.C.: The effects of television
commercial form and placement on
children’s social behavior and atten-
tion. In: Child Development,
53/1982/-, S. 611619,

Einer Gruppe von Vorschulkindern wur-

den Werbespots vorgefiihrt, fiir die teils

ein hoher, teils ein geringer Grad an wahr-
nehmungsauffilligen Formen (siche Cal-
vert, Huston, Watkins und Wright) kenn-
zeichnend war. Die Kinder, die durch
bereitgehaltenes Spielzeug abgelenkt
wurden, zeigten sich nur dann aufmerk-
sam, wenn sie mit solchen (hor- und/oder
sichtbaren) Formen konfrontiert waren.

Zusitzlich zeigte sich, daB in den Spielpe-

rioden nach der Programmvorfiihrung die

Kindergruppe, die nur die wahrneh-

mungsauffilligen Werbespots gesehen

hatte, signifikant aggressiver war als jene

Gruppe, auf die das nicht zutraf.

Huston, A. C.; Greer, D.; Wright, J.C.;
" Welch, R.; Ross, R.P.: Children’s
comprehension of televised formal
features with masculine and feminine
connotations. In: Developmental Psy-
chology, 20/1984/4, S. 707-716.
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Ausgangspunkt war der — in einer Inhalts-
analyse erhirtete — Tatbestand, daB spezi-
fische formale Fernseheigenschaften Si-
gnale fiir spezifische, in diesem Fall: fiir
geschlechtsspezifische - Orientierungen
sind. Am Beispiel von Werbespots wurde
demonstriert, daf Produkte fiir Mddchen
und/oder Frauen mit Hilfe »softiger« Hin-
tergrundmusik, weichen Ab- und Uber-
blenden und einer. weiblichen Stimme,
Produkte fiir Jungen und/oder Minner
dagegen mit Hilfe von Tempo, Aktion,
schnellen Schnitten, "lauter - Musik und
ebensolcher Geriuschkulisse attraktiv ge-
macht werden. Einer Gruppe von 4- bis
9jdhrigen Kindern wurden solche forma-
len Eigenschaften im Rahmen eigens pro-
duzierter, geschlechtsspezifisch »neutra-
ler« Pseudo-Commercials vorgefiihrt und
die mogliche Zugehérigkeit jener Eigen-
schaften zu »weiblichen« oder »minnli-
chen« Produkten erfragt. Die Kinder —
auch die 4jahrigen ~ waren ohne Schwie-
rigkeiten imstande, die formalen Eigen-
schaften zu identifizieren und ihnen die
entsprechenden Produkte zuzuordnen
(»Puppenwagen« oder »Truck«).

Huston, A.C.; Wright, J. C,; Potts, R.:
Fernsehspezifische Formen und kind-
liches Sozialverhalten. In: Fernsehen
und Bildung, 16/1982/1-3, S. 128—
138.

Der Bericht bezieht sich auf drei Studien,

die die Autoren (zusammen mit weiteren

Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern des

Center for Research on the Influence of

Television on Children der Universitt

Kansas) durchgefiihrt haben. Analysiert

wurde die Auswirkung von wahrneh-

mungsauffilligen Programmformen und
inhaltlich aggressivem Programminhalt

(Darstellung von Gewalt) auf Aufmerk-

samkeit und Sozialverhalten von : Vor-

schulkindern. Befunde: Erstens hatten die
untersuchten formalen Angebotsweisen

(siche Calvert, Huston, Watkins und

Wright) betrichtlich mehr Einfluf3 auf die

Kinder als die im Programm dargestellte

Gewalt. Zweitens waren die Gewaltdar-

stellungen fiir die Kinder nicht attraktiver

als gewaltlose Programme, wenn diese
ebenfalls in wahrnehmungsauffilligen

Formen présentiert wurden. Drittens —

das war allerdings nicht ganz zweifelsfrei

festzuhalten — 16ste die Konfrontation mit
den wahrnehmungsauffilligen Formen

(gleichgiiltig, ob bei Gewaltdarstelllungen

oder gewaltlosem Programm) auf seiten

der Kinder eine diffuse Erregung aus,
deren Spezifizierung erst vermittelt iiber

.
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die Interaktionssituation (und deren ver-
haltensbeeinflussende »Reize«) zustande
kam, in die sich die Kinder nach der
Programmrezeption begaben.

Huston, A.C.; Wright, J.C.; Wartella,
E.; Rice, M.L.; Watkins, B.A.;
Campbell, T.; Potts, R.: Communi-
cating more than content: Formal fea-
tures of children’s” television pro-
grams. In: Journal of Communication,
31/1981/3, S.32—48.

In dieser programmanalytischen Studie

wurde das aufgedeckt, was in der Erfor-

schung der formalen Fernseheigenschaf-
ten seitdem unter dem Etikett der wahr-
nehmungsauffilligen Formen (perceptu-
ally salient formal features) firmiert. Aus
den 137 Kinderprogrammen, die das kom-
merzielle US-Fernsehen und das Public
Broadcasting System/PBS wihrend einer
Woche im November 1977 und wihrend

einer Woche im Februar 1978 ausstrahl-

ten, destillierten die Autorinnen und Au-
toren das heraus, was in formaler Hinsicht
fiir die (an die Kinder gerichteten) Unter-
haltungs- und Bildungsprogramme  ty-
pisch ist. Die Hauptresultate waren:

1. Die Unterhaltungsprogramme (Zéi-
chentrickserien, Spiel-/Quiz-Shows, Fil-
me) sind durch wahrnehmungsauffillige,
aufintensive visuelle und auditive Wirkung
angelegte Qualititen und einen geringen
Grad an Versprachlichung (Dialog) ge-
kennzeichnet; ihre Markenzeichen sind
(optisch und akustisch realisierte, mit spe-
ziellen Bild-, Ton- und Geriuscheffekten
ausgestattete) Aktion, Geschwindigkeit
und Variabilitdt, die sich in der (physi-
schen) Bewegung der Charaktere, im
Wechsel der Szenen und in der Verinde-
rung des gesamten Setting ausdriicken.
2. In Bildungsprogrammen (angeboten
insbesondere vom PBS) kommen Wahr-
nehmungsauffilligkeiten (also Schnellig-
keit der Bildfithrung, Schnitte, Montage,
Uber-, Ab- und Ausblendungen usw., in
denen sich die oben genannte Aktion,
Geschwindigkeit und Variabilitat duBern)
sehr viel weniger zum Zuge. Dort wird
versucht, sowohl mit visuellen Techniken
(langsame Kamerafahrten, langsame
Bildfiihrung) wie mit elaborierten Sprech-
handlungen die Aufmerksamkeit der Kin-
der zu gewinnen, die Verstindlichkeit des
Programms zu erhdhen und die Refle-
xionsfahigkeit der Kinder zu steigern.
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Meadowcroft, J.M.; Reeves, B.: Influ-
ence of story schema development on
children’s attention to television: In:
Communication Research, 16/1989/3,
S.352-374.

In diesem Experiment ging es um die

Frage, in welchem MaBe die Aufmerk-

samkeit 5- bis 8jahriger Kinder gegeniiber

einem Fernsehprogramm und dessen

Erinnerbarkeit von der Art abhéngt, in

der die erzihlte Handlung einem (nach:

vollziehbaren) Entwicklungsschema
folgt. Eindrucksvoll wurde demonstriert,
daB — vermittelt iiber ein solches Schema ~
der Grad der Aufmerksamkeit, das Ver-
sténdnis des Hauptinhalts, das Ausmaf
der erinnerten Programmpartien und die

Fihigkeit, diese Partien nachiréglich sinn-

voll zusammenzufiigen, erheblich gestei-

gert wurden.

Rice, M.L.; Haight, P.L.: The “mother-
ese” of Mr.Rogers. In: Journal of
Child Language, 51/1986/-,
S. 282-287.

Analysiert wurden die linguistischen For-
men, die fiir die Reihen »Mister Rogers’
Neighborhood« und »Sesame Street«
kennzeichnend sind. Das Ergebnis: Die
Programme imitieren in-ihren linguisti-
schen Formen nachdriicklich die Ge-
sprichsform »Mutter und Kind« und ent-
sprechen daher gut den sprachlichen Fi-
higkeiten der Kinder. Der Gesprichsab-
lauf vollzog sich ohne Eile; Worte und
Satzteile wurden oft wiederholt, Sitze im-
mer wieder verdeutlicht. Die Akteure du-
Berten sich stets in ganzen Sétzen und
akzentuierten. ' die inhaltlich wichtigen
Worte in besonderem MaBe. Das vorge-
fithrte Thema wurde von verschiedenen
Seiten aus betrachtet und in seiner Bedeu-
tung eingekreist, das Gesprochene selbst
permanent durch bildliche Hinweise illu-
striert. Im Vergleich zu »Mister Rogers’
Neighborhood« und »Sesame Street« wa-
ren - kommerziell-unterhaltende  Pro-
gramme unverstindlicher. fiir die Kinder
und konfrontierten diese mit einem hekti-
schen Gesprichsablauf und mit oft ab-
strakt und inihren Bedeutungen undurch-
dringlich bleibenden AuBerungen.

Rice, M.L.;Huston, A.C.; Wright, J.C.:
Replays as repetitions: Young chil-
dren’s interpretation of television
forms. In: Journal of Applied Devel-
opmental  Psychology, 7/1986/1,
S.61-76.

Ausgangspunkt der Studie war das Pro-

blem, daB erstens viele Kindersendungen
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aus mehreren Programmformen bestehen
(z.B. Segmente in Magazinprogrammen),
die in sich nur verstéindlich sind, wenn sie
voneinander unterschieden werden kon-
nen, und daB zweitens vor, wihrend und
nach der jeweiligen Sendung Werbespots
ausgestrahlt werden, die die Kinder deut-
lich vom Programm unterscheiden kén-
nen sollten. Um den Kindern diese Unter-
scheidungsaufgabe zu erleichtern, sind in
solche Sendungen und generell vor der
Einblendung von Werbespots spezielle
formale Hinweise (optische und/oder
akustische Marker) eingefiigt worden, die
als »Trennzeichen« funktionieren sollen.
In der Untersuchung zeigte sich nun, daf
die befragten 5- bis 6jahrigen kaum im-
stande sind, solche Marker in ihrer Funk-
tion als »Trennzeichen« zu interpretieren:
Es fallt ihnen beispielsweise sehr schiwer,
das — durch visuelle Marker deutlich ge-
machte — unmittelbare Replay einer gera-
de ausgestrahlten Szene als Wiederholung
zu identifizieren und seine Stellung im
Rahmen der insgesamt ausgestrahlten
Sendung korrekt zu verstehen. Ebenso
schwer fillt ihnen, aus einem visuellen
und/ oder akustischen Marker den Wechsel
vom Programm zum Werbespot zu schluf}-
folgern. In einer von Rice, Huston u.
Wright zitierten Studie ist herausgefun-
den worden, daB die Kinder den Wechsel
erst dann nachvollziehen, wenn ein Stopp-
schild auf dem Bildschirm erscheint und
klar und deutlich gesagt wird, daB jetzt ein
Werbespot folgt.

Smith, R.; Anderson, D.R.; Fischer,
C.R.: Young children’s comprehen-
sion of montage. In: Child Develop-
ment, 56/1985/-, S.962—971.

Im ersten Teil der Studie wurden einer

Gruppe von 3- und Sjdhrigen Kindern

kurze Videotapes vorgespielt, in denen

Sequenzen von leicht nachzuvollzichen-

den Ereignissen per Schnitt miteinander

verbunden wurden (1. Bild: ein Junge sitzt
auf einer Treppe und fragt seine Mutter,
ob er hinausgehen. und spielen' kann;
2.Bild: der Junge spielt auf der Straf3e).
Die Kinder konnten den Filmen miihelos
folgen und die dargestellten Geschichten
nacherzédhlen. Im zweiten Teil der Studie
wurden 4- bis 7jihrigen Kindern Video-
tapes dhnlichen Inhalts, aber in komple-
xerer Darstellungsweise (Benutzung von
elliptischen Verfahren*; Darstellung par-
allel laufender Handlungsstriange): vorge-
fithrt. Sowohl die jingeren wie die dlteren

Kinder konnten die gezeigten rdumlichen,

zeitlichen und personellen Verbindungen
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ohne Schwierigkeiten verfolgen. Die Kin-
der kamen zu den besten Ergebnissen,
wenn die dargestellten Ereignisse einfach
und ihnen vertraut waren, und wenn sie
nicht nur angeben sollten, was sie verstan-
den hatten, sondern ihnen moglich war,
die jeweilige Filmgeschichte insgesamt zu
rekonstruieren,

* Es werden im Programm Teile ausgelassen, die
aufgrund des abgebildeten Sinnzusammenhangs
aber vom Betrachter erginzt werden kénnen.

Wartella, E.; Hunter, L.S.: Prisenta-

tionsformen der Fernsehwerbung und
ihre Wirkung auf Kinder. In: Meyer,
M. (Hg.): Wie verstehen Kinder Fern-
sehprogramme? Forschungsergebnis-
se zur Wirkung formaler Gestaltungs-
elemente des Fernsehens. Miinchen:
Saur 1984, S.138—157.

Im Rahmen eines sehr informativen Lite-
raturberichts zum Thema stellen di¢ Au-
torinnen eine eigene Studie vor. Diese
zielte darauf, die Diskursstrukturen von
Werbespots — also -die bildlichen und
sprachlichen Formen, mit denen die Pro-
dukte in den Spots prisentiert werden —
herauszukristallisieren. Die fiir die Auto-
rinnen weiterfithrende, aber in der Unter-
suchung nicht beantwortete Frage war, in
welcher Weise diese Strukturen von den
Kindern aufgenommen und: verarbeitet
werden. In der Werbespot-Analyse wur-
den drei Formen von Diskursstrukturen
ausfindig gemacht: die darstellende, die
expositorische  und die erzihlerische
Struktur. Kennzeichnend fiir die Werbe-
spots ist die Dominanz der Mischung aus

_expositorischer (Basis: Uberredungskraft)

und darstellender Struktur (Basis: Pro-
duktinformation). Die Aufgabe, die sich
aus der diskurstheoretischen Beschrei-
bung der Werbespots im Hinblick auf das
Kinderpublikum ergibt, ist: zu- analysie-
ren, wie die Diskursformen den Kindern
dazu verhelfen, aus den Werbebotschai-
ten Sinn zu entnehmen, und wodurch und
wie die Diskursformen auf den Wunsch
der Kinder nach einem Produkt einwir-
ken.

Wright, J.C.; Huston, A.C.; Ross, R.P.,
Calvert, S.L. u.a.: Pace and continui-
. ty of television programs: Effects on
children’s attention and comprehen-
sion. In: Developmental Psychology,
20/1984/4, S.653—666.
Grundschulkindern wurden Programme
vorgefiihrt, die entweder.in Magazinform
gestaltet waren (magazine formats) oder
in ‘denen ‘Geschichten (stories) erzihlt
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wurden. Die Programme waren —bei weit-
gehend identischer Ausstattung mit
»wahrnehmungsauffilligen Formen« -
charakterisiert durch hohes oder geringes
Darbietungstempo und durch kurz- oder
ldnger dauernden Handlungsablauf (con-
tinuity). Die Kinder zeigten mehr Auf-
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bei Magazinsendungen aufbringen, um
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im Umgang miteinander, aber auch
dann, wenn sie sich mit der Welt
der Erwachsenen auseinandersetzen
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seherlebnisse mit den Lebensrealiti-
ten in Einklang zu bringen? Welche
Unterstiitzung brauchen sie dabei?
Das sind die Kernfragen der Fernseh-
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ist. Die Studie macht auferdem deut-
lich, daB3 fernsehpadagogische Unter-
stiitzung nur dann moglich ist, wenn
offentliche Dienstleistungsbereiche
mit den notwendigen technischen
Einrichtungen und entsprechend aus-
gebildetem Personal ausgestattet
sind. Dazu sind politische Entschei-
dungen notwendig.

Auf Basis der neuesten Forschungsli-
teratur zeigt die Studie den aktuellen
Stand der Mediatisierung des Alltags
und die Bedeutung des Fernsehens in
der Sozialisation der Kinder auf. Sie
diskutiert die Bereiche Fernsehkom-
petenz und Fernsehpédagogik. Es
werden Leitlinien und Voraussetzun-
gen zur praktischen Organisation von
Fernsehpiddagogik beschrieben und
schlieBlich die Arbeit fernsehpédago-
gischer Einrichtungen vorgestellt. W



