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Die Sendung mit der Maus

Sie ist seit 20 Jahren eine der erfolg-
reichsten Sendungen fiir Kinder (und
Erwachsene). Und zwar deshalb,
weil Redakteure, Produzenten und
Autoren sich einer klassischen Dra-
maturgie unterwerfen, von der es kei-
nerlei Abstriche gibt.. Hochstens
manchmal.

as weil doch jeder: »Die
Sendung mit der Maus« ist
ein Magazin, das aus vielen

Geschichten besteht. Grafische und
dokumentarische Teile wechseln sich
ab, ein Maus-Elefanten-Spot kommt
nach jedem Beitrag, es gibt einen
Vor- und einen Nachspann. Das ist
der Rahmen, in dem jeden Sonntag
andere Bilder, andere Geschichten,
andere Giéste stecken.

Das wulte ich auch, als ich 1985 im
Kinderprogramm des WDR anfing.
Aber worin liegt das Geheimnis des
Erfolgs der »Sendung mit der Maus«?
Ich fragte meine Vorgesetzten, die
auch meine Vorginger als »Maus«-
Redakteure waren. Alle antworte-
ten: »Weil sie ,mouselike® ist.« Wie
bitte? Die Maus brauchte ich nicht zu
fragen; bekanntlich kann sie nicht
sprechen und bewahrt so ihr Geheim-
nis fiir sich.

Da mufBte ich es also selber rauskrie-
gen beim Machen, was ,mouselike’
ist. Meine Antwort: »Mouselike
“heiflt, daB nicht nur jeder einzelne
Beitrag eine eigene Dramaturgie hat,
sondern auch jede Folge und sogar
die ganze Sendereihe.« Und auch hier
bestitigen die Ausnahmen die Re-
geln.

Zuerst mochte ‘ich die Dramaturgie
der Geschichtentypen ansprechen.
Dann wird schnell klar, daB die
»Maus« nicht ein Flickerlteppich aus
Pausenfiillern ist. Die »Maus« ist
komponiert — wie eine Zirkusvorstel-
lung. Christoph Biemann hat einmal
einen anderen interessanten Ver-
gleich gewihlt: den zwischen einem

Magazin und einem Menii.” Der Ver-
gleich scheint sinnvoll.

Der Vorspann als Aperitif:

Seit 18 Jahren ertént die bekannte
Titelmusik von Hans Possegga, es
taucht die-Maus auf, in immer wieder
den gleichen Bildern in 12 Variatio-
nen. Seit 18 Jahren liest Giinther
Dybus die Speisekarte vor: »Lach-
und Sachgeschichten, heute mit. ..«
Und dann folgen sehr sorgfiltig aus-
gewihlte Bilder und Aufzéihlungen.
Die Zusammenstellung muB gut sein,
denn sie wiederholt sich optisch noch
einmal zu der seit 15 Jahren iiblichen
Tradition des zweiten Vorspanns in
Tiirkisch, Sichsisch und in anderen
Sprachen - oder riickwiirts.

Dann folgen die Aufmacher, die Hors
d’ceuvres:

Kleine 7er oder 13er Zeichentrick-
Serienstaffeln, die wiedererkennbare
Identifikationsfiguren vorstellen:
Hops, den Hund; Zirpp, die Grille,
und bald Lars, den kleinen Eisbér.
Am besten schaffen es die 24 Maul-
wurf-Filme von Zdenek Miler zu
symbolisieren, was mausgeméBes Er-
zdhlen an diesem Platz bedeutet: Hu-
mor ohne Verdummung, Spaf3 ohne
Rasanz, Konfliktlosung ohne Brutali-
tat.

Dies alles mit Mitteln europdischer

Asthetik und in einem anderen Tem-
po als die amerikanischen Trickserien
a la »Tom und Jerry«. Inhaltlich geht
es um mehr als »Fressen und Gefres-
senwerden«.

Das 1. Sorbet:

Jetzt erscheint sie: die Maus.

Sie ist der Dreh- und-Angelpunkt der
Sendung. Nicht umsonst wurden die
»Lach- und Sachgeschichten« im
zweiten Jahr (1972) ‘umbenannt in
»Die Sendung mit der Maus«.

Die Spots, in denen die Maus alleine
ist, funktionieren wie eine Art »dra-
matisierter Witz«.  Jeder Konflikt
wird von ihr auf iberraschende und
phantastische Weise gelost. Im Ge-
gensatz dazu die FElefanten-Spots:
Hier schafft nicht mehr die Tiicke des
Objekts die Konflikte, sondern das
Vorhandensein des Partners.

Alle Maus- und Elefantengeschich-
ten sind abgeschlossen und kénnten
auch fiir sich alleine stehen.

Im Magazin selber hat die Maus die
Stelle des Moderators, der von Bei-
trag zu Beitrag Uberleitet. Und da
konsequent nach jedem Beitrag ein
Spot lduft, hat die Sendung auch ei-
nen klaren formalen Aufbau und mit
der Maus eine Identifikationsfigur fiir
grof3 und klein.

Das Hauptgericht: die Sachgeschichte
Jetzt ist die Zeit fiir etwas Handfe-
stes, fiir die erste Sachgeschichte. Ein
Begriff, der fiir die in der »Maus«
entwickelte Form dokumentarischen
Erzahlens geprégt worden ist. Hier ist
der Platz, wo Herstellungsprozesse
oder Arbeitsbeobachtungen gezeigt
werden: Vom Aalfang bis zum Zylin-
derhutmacher. Sozusagen der erste
Hauptgang: Informationen, -die den
dlteren Kindern und Erwachsenen
Begegnungen mit der Welt ermogli-
chen. Hier finden sie Antworten auf
klassische Kinderfragen: »Warum ist
die Banane krumm?«, »Wie kommen
die Locher in den Kise?«.
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Was fiir Fragen! Und was fiir eine
besondere Art der Antwort! Anhand
einer Geschichte muf} versucht wer-
den, das Wesentliche eines Gegen-

stands zu erfassen. Zahnpastaherstel-

lung z.B. kann ganz schnell langwei-
lig werden, die Frage »Wie kommen
die Streifen in die Zahnpasta?« ist
dagegen spannend. Der Aufhanger
ist gefunden.

Zudem muf innerhalb von 30 Sekun-
den Kklar sein, worum es geht: Das
Stellen der Frage und dann die Ent-
deckungsreise, die Suche nach der
Antwort. Oft wirken die Geschichten
wie nacherzihlte Recherchen, denn
die Erzéhlhaltung ist wichtig: Sie ist
an der Seite des Zuschauers und will
ihn einbeziehen und mit auf die Reise
nehmen, anstatt ihn zu belehren. Da-
zu die reportagenhafte Kommentie-
rung aus dem Stegreif, leberidig und
locker. Dieses Hauptgericht hat die
»Maus« bei den Eltern beriihmt ge-
macht. Denn hier finden sie die Ant-
worten, die sie selber immer schon
mal gerne gewuf3t hitten, sich aber
nie danach zu fragen trauten. So gese-
hen sind die »Sachgeschichen« das

Herzstiick fiir alle groBeren Zuschau-

er (ab 6 Jahren).

Das 2. Sorbet:
Als Minute zum Atemholen und Ver-
dauen des Ganzen: wieder die Maus!

Der Zwischengang:

Danach folgt meistens die Bilderge-
schichte. Hier ist der Platz fiir fiktive
Geschichten, die mit stehenden Gra-
fiken erzahlt werden. Bei Bilderge-
schichten bewegt sich die Kamera,
nicht die Figuren. Inhaltlich geht es
um Schweine, die Hochzeit feiern
wollen, um Wunderkissen oder um
den Tod eines Dachses: soziale,
phantastische, poetische oder komi-
sche Geschichten von Menschen,
Tieren oder belebten Dingen. Hier ist
der Platz fiir die phantastischen Wel-
ten, fiir die Angste und Sehnsiichte
der Kleinen. Hier wird versucht, die
Asthetik des Bilderbuchs ins Fernse-
hen zu tbertragen.

Publizierte und in Auftrag gegebene
Geschichten, Grafiken von den be-
sten Bilderbuchkiinstlern der Welt,
ausgesuchte Sprecher(innen) und ei-

gens dazu komponierte Musik: die
Bildergeschichte, die urspriinglich als
ins Fernsehen umgesetztes Vorlesen
anfing und eine Art »Arme-Leute-
Gericht« war, ist heute zu einer ei-
genstindigen Form gewachsen.
Auch hier ist das Geschichtenerzih-
len wichtig: Sind die Miusespots Mi-
nidramen von 30 Sekunden bis 1'30",
so sind die Bildergeschichten 5-Minu-
ten-Dramen,..auch mit Konflikten,
die auf moglichst ungewohnliche
Weise geldst werden sollen.

Die Miusespots fangen mit einem
realistischen Problem an und enden
mit einer phantastischen Losung
(z.B. wenn dic Maus nicht aus dem
Graben kommt, holt sie nicht einfach
eine Leiter, sondern sie benutzt ihren
Schwanz als Propeller und schwebt
als Hubschrauber davon).

Die Bildergeschichten hingegen ent-
stehen aus einer phantastischen Kon-
stellation. Oft spielen vermenschlich-
te Tiergestalten eine Rolle, enden
aber durchaus mit einer realistischen
Losung (z.B. die Kuh Marie, die
Moped fahren will, aber nicht gerade-
aus fahren kann und deshalb im Mist-
haufen landet). -

Die Bildergeschichte ist von 1hrem
Tempo her auch am ehesten fiir die
ganz Kleinen zugénglich, die in den
lange stehenden Grafiken auf Ent-
deckungsreise gehen kénnen.

Das 3. Sorbet:
Es braucht nicht betont zu werden:
danach die Maus!

Das 2.Hauptgericht nach dem Zwi-
schengang: die Sachgeschzchtel]
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In der zweiten Geschichte mit realen
Bildern geht es eigentlich gar nicht
um Sachen, um Herstellungsprozes-
se. In diese Kategorle féllt z.B. ein
Film wie »Briicken«, in dem Chri-
stoph Biemann auf zehn verschiede-
ne Arten versucht, iiber einen FluB zu
kommen. Hier steht eine Geschichte
wie Armin Maiwalds »Mit dem linken
FuB3 aufgestanden«, der  Filmtricks
vorfiihrt. Hier stechen Reportagen ge-
nauso wie Tier-- und - Pflanzenge-
schichten. Hier ist der Platz fiir Expe-
rimente, fiir- Lachgeschichten und
neue Erzéhlformen. Aus dieser Kate-
gorie ist auch die Figur »Christoph«
entstanden. Der Regisseur als sein
eigener Darsteller. »Er filit auf die
Nase, damit es die Kinder nicht mehr
tun missen... ein Antiheld im dra-
chengriinen Sweatshirt, so komisch
wie Buster Keaton und genauso me-
lancholisch.«? Dazu kommt ein Kom-
mentar aus dem Off von Armin Mai-
wald oder Elke Heidenreich, die mit
der Figur sprechen, als seien sie die
Riesen und Christoph der Gulliver
bei ihnen auf der Hand.

Hier ist auch der Platz fiir die opti-
schen - Entdeckungsreisen, die die
Maus antritt: In vielen extremen
Zeitlupenaufnahmen wurden schon
Aha-Erlebnisse gemacht, z.B. daB
ein Hund beim Trinken seine Zunge
zu einer Mulde formt. Hier versucht
die Dramaturgie den speziellen Au-
genblick zu finden: Ein Schwan lan-
det, ein Hammer trifft einen Nagel.

Das 4. Sorbet:
Es folgt: die Maus!

Als Dessert: das Kinderlied

Am Ende folgt das Dessert: Etwas
ganz anderes als der Rest, etwas, das
Lust macht aufs Wiedersehen, etwas
mit Tempo und Pfiff. Im Augenblick
ist das eines der vielen Kinderlieder,
die - von Kindern gesungen — kleine
Balladen in zum Teil gewagten Rei-
men erzihlen: von Teichpiraten, dem
Hasen Gustav Miller oder Professor
Hiihnerbein. Und das in allen musi-
kalischen Genres vom Rap bis zum
Schunkellied. Das Lied ist der I-
Punkt auf der Folge.

Der Digestif:
Als letztes folgt der Nachspann, der
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noch einmal wie in der klassischen
Kreisdramaturgie den Vorspann ver-
kiirzt wiederholt und auf Musik ganz
schnell die optischen Héhepunkte
Revue passieren 148t.

Als ich den Menii-Vergleich fand,
dachte ich: das ist es! Das ist »mouse-
like«. Aber das alles—ist es auch noch
nicht. Denn es fehlt:

Der Rhythmus. Nach einem lingeren
Beitrag von z.B. 7 Minuten muB
Tempo gemacht werden. So variieren

wir oft nach Sendeminuten (und oft

auch nach dem subjektiven Eindruck:
lang- oder kurzweilig). Dabei gilt ei-
gentlich die 7-Minuten-Linge als
Obergrenze fiir Beitrdge. Eigent-
lich...

Und was fehlt noch?

Das Jahreszeitengefiihl. Den Beitrag
»Spargel« senden wir tunlichst nicht
im Dezember und die Bildergeschich-
te vom »Schneefresser« nicht im Au-
gust.

Es fehlt immer noch etwas: Das Ver-
héltnis zwischen Neuproduktionen
und Wiederholungen aus dem Stock
der 4000 Geschichten. Viele Beitrige
sind veraltet, seien es Verkehrsspots
oder Beitrige, die: heute technisch
tiberholt sind.

Am wichtigsten ist jedoch das veréin-
derte UmweltbewuBtsein. Der Zeit-
geist steckt auch in den Details der
»Maus«. Erreicht wird meist ein Neu-
Alt-Verhiltnis von 4:1 bis 3:2 ~ wobei
wir aus dem hohen Wiederholungs-
wert vieler Beitrage wissen, da Kin-
der es lieben, schéne Geschichten
wiederzusehen. Dies alles muB3 be-
riicksichtigt werden. Dann ist es
»mouselike«.? Na endlich!

Und dann? Wenn die zuvor beschrie-
bene »Maus« die »Klassische« ist,
dann sind monothematische Sendun-
gen die Ausnahme. Sie waren uns
immer ein Graus - sie sind schnell
langweilig. Es fehlt die Uberra-
schung. Trotzdem gibt es etwa ein-
bis zweimal pro Jahr eine »Maus«, die
ganz anders ist, die einen Namen hat:
Die »Atom-Maus«, die »Nachkriegs-
Maus«, die »Erdol-Maus«, die »40-
Jahre-ARD-Maus« und bald auch die
»Moskau-Maus«. Es sind (oft preis-
gekronte) Versuche, komplexe Zu-
sammenhénge fiir die kleinen und

groen Zuschauer aufzuarbeiten.
Aber natiirlich mit der »Maus«.
»Mouselike« ist also die Uberra-
schung im Gewohnten, die Spannung
zwischen Vertrautem und Neuem.
So waren es gelungene Uberraschun-
gen, als dann statt der erwarteten

Sachgeschichte zwei kurze Spielfilme g

auftauchten (»Flaschenpost«, »Ver-
liebter Mond«) und -es wird :sicher
eine dicke Uberraschungv werden,
wenn. ab ‘Oktober »Képt'n Blaubir«
in Serie auftauchen wird, eine ge-
mischte Puppen-Legetrick-Produk-
tion, wo doch sonst Puppen seit vielen
Jahren nicht mehr in der »Maus«
vorkamen. '

Als Redakteur bin ich dafiir verant-
wortlich, wie die Serie im Fernsehen
prisentiert wird: Starke Folgen miis-
sen in die einschaltquotenstarken
Monate gelegt, schwache Folgen ver-
steckt werden. Entscheidend zum Er-
folg der Sendung trigt die regelméBi-
ge Ausstrahlung auf dem prominen-
ten Platz »Sonntag, 11.30 Uhr« bei.
Seit 1988 heifit es jeden Sonntagmor-
gen »Lach- und Sachgeschichten. . .«,
und so konnten Gewohnheiten ge-
schaffen werden, die ‘die Sonntags-
»Maus« zum festen Tagesablauf wer-
den lie} (»Tagesschau fiir kleine Kin-
der«).

Als Redakteure bestimmen wir auch
die Présentation nach auBen: Es miis-
sen Ereignisse geschaffen werden,
die die Sendung bei Presse und Publi-
kum im Gespréach halten: Zum 18jih-
rigen Geburtstag 1989 zeigten wir,
wie ein »Maus«-Aufkleber herge-
stellt wird. AnschlieBend forderten
wir auf: Jeder, der einen solchen ha-
ben mochte, mége doch einen fran-
kierten Riickumschlag schicken. Es
kamen mehr als eine halbe Million
Briefe... Zum 20jdhrigen Geburts-
tag in diesem Jahr fand eine 60-Minu-
ten-Sondersendung (eine »Geburts-
tags-Maus«) statt. Noch heute kom-
men viele Gliickwunschkarten. -
Unser Star ist die Maus. Sie altert
nicht. Doch der Zeitgeist fordert heu-
te noch andere Hauptprotagonisten:
Stars, die interviewt werden kénnen,
die reprisentieren koénnen, die man
anfassen kann. So haben sich im Lau-
fe der letzten Jahre zwei Leute her-
vorgetan, die — jeder auf seine Weise

— zu Stars neben der Maus in der
»Maus« geworden sind: Armin Mai-
wald, der ungewohnliche Reporter
mit der markanten Stimme und dem
Aussehen eines Onkels, der viel
weifl, und Christoph Biemann, der
mit »Christoph« im griinen Pullover
eine Sonntagmorgen-Kultfigur ge-
schaffen hat.:

Zwanzig Jahre lang haben alle
»Maus«-Macher ein sehr personliches
Verhiltnis zu den Zuschauern aufge-
baut, ein Familiengefiihl erzeugt. So
ist es kein Wunder, daB8 die Ansprii-
che an die Sendung steigen. Die Zahl
der - Zuschriften nimmt zu, die
»Maus« ist zur Institution geworden.
Briefe mit. der Frage »Woher kommt
Gott?« -gehen ‘dann allerdings -iiber

“unsere Kompetenz. Wiinsche -nach

Brieffreundschaften mit' der Maus
sind keine Seltenheit mehr. Und das
bei einem Programm, das noch nicht
einmal Merchandising mit seinen Fi-
guren betreibt. Oder vielleicht gerade
deswegen? u

ANMERKUNGEN

!} Christoph Biemann: How to construct a
magazine or better: how to compose a menu.
(Unverdffentlichte Rede, gehalten im Mirz
1988 auf dem EBU-Workshop in Oxford.

2) Hilke Rosenboom: Das Geheimnis der Maus.
Stern TV 11791 vom 7. 3. 1991, S.8.

3) Viele dieser Fragen werden ausfithrlich in
Dirk Ulf Stotzels Dissertation: »Das Magazin:
>Die Sendung mit der Maus<«, Wiesbaden
1990, behandelt, :
Viele Hinweise verdanke ich Professor Hans
Erlinger, Uni Siegen; Gabriele Kiefer und Die-
ter Saldecki, WDR. ) f




