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Kaum Bock auf Glotze

Was die GIK-Fernsehforschung
tiber Tendenzen im Zuschauerverhalten
von Jugendlichen ermittelt hat

} Aus fritheren demoskopi-

schen Untersuchungen geht
hervor, dal3 das Fernsehen fir
die jiingeren Generationen im
Laufe der Jahre erheblich an
Bedeutung verloren hat. Die-
ser Bedeutungsverlust kam
zum Beispiel darin zum Aus-
druck, daf3 eine immer kleine-
re Zahl von Jugendlichen in
Umfragen erklarte, sie wirde
das Fernsehen vermissen,
wenn es einmal ausfiele. Zu-
gleich ging aus den Ergebnis-
sen dieser Umfragen hervor,
daf3 immer mehr junge Men-
schen fernsehfrer nahmen,
sich also an manchen Tagen
uberhaupt nicht vor den Bild-
schirm setzten. Und schheB-
lich ist auch die durchschnittli-
che Sehdauer junger Men-
schen im Laufe der Zeit all-
méhlich zuruckgegangen.
Diese Tendenz nahm in den
stebziger Jahren ihren Anfang
und wurde zuletzt fiir das Jahr
1985 beschrieben.”

Was ist aus dieser Tendenz
geworden? Gibt es neue Ten-
denzen im Verhalten jugendli-
cher Fernsehzuschauer? Und
wie wirkt sich die stdndig stei-
gende Empfangbarkeit der
Privatsender auf den Fernseh-
konsum der Jugendlichen
aus?

Diese und ahnliche Fragen
sollen hier mit den Ergebnis-
sen der GfK-Fernsehfor-
schung fiir die ersten neun
Monate des Jahres 1989 be-
antwortet und in Stichworten
zusammengefallt werden.
Nimmt man zundchst die Ta-

gesreichweiten des Fernse-
hens als Mafistab, dann ergibt
sich, dall an einem durch-
schnittlichen Wochentag der
ersten neun Monate des Jah-
res 1989 54% aller 14- bis
19jahrigen Bundesbiirger, die
in Haushalten mit mindestens
einem TV-Gerit leben, fern-
gesehen haben — ein Anteil,
der 1985 noch be1 61% lag und
von da an allméhlich gesunken
ist. Sinngemalh gilt chese Aus-
sage auch fur die 20- bis 29;dh-
rigen, flir die zuletzt eine Ta-
gesreichwelte von 51% ge-
messen wurde (s. Tab. 1).

Die hier zitierten Tagesreich-
weiten geben an, wie viele Ju-
gendliche pro Tag (Mo--So0)
mindestens einmal durch das
Fernschen erreicht werden —
aber auch, wie viele nicht er-
reicht werden. So besagt die
Tagesreichweite von 51% 1m
Jahre 1989, dal an einem
durchschnittlichen  Waochen-
tag 49% aller 20- bis 29jihri-
gen »fernsehfrei« genommen
haben — ein Anteil, der 1985
noch bei 43% lag. Dies ist ein
erster Hinweis darauf, daf3 die
frither bei den Jugendlichen
beobachtete Tendenz zum
fernsehfreien Tag und zum se-
lektiveren Umgang mit dem
Fernsehen auch weiterhin gilt.
In die gleiche Richtung weisen
auch die GfK-Ergebnisse zum
taglichen Zeitaufwand fiir das
Fernsehen. Nach diesen Er-
gebnissen haben die 14- bis
19jahrigen Jugendlichen an ei-
nem durchschnittlichen Wo-
chentag der Monate Januar
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Tabclle |

(nach Altersgruppen)

Tagesreichweiten des Fernsehens (Mo—So) in den ersten neun Monaten der Jahre 1985—1989

10—13 Jahre

14—19 Jahre

20—29 Jahre

Jan.—Sept. 1985 63% 61% 57%
Jan.—Sept. 1986 67% 58% 57%
Jan.—Sept. 1987 65% 56% 56%
Jan.—Sept. 1988 62% 56% 52%
Jan.—Sept. 1989 62% 54% 51%

bis September 1989 insgesamt  gramme  mindestens  eine sehkonsum der 14- bis 19jéhri-

79 Minuten mit dem Fernse-
hen verbracht und die 20- bis
29jahrigen 89 Minuten — Wer-
te, die um 6 bzw. 7 Minuten
unter denen des Vorjahres lie-
gen. Diese Verdanderung ist
ein weiterer Hinweis darauf,
dall die quantitative Bedeu-
tung des Fernsehens [ur die
jugendlichen  Bundesbiirger
micht anstelgt, sondern ten-
denziell abnimmt (s. Tab. 2, S.
32).

Einige Sehgewohnheiten ha-
ben sich jedoch tber die Jahre
hinweg erhalten. So verbrin-
gen die Jugendlichen heute
wie [riher an den Wochenen-
den deutlich mehr Zeit mit
dem Fernsehen als an den
Werktlagen.

Weiterhin gilt, dal3 die Ju-
gendlichen das Hauptabend-
programm des Fernsehens seit
vielen Jahren mit ebensolcher
Selbstverstiandlichkeit verfol-
gen, wie es die erwachsenen
Fernsehzuschauer tun. Den-
noch wird die Bedeutung des
Abendprogramms fir die Ju-
gendlichen  vielfach  iber-
schiatzt. Gliedert man den
Fernsehkonsum der jungen
Fernsehzuschauer nach ein-
zelnen Zeitabschnitten auf,
dann ergibt sich némlich, daB3
die Tages- und Vorabendpro-
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ebenso grofle Rolle fur die [4-
bis  19jdhrigen Fernsehzu-
schauer spielen  wie das
Abendprogramm: Rund 52%
des werktiaglichen Fernseh-
konsums entficlen bel dieser
Altersgruppe in den ersten
neun Monaten des Jahres 1989
aut die Zeit vor 20.00 Uhr,
und am Sonntag fallt diese Re-
lation sogar noch mehr zugun-
sten der Tages- und Vor-
abendprogramme aus, wie Ta-
belle 3 (S. 32) belegt.

Bei den Programmpriiferen-
zen junger Bundesbiirger hat
sich nur wenig verdndert. So
gehoren Sprelfilm-Komaodien
vom Typ »Otto —der Film« mit
Spitzenreichweiten um 40%,
Ubertragungen groBer FubB-
ballsptele, Action- und Fanta-
sy-Filme, Krimiserien von der
Art des ARD-»Tatorts« und
Shows wie »Wetten, dafi.. «
oder »Versiehen Sie Spafi« zu
den Vorlieben der jlingeren
Generation.

Fir die Nachrichten und poli-
tischen Sendungen des Fern-
sehens konnen sich jlingere
Leute dagegen noch nicht en-
gagieren: Sle werden im
Durchschnitt nur von 5 bis 7
Prozent aller 14- bis 19jdhri-
gen 1m Fernsehen verfolgt.
Erst bei den tber 30jdhrigen
steigt das Interesse an solchen
Sendungen deutlich an.
Jugendliche Fernschzuschau-
er verteilen thre Gunst relativ
gleichmalig auf die 6ffentlich-
rechtlichen Programme. So
entfallen vom téaglichen Fern-

gen wahrend der ersten neun
Monate dieses Jahres 30% aufl
das Erste Programm, 32% auf
das ZDF und 9% auf die Drit-
ten Programme. Die Privat-
sender spielen im »Bundes-
durchschnitt« noch keine be-
deutsame Rolle: Auf sie ent-
fallen fediglich 8 bis 13% vom
Fernsehkonsum der 14- bis
19jahrigen Jugendlichen.
Diese Relationen dndern sich
jedoch dramatisch, wenn sich
die Famihen der jugendlichen
Fernsehzuschauer ans Kabel-
netz anschlieffen lassen. Nach
dem KabelanschluBb verbrin-
gen die 14- bis [9jahngen
namlich 18 Minuten pro Tag
mit SAT 1 und 16 Minuten mit
RTL-plus — aber nur noch je-
wells 14 Minuten mit dem Er-
sten oder Zweiten Programm
(s. Tab. 4, S. 32).

Dabei verstarkt sich die be-
reits vorher vorhandene Su-
che nach unterhaltenden
Spielfilmen und Serien, die
den groliten Teil der Privat-
programme ausmachen. Die
Hauptnachrichten und die
meisten Politiksendungen des
Ersten und Zweiten Pro-
gramms werden unter den
Empfangsbedingungen  der
Kabelhaushalte nur noch von
2 bis 3 Prozent aller 14- bis
19jahrigen gesehen - cine
Entwicklung, die durch die
Nachrichten und die verein-
zelten  Informationsscendun-
gen der Privatprogramme
nicht kompensiert wird.

Die iiber 30jdhrigen Fernseh-

31

zuschauer dndern ihr Sehver-
halten dagegen in sehr viel ge-
ringerem Malle zugunsten der
Privatsender, wenn sie erst
emnmal verkabelt sind. Sie ver-
bringen auch nach der Verka-
belung immer noch die meiste
Zert mit den offentlich-rechtl-
chen Programmen.

Die Sehdauer der 14- bis
19jahrigen steigt nur unwe-
sentlich an, wenn sie in den
Genull eines Kabelanschlus-
ses kommen. Bei den 20- bis
29jahrigen Kabelteilnehmern
steigt der Fernsehkonsum je-
doch — wie bei den dlteren
Zuschauernauch—umetwa 12
Minuten pro Tag. was eine
Sehzeiterhdhung von 3% be-
deutet (s. Tab. 5, S. 32).

Mit diesen kurzen Hinweisen
sind noch langst nicht alle Fra-
gen beantwortet, die sich in
diesem Zusammenhang stel-
len. So kann hier nicht darge-
stellt werden, wie die Sehge-
wohnheiten der jugendlichen
Kabelzuschauer im  Dectail
aussehen und welche Sendun-
gen es 1m einzelnen sind, die
gesehen oder nicht mehr gese-
hen werden. Damit soll ange-
deutet werden, dal} die hier
zitierten  Durchschnittswerte
nur Grofenordnungen sicht-
bar machen und den Fernseh-
konsum der Jugendlichen nur
in den Konturen nachzeich-
nen wollen. Ein weitergehen-
der Anspruch wird nicht erho-
ben.
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Durchschnittliche Sehdauer von Jugendlichen pro Tag (Mo—So) in den ersten neun Monaten Tabelle 2
der Jahre 1985—1989*
10—13 Jahre 14—19 Jahre 20—29 Jahre
Jan.—Sept. 1985 96 Min. 94 Min. 106 Min.
Jan.—Sept. 1986 107 Min. 89 Min. 103 Min.
Jan.—Sept. 1987 100 Min. 88 Min. 104 Min.
Jan.—Sept. 1988 92 Min. 85 Min. 96 Min.
Jan.—Sept. 1989 91 Min. 79 Min. 89 Min.
* Durchschnittswerte fiir den Fernsehkonsum »rund um die Uhr«
Tabelle 3
Durchschnittliche Sehdauer jugendlicher Bundesbiirger an Werktagen (Mo—Fr) und Wochen-
enden — nach einzelnen Zeitabschnitten™®
Mo—Fr Samstag Sonntag
14—19J. 2029 14=197 . 2029 F. - 14=49.T. . 20=29 ]
vor 15.00 Uhr 9 Min. 10 Min. 14 Min. 17 Min. 18 Min. 20 Min.
15.00—20.00 Uhr 30 Min. 28 Min. 36 Min. 36 Min. 38 Min. 40 Min.
20.00—-23.00 Uhr 29 Min. 36 Min. 35 Min. 39 Min. 34 Min. 40 Min.
23.00— 1.00 Uhr 4 Min. 8 Min. 11 Min. 15 Min. 5 Min. 8 Min.
insgesamt 72 Min. 82 Min. 96 Min. 107 Min. 95 Min. 108 Min.
* Durchschnittswerte fiir die ersten neun Monate des Jahres 19589
B 2 3 : > Tabelle 4
Durchschnittliche Sehdauer von jugendlichen und erwachsenen Kabelteilnehmern pro Tag
(Mo—So) und Anteil am Fernsehkonsum — nach einzelnen Programmen?*
Sehdauer Anteil am Fernsehkonsum
14—29 3. . 2020 J > dber 300).  "14=19.J : 20=29 3. "iber 30§
ARD 1 14 Min. 27 Min. 42 Min. 17% 17% 23%
ZDF 14 Min. 17 Min. 40 Min. 17% 17% 22%
ARD 3 5 Min. 9 Min. 17 Min. 7% 9% 9%
SAT 1 18 Min. 23 Min. 34 Min. 22% 23% 19%
RTL-plus 16 Min. 19 Min. 27 Min. 20% 19% 15%
Tele 5 4 Min. 3 Min. 2 Min. 5% 3% 1%
Auslandssender 4 Min. 4 Min. 8 Min. 5% 4% 4%
* Durchschnittswerte fiir den Fernsehkonsum in den ersten neun Monaten des Jahres 1989 »rund
um die Uhr« —bezogen auf die verkabelten Fernsehzuschauer
S Tabelle 5
Sehdauer von Jugendlichen und Erwachsenen pro Tag (Mo—So) — im Bundesdurchschnitt und
in Kabelhaushalten*
im Bundesdurchschnitt  in Kabelhaushalten Differenz
14—19;jahrige 79 Minuten 82 Minuten + 3 Minuten
20—29jihrige 89 Minuten 101 Minuten +12 Minuten
Uber 30jihrige 171 Minuten 183 Minuten +12 Minuten
* Durchschnittswerte fiir die ersten Monate des Jahres 1989 — »rund um die Uhr« .
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