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1993:
'Geht die Qualitat baden?

Ende 1992 laufen in GroBbritannien
dic Konzessionen fur private Fern-
sehbetreiber aus, die Rundfunkland-
schaft wird unter verianderten Bedin-
gungen ncu geordnet. Viele Beteilig-
te blicken mit Skepsis in die Zukunft
des renommierten britischen Kern-
sehbetriebs. Zumal die Yerantwortli-
chen in den Kinderfernsehredaktio-
nen sorgen sich: Versandet die Quali-
tat, die bisher auch private Program-
me auszeichnete? Wird das Angebot
der traditionsreichen BBC im Strudel
einer Uberkommerzialisierung ver-
kiimmern mussen? Ahnlich wie in
den USA regen sich im Vereinigten
Konigreich organisierte Elternschal-
ten, bisher mit wechselhattem Erfolg.
Gut moglich, daf3 die Entwicklung in
Iingland, vielleicht mit der ublichen
zeitlichen Verzogerung, auch auf das
deutsche Kinderfernsehen zukommt.
Der folgende Beitrag wurde mit
freundlicher Genehmigung der Auto-
rin der IBA-Zeitschrift Airwaves,
Winter 1988/89. entnommen.

i Raunen geht um. Nach al-

lem. was man davon mitbe-

kommt. sieht diec Zukunft des
kommerziellen Fernschens o den
9cr Jahren ungewif aus, jedenfalls,
was den englischsprachigen Raum
betrifft,
Alles ting damit an. dald leitende Mit-
arbeiter der privaten TV (Indepen-
dent Television) verkindet haben
sollen. ihre Gesellschatten konnten
es sich nmicht mehr leisten. so viele
Millionen 1n Programme fur einc
Minderheit zu stecken. dic keinen
Einfluld als Verbraucher und nur be-
schrankte Kaulkraft besizt. Die Ko-
sten, die [TV jihrlich fir sein Kindcr-
programm aufwendet, werden auf 44
Millionen  Prund  geschatzt, umge-
rechnet 140 Millionen Mark — nmmer-

hin ¢in Siebtel des Gesamtpro-
gramms der privatwirtschaftlich fi-
nanzierten TV-Kette.

In der Zcitschrift »The Listenere
schalt Biddy Baxter. dic frithere Re-
dakteurin von Blue Peter, 1TV [lr
den ihrer Meinung nach angetretenen
Riickzug aus den kostspieligeren und
ristkorcicheren  Programmsparten.
wic 7. 3. Dramatisierungen. Die An-
hanger der Fernsch-Revolution be-
ortiiBen gleichzeitig dic Errichtung
von Spezialdiensten wie den Disney-
Kanal. der den Anspruch craebt.
»der beste  Familien-Fernschkanal
der Welt« zu sen.

Dic Wahrheit ist komplexer und -
wenigstens im Hinblick auf das Fern-
sehen - opumustischer.

Tatsache 1st: Gegenwirtig. und so
lange wice die augenblicklichen Kon-
zessionen lauten. namhch bis Ende
1992, lcisten sich dic I'TV-Gesell-
schaften noch einen harten Konkur-
renzkampt mit der BBC im Angebot
von  qualttativen  Kinderprogram-
men. sowohl was die Quanutat als
auch. was dic Vielfalt angeht.

Im Augenblick betrigt der Anteil an
Kinderprogrammen bei I'TV 13 Stun-
den pro Woche. Sie reichen von fest-
stehenden Sendungen im Vorschul-
bercich bis zu dramatisierten binzel-
sendungen fur die dlteren Kinder,
und sie umfassen cine reichhaltige
Mischung aus Unterhaltung und In-
formation. Dieses Angebot wird cr-
gianzt durch Kanal 4. der weiterhin
Sesume Street flir Vorschulkinder und
regelmilige Scrien far Kinder mit
spezicllen Beddrfnissen aussstrahlt.
Kuinftige. fir Unterhaltung zustandi-
ge Kommissionen, dirften sich far
dic Beibehaltung von mindestens 13
Stunden Sendezeit cinsetzen.

I'TVs Kinderfernsehen entkomint all-
mahhlich cinem Zuschauerticf. das zu
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einer Gewissenserforschung in den
Redaktionen des ITV-Kinderfernse-
hens wahrend der letzten eineinhalb
Jahre gefuhrt hat. Ungeachtet der
F:rtolge ber jiingeren Kindern bevor-
zugen dltere Kinder iiber 9 Jahre cher
Neighbours und Blind Daie als Pro-
gramme aus der Kinderproduktion.
Dennoch sprechen einheimische Se-
ricn. wie die witzige Trickhilmserie
Count Duckula (hergestellt von der
Thames Trickfilm-Tochter Cosgrove
Hall) und das phantastische Aben-
teucrspicl Knightmare (eine unab-
hiangige Produktion fur Anglia), die
Kinder an. Sie ziehen an vier von
sieben Tagen die Mehrzahl der Kin-
der von einem sehr konkurrenzfihi-
gen BBC-Kinderprogramm ab.
Wenn man iberzeugt ist. da} das
Kinderfernschen  eine  besondere
Aufgabe gegenuber seinen, auch kri-
tischen und anspruchsvollen. Zu-
schauern zu erfullen hat, dann kén-
nen die reinen Zuschauerzahlen nicht
der einzige. nicht e¢inmal der auf-
schlufircichste Indikator far Erfolg
oder Leistung sein.

Nehmen wir die ITV-Informations-
und Dokumentationssendungen fir
Kinder. dic n letzter Zeit bel den
jungen Zuschauern nicht sonderlich
erfolgreich angckommen sind. Es gilt
jetzt, den Trend umzudrehen. Wie
die Anziehungskraft und Sachbezo-
genheit dieser Beitrige verbessert
werden kann = darum ranken sich die
Diskussionen der Insider. Aber nicht
um die Frage, die Sendungen autzu-
geben.

Die Eigenart der kindlichen Zu-
schauer 1st einer der wichtigsten Ge-
sichtspunkte in dieser Diskussion. Sie
erfordert starkes Einbezogensein,
standige Stimulierung und fir die
Kinder unmittelbar relevante Stoffe.
Kinder sind schncll dabei, Program-
mc¢ abzulehnen. die sie als bevormun-
dend. langweilig oder irrelevant emp-
finden.

Qualitativ  gutes  Kinderfternsehen
regt das Vorstellungsvermdgen an,
fordert Gespriiche. Nachforschun-

gen, phantasicreiches Spielen und dic
Freude am Lesen. Es unterstiitzt und
verstiarkt die Ertahrungen des Kindes
in scinen Beziehungen innerhalb und
aullerhalb der Familie, indem es Ver-
antwortung und Fursorge fur andere
betont, die Folgen egoistischen oder
antisozialen Verhaltens sowic das Er-
kennen und Bewiltigen von unter-
schiedlichen Emotionen zeigt. Es er-
schliefit Kenntnisse liber andere Lin-
der. Volker und kulturelle Werte. All
das kann nicht mit ¢in paar Trickfilm-
Abentcuerserien oder Flipper oder
The Cosby Show crreicht werden,
sondern erfordert eine ebcenso umfas-
sende und viclfdltige Programmge-
staltung. wie sie berechtigterweise
auch von den Erwachsenen erwartet
wird.

Dieser Optimismus beruht tcilweise
auf der Uberzeugung. die ibrigens
von vielen auf diesem Gebiet Tatigen
geteilt wird, dafl Kinder in der Tat
kritische und interessierte Zuschauer

»Kinder sind schnell dabei,
Programme abzulehnen,
die sie als bevor-
mundend, langweilig oder
irrelevant empfinden. «

sind. die zweitklassige Angebote bil-
liger Importe und »produktbestimm-
te« Programme auf die Dauer ableh-
nen. Der ermutigende Beweis daflr
kommt aus den USA. wo bis vor
kurzem Serien das Kinderfernsehen
beherrschten, die von Spielzeugher-
stellern finanziert wurden. Kritiker
beschrieben sie als »cine Welt kurzer
Werbespots. die solche von abendiiil-
lender Linge unterbrechen«. Dieser
zynische MilBbrauch der Zuschauer
durch »Leute, die etwas zu verkaufen
anstatt etwas zu sagen habenc, fihrt
dazu. daf3 die jungen Zuschauer aus-
bletben und der Markt das Produkt
zuriickweist.

Gleichzeitig. auch dank Peggy Char-
rens Bemuhungen. mit threr Aktion
fir das Kinderfernschen die Abge-
ordneten zu beeinflussen. hat sich der
amerikanische  Kongre3 auf eine
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neuc Regelung der Werbezceit, und
cwar von »unbeschriankt« auf 10%
Minuten pro Stunde an Wochenen-
den und 12 Minuten an Werktagen
durchgerungen. (Die britische Inde-
pendent Broadcasting Authority IBA
hat das Werbefernschen kurzlich ein-
siummig auf 7 Minuten pro Stunde
beschrankt. mit zusatzlichen Be-
schrankungen wihrend der aner-
kannten Sendezeiten fir Kinder.)
Diese Mallnahmen wiren sicherlich
nicht moglich gewesen, wenn nicht
Verbraucher »ihre« Kongref3abge-
ordneten intensiv bearbeitet hatten,
und wenn nicht Zielgruppen die an-
gebotenen  Sendungen erfolgreich
boykottiert hitten — gegen den Lin-
fluly emner machtigen Industric- und
Handelslobby.

Das kommerzielle Fernsehen in
Grolbritannien strahlt ein bunt ge-
mischtes und gehaltvolles Ment fir
Kinder aus. weil die IBA nicht nur
dazu da ist. die Gesellschaften fur
Verfehlungen im Standard zu tadeln.
sondern um hervorragende
Qualitit und Innovation anzuspor-
nen.

Fur einen mallvollen Optimismus
(daB3 es einstweilen dabei bleibt)
spricht allein schon cine ganze Reihe
von langtristigen Projekten. die ohne
den ausgezeichneten Ruf unvorstell-
bar wiren, den das britische Kinder-
fernsehen allgemein gemelit. Lewis
Rudd, Controller fir Kinder- und
Jugendprogramme beir Central Inde-
pendent Television, ist stolz aut das
Erreichte: »Es st kein Zulall. dal3
Grof3britannien beim Internationa-
len Kinderfernschwettbewerb Prix
Jeunesse mehr Preise gewonnen hat
als irgendem anderes Land. Davon
sind vier von der BBC und zehn von
ITV und Kanal 4 gewonnen worden .«
Lewis Rudd. kein Wunder, freut sich
auf einen Boom an Fernschspielen
fur Kinder und anderen neuen Serien
mit hoher Qualitat. I'TV, das Pionicr-
arbcit tur das Fernsehspiel fiir Kinder
leistete, ward diese schwierige und
kostspichge Programmform nicht
aufgeben, sondern planmaBig weiter-
verfolgen und attraktiver darbieten.
Die ITV-Gesellschaft Thames Tele-
vision investiert 1989 dber 3 Millio-
nen Ptund in dramatisierte Sendun-

auch,



GROSSBRITANNIEN

TELEVIZION 2/1989/1

gen fur Kinder, zum Beispiel in Dan-
ny, Champion of the World, der
Spiclfilmlinge hat und mit Jeremy
[rons und seinem Sohn Sam in den
Hauptrollen besetzt ist, weiter in den
Sechsteiler Charlie the Kid und in
Cora, einen 60-Minuten-Spielfilm
zum Thema Eifersucht.

Zur Zeit laufen folgende Beitrage der
kommerziellen Gesellschaft im Fern-
sehen: Grimms Mirchen in einer
Neutassung von Rik Mayall mit Spe-
zialeffekten, ein neues zwolfteiliges
Filmdrama Press Gang und die er-
folgreiche Computer-LEffekt-Phanta-
sie Knightmare.

Diec Dokumentarserien werden er-
setzt durch dokumentarische Einzel-
sendungen, die unter dem Gesamtti-
tel Docurama zu festgelegten Sende-
zeiten ausgestrahlt werden. Ferner
werden die erfolgreichen  wissen-
schaltlichen Informationssendungen.
wic Erasmus Microman und Panic
Station, die beide wissenschaftliche
[deen und Untersuchungen présen-
tieren, ausgebaut. »Es liegen cinige
ausgezeichnete Projekte und Ideen
auf dem Tisch - aber es steht nicht
geniigend Sendezeit zur Vertigunge,
furchtet Peter Murphy, Kinderpro-
grammchef bei HTV, »und in einem
weniger gercgelten Umfeld wird es
moglicherweise noch weniger Sende-
zeiten und noch weniger Schutz als
bisher geben.«

Er formuliert damit eine der Befiirch-
tungen uber dic zukdnftige Lntwick-
lung, wenn die gegenwartigen ITV-
Konzessionen Ende 1992 ausgelaufen
sind. Die meisten dieser Befiirchtun-
gen basieren aul ciner Mischung aus
Spekulation und den Erfahrungen in
anderen Landern. Die engagierten
Kinderfernseh-Programmacher glau-
ben an emnen unabwendbaren Nieder-
gang der einheimischen Produktion:
Die Lizenzinhaber werden mogl-
cherwcise nicht mehr iber die not-
wendigen Mittel verfigen oder auch
keinen Anreiz sehen. in langfristige
Projekte zu investieren. wie seiner-
zeit Thames-TV. Das Unternehmen
finanzierte die Cosgrove-Hall-Spe-
zialtrickfilm-Studios, welche so kost-
spichge Leckerbissen wie Wind in the
Willows, Count Duckula und einen
demniichst zu erwartenden. auf Ro-
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ald Dahls The B. F. . basiercnden.
Spieltilm produzierte. Fernsehspicle
werden dann wohl (iberwiegend in
Koproduktion mit andcren Landern
entstchen und die Versuchung, Risi-
ken zu vermetden und auf Nummer
Sicher zu gehen, dirftc dann grof
sein.

Lewis Rudd flrchtet am meisten fur
dic Programme 1m »Mittelfeld« zwi-
schen den billigen Importen und Un-
terhaltungsshows einerseits und den
pomposen dramatischen Scrien ande-
rerseits. Getdhrdet sind, glaubt Lewis
Rudd, einerseits innovative neue Sc-
rien, die Zeit brauchen, um dem Zu-
schauer vertraut zu werden. Ande-
rerseits 1st die Zukunft jener informa-
tiven und dokumentarischen Pro-
gramme bedroht, die zwar keine gro-
Ben Zuschauerzahlen anziehen. aber
dennoch einc wichtige Aufgabe ertiil-
len - 1im Grunde genommen also alle
Programme, die sich nicht sofort aus-
zahlen.

»Kiinftig diirfen auch die
Eltern und andere
Interessierte Zuschauer
einen aktiven Einfluf3
auf Programm
und Produktion nehmen. «

Vermutlich werden neue Sondcrka-
nile entstchen. jedoch werden die
»Familien«programme  fiir  Pro-
grammacher und Werbefirmen at-
traktiver sein als altersspezifische
Kinderprogramme. Es wird, so ahnt
Lewis Rudd. wemger Innovation gc-
ben, weniger Risikobereitschaft, we-
niger langfristige Investitionen. Das
Schwergewicht wird auf angekauftem
und bestehendem Material liegen.

Die Zukunft des Kinderfernsehens
@Bt in Grofibritannien die Beteilig-
ten nicht unberthrt—auf allen Seiten.
Kunftig diirften auch die Eltern und
andere interessierte Zuschauer einen
aktiveren Einfluf3 auf Programm und
Produktion nechmen. Nach amerika-
nischem Vorbild hat. unter dcr
Schirmherrschaft des British Film In-
stitute, die BAC-TV (Britische Ak-

tion fir das Kinderfernsehen) eine

Kampagne zur Aufrechterhaltung
und Verbesserung der Programme
far jlngere Zuschauer angezettelt.
(Lesen Sie dazu den Bericht »Eng-
lands Eltern wollen Qualitatspro-
gramm«, S. 16.) Der Leiter der Bil-
dungsabteilung beim British IFilm In-
stitute, Philip Stmpson. i1st besonders
daruber enttiauscht. dall ein Regie-
rungspapier das Fcrnsehen nur in
dem Zusammenhang erwihnt, dal}
Kinder geschiitzt werden missen,
nicht aber. welche Leistungen sie ver-
dienen und erwarten kénnen. »Kon-
kurrenz, Wahlmoglichkeiten und
Qualitit sind Kriterien, die fir Kin-
der ebenso zutretfen wie fur die allge-
meine Zuschauerschatt. Warum also
stehen sic nicht aul der Tagesord-
nung? Es besteht die Gefahr, dal} die
Kinder aus den Vorstellungen der
Regierung uber dic Aufgaben dces
Fernsehens ausgeschlossen werden.«
Ob und wie das Kinderfernschen in
Grol3britannien in Zukunft Gberle-
ben wird. hdangt zunachst emnmal von
den zu erwartenden pohtischen und
okonomischen Strukturen ab, dic zur
Unterstitzung und Entwicklung ncu-
er kommerzieller Versorgungsnetze
geschaffen werden. Danach dirfte
ausschlaggebend die lobbyistische
Kraft der interessierten Benutzer sein
sowie deren Bercitschaft, fir die
Qualitit des Kinderfernsehens zu be-
zahlen — entweder bei Spezialkabel-
oder Satellitennctzen oder fir BBC-
Abonnements-Programme. Die zu-
kunftigen Lizenzinhaber des Kanals
3. dic jede Investitionsmoglichkeit
nutzen werden. wo immer sie si¢ se-
hen. sollten an Pcter Murphys Aussa-
ge denken:

»Was das |'ernsehen betriftt, so wis-
sen die Kinder, dal} die BBC sich um
sie gektimmert hat und dal3 I'TV gro-
Be Anstregungen machte, um mit den
besten BBC-Angeboten mitzuhalten.
Wenn wir davon abgehen, niskicren
wir, die Zuschauer von morgen zu
verlicren. « &
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