JUGENDLICHE

TELEVIZION 11/1998/1

Fred Schell

25

Medienkompetenz
»In eigener Regie«

Uber aktive Medienarbeit kénnen
Jugendliche in Bayern Medienkom-
petenz erwerben, wenn sie mit
medienfachlicher Betreuung und
finanzieller Unterstiitzung Filme
oder Horfunkbeitrige selbst produ-
Zieren.

edienkompetenz« st
>> heute ein zentraler Be-
griff der Medienpoli-

tik und Medienpéddagogik. Er bezeich-
net grundlegende Qualifikationen der

Menschen im Umgang mit Medien.
Wie Medienkompetenz konkret ausse-
hen soll und welche Wege es gibt, ins-
besondere Heranwachsende dazu zu
befihigen. dartiber gibt es unter-
schiedliche Vorstellungen und Kon-
zepte. Ein modellhaftes Projekt, das
Forderprogramm s»In eigener Regie«,
das Jugendgruppen bei der Produktion
von Filmen/Videos und Audiobeitri-
gen uaterstiitzt, ist meines Erachtens
ein herausragendes Beispiel zur For-
derung von Medienkompetenz. Dieses

Projekt soll hier auf der Basis seiner
konzeptionellen Grundlagen
stellt werden.

vorge-

Die Zielsetzung:
Medienkompetenz

In einer Gesellschaft, in der Kommu-
nikation und Interaktion ganz wesent-
lich Uber Medien vermittelt sind, ist
Medienkompetenz ein  wesentlicher
Bestandteil kommunikativer Kompe-
tenz, also der Fibigkeit, an der gesell-
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schaftlichen Kommunikation und In-

teraktion angemessen teilhaben zu

kénnen. Medienkompetenz bedeutet
mehreres:

a) Medienenlwickiungen crfassen,
kritisch reflektieren und bewerten
konnen. Erst damit wird es mog-
lich, eine abwigende Auseinander-
setzung mit dem technisch Mach-
baren und dem gescllschaftlich
Wiinschenswerten zu fiihren.

b) Selbstbestimmt, kritisch-reflexiv
und genuBivoll mit Medienangebo-
ten und -inbalten umgehen kénoen.
Dies ist Voraussetzung filir einen
Medienkonsum aufgrund eigener,
nicht fremdbestimmter Wiinsche
und Bediirfnisse, was angesichts
der Fiille angebotener und kinftig
noch vermehrter Medieninhalte im-
mer wichtiger wird.
Medien aktiv und kreativ als Kom-
munikationsmittel nutzen kénnen.
um eigene Sichtweisen von Welt
und Individualitit, von rclevanten
Themen und von persénlichen Pro-
btemen krcativ und wirkungsvoll
7zum Ausdruck zu bringen, mit
Sprache, Bildern und Ténen.
Um den genannten umfassenden Ziel-
setzungen niherzukommen, bedarf es
einer  langfristigen  pidagogischen
Auseinandersetzung mit den Medien
und vielfaltiger Formen und Metho-
den pidagogischen Handelns.
Eine wesentliche Methode einer hand-
lungsorientierten Medienpadagogik ist
die akuive Medienarbeit, die vor allem
der Forderung der Ziele unter b) und
¢) dient. Dem Projekt »/in ¢igener Re-
gie« liegt diese Methode 7ugrunde.

C
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Die Methode:
Akttve Medienarbeit

Aklive Medienarbeit bedeutet die Be-
und Erarbeitung von Gegenstandsbe-
reichen sozialer Realitit mit Hilfe von
Medicn. Die Medien werden von ihren
Nutzern »in Dienst genommen«, d.h.
selbsttitig gehandhabt und als Mittel
der Kommunikation gcbraucht. Letz-
teres kann bedeuten, ste zu Recher-
chen einzusetzen, sie zu Informations-
zwecken heranzuziehen. sie zur Kla-
rung von Sachverhalten, Interessen.
Einstellungen. Sicht- und Verhaltens-
weisen etc. zu verwenden, sie zu De-

monstrationszwecken zu gebrauchen
oder sie zur Darstellung und Vermitt-
lung eigener Meinungen. Absichten,

Problemsichtweisen usw. handzuha-
ben. In den Produktionen. die im Rah-
men von »In eigener Regic« bisher
entstanden sind, wird diesc Bandbreite
aktiver Medicnarbeit sichtbar.

Das Projekt »/n eigener Regie« bictel
mit seiner Methode aktiver Medienar-
beit eine grofe Bandbreite an Lerner-
fahrungen:

1. Eine intensive Auseinandersetzung
mit einem Thema

Die Herstellung eines cigenen Film-
oder Audiobeitrages motiviert, sich
mit einem Thema der Lebenswelt zu
beschiiftigen, und zwingt gleichzeitig
dazu, intensiv in die gewihlte Thema-
tik einzusteigen (bereits bei der Ent-
wicklung einer Geschichte. der For-
mulierung eines Exposés oder cines
eroben Drehbuchs fiir dic Antragstel-
lung auf Férderung), den Gegenstand
genau zu analysieren und dic Ergeb-
nisse der eigenen Auseinandersetzung
systematisch fiir den Film- oder Hor-
beitrag aufzubereiten und kreativ-ge-
staltend medial umzusetzen. Dies gilt
ftir die Befassung mit »groflen« ge-
selischaftlichen Themen wie Okolo-
gie. Arbeitswelt, Auslédnderfeindlich-
keit, Medien u.i. ebenso wie fiir eine
Auseinandersetzung  mit  »kleinen«
Themen des Lebensalltags wie Strei-
tigkeiten in der Familie. Musikvortie-
ben, erste Liebe, FreizeitspalB, Schul-
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strefi . v.m. Ob es Ziel ist, eine {ilmi-
sche Dokumentation iiber Kriegs-
fichtlinge aus Bosnien und ihre Si-
tuation in der Bundesrepublik zu dre-
hen, oder die plumpe Machart so man-
cher [nfolainment-Sendungen mit ei-
ner bissigen Satire <u entlarven, oder
die Suche nach der cigenen Identitit in
einem Horspiel darzustellen. oder den
Umgang mit menschlichen Gefiihlen
wic Liebe, Hall und Eifersucht in einey
Spicthandlung zu zeigen — immcer ist
das Medium »Mittel« zur intensiven
Auseinandersetzung mit einem Thema
und zur Darstellung der Ergebnisse
dieser Auseinandersetzung, um mit
anderen hieriiber in Kommunikation
zu [reten.

All die genannten Themen und noch
viele mehr finden sich, grindlich bear-
beitet, in den Produktioncn des Pro-
jekts »In cigener Regle« wieder. die in
wochenlanger, oft monatelanger Ar-
beit entstanden sind.

2. Das Erproben von Rollen

Identitdt entwickelt sich vor allem
durch die Ubernahme. kritische Relle-
xion und Modifizierung oder das Ver-
Jassen verschiedener Rollen, durch die
Auseinandersetzung mit den Konflik-
ten, die unterschiedliche Rollen mit
sich bringen. und durch dus Lernen.
Frustrationen zu ertragen. die Folge
solcher Konflikre sind.

Die Filin- und Audioprojekte im Rah-
men von »/n eigener Regie« bieten
viele Maglichkeiten. unterschiedliche
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Rollen gedanklich, z.B. bei der
Durchdringung und Darstellung eines
Themas aus unterschiedlichen Sicht-
weisen, oder praktisch, z.B. als Orga-
nisatorin, Cutter u.a., einzunehmen
und sich darin zu erproben.

3. Die Méglichkeit, soziale Verhal-
tensweisen zu entwickeln

Aktive Medienarbeit als piadagogische
Methode ist timmer ein Gruppenpro-
zeB. Das stindige Aushandeln von
Themen, Meinungen. Wertungen etc.,
die Verteilung von Aufgaben, das
stringente  Verfolgen gemeinsamer
Zielsetzungen und das Erleben des
Aufeinander-angewiesen-Seins im
Team sind beste Voraussetzungen fiir
Prozesse sozialen Lernens. In etichen
Projekten von »/n eigener Regiee«
spielten und spielen die Gruppenpro-
zesse eine ebenso wichtige Rolle wie
die Film- oder Audioarbeit. [n solchen
Phasen wird die Medienpiddagogik in
erster Linie zur Padagogik, zum Kri-
senmanagement oder zur Motivalions-
arbeit. Von den bisher mehr als 150
durchgefiihrten Produktionen sind erst
zwei deshalb gescheitert, well in der
Gruppe nach massiven Konflikten
tragfahige Strukturen nicht mehr ber-
gestellt werden konnten.

4. Das Entdecken eigener Fiihig-
keiten

Aktive Medienarbeit starkt das Selbst-
wertgefiihl, da sic durch die vielfdlti-
gen Aufgaben, die bei der Erstellung
eines Horbeitrags oder dem Drehen ei-
nes Films zu vergeben sind. allen Be-
teiliglen mit ihren unterschiedlichen
Voraussetzungen die Moglichkeit fiir
Erfolgserlebnisse bietet. Und sie for-
dert die Entdeckung der eigenen Krea-
tivitit. die in den vielfiltigen Rollen
erprobt werden kann. Immer wieder
ist in den Projekten von »/n eigener
Regie« zu beobachten, wie stolz und
zufrieden die Produzentinnen und Pro-
duzenten mit threm Beitrag sind, den
sie zum Gelingen der Produktion bei-
gesteuert haben, wie damit ein ge-
stiirktes Selbstwertgefiihl an die Stelle
mancher Unsicherheit tritt. Viele Be-
teiligte machen nach Ende ihres Pro-
jekts weiter jn der Medienarbeil, set-
zen ihre oft neu entdeckten Stdrken
ein, entwickeln thre Kreativitiat fort.

Einige haben im Projektverlauf ihre
Liebe zum Medium entdeckt, sind in-
zwischen ber einer Filmhochschule
oder andercn Ausbildungssiitien ge-
landet und haben eine berufliche Per-
spektive in diesem Feld entwickelt.

5. Das Erlernen der Mediensprache

Wer selbst Medienprodukte herstellt.
lernt zwangsldufig die »Sprache« der
Medien kennen, ihre Gestaltungsmit-
tel ebenso wie ithre Manipulationsme-
chanismen. Damit bestebt auch die
Chance zu lernen, die Medien insge-
sam¢t hesser entschliisseln und ihre
Botschafien kritisch-reflexiv hinterfra-
gen zu kdnnen. Wer bei »/n eigener
Regie« e¢inen Film gedreht oder einen
Audiobeitrag gebaut hat, wird nicht
unbedingt weniger fernsehen oder Ra-
dio horen, aber dies sicher mit einem
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anderen, einem kritischeren Blick und
Verstandnis tun.

6. Die Teilnahme an der iffentlichen
Kommunikation

Medienprodukte sind immer geschaf-
fen fiir eine Offentlichkeit. ganz
gleich, wie grol} diese ist, da sie per se
Mittel zur Kommunikation sind. Die
Prisentation des in ejgener Regie er-
stellten Produkts ist gleichzeitig eine
Konfrontation der eigenen Position
mit der anderer und damit ein Uber-
priifen eigener Sichtweisen und Argu-
mentationen. Alle geférderten Grup-
pen eines Projektjahres priisentieren
ihre Ergebnisse bei ciner zweitdgigen
Abschluflveranstaltung und diskutie-
ren diese mit den anderen Produzen-
tinnen und Produzenten und mit Fach-
leuten aus dem professionellen Me-
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dienbereich. Viele Gruppen organisie-
ren dariiber hinaus offentliche Vorfiih-
rungen im Freizeitheim, tm Ortlichen
Jugendcafé oder in der Aula ihrer
Schule. Sie nutzen die Chance, mit
Bilderm und Tonen das eigene Anlie-
gen zu duflern und sich damit in die
offentliche Diskussion einzumischen.

Das Handlungsfeld: Jugend-
arbeit und Schule

Medienpidagogik muB dort stattfin-
den, wo Jugendliche sich treffen und
wo Lernen im Sinne von Auseinander-
setzung mit der Lebenswelt stattfindet.
Die besten Voraussetzungen fiir eine
aktive Medienarbeit und damit fiir
Projekte im Rahmen von »/n eigener
Regie« bietet die auflerschulische Ju-
gendarbeit. Dort ist es moglich, sich
intensiv und ohne Zeitdruck auf den
notwendigen lidngeren Prozel3 der me-
dialen Produktion einzulassen. Auler-
dem basjert die Teilnahme an den An-
geboten der Jugendarbeit auf Freiwil-
ligkeit, was eine wichtige Vorausset-
zung fir die Herstellung medialer Pro-
dukte ist. Sie muf Jugendlichen, auch
wenn sie. vielleicht auch weil sie viel
»Arbeit« bedeutet, Spal machen,
sonst nehmen sie die vielen Miihen
nicht auf sich.

Eine authentische Auseinandersetzung
mit der eigenen Lebenswelt kann
durch aktive Medienarbeit natiirlich
auch in der Schule erfolgen, was ei-
nige »/n eigener Regie«-Projekte auch
zeigen. Allerdings gelingt dies nur
dann iberzeugend, wenn die entspre-
chenden Voraussetzungen — Verlassen
des 45-Minuten-Takts, keine Beno-
tung der medialen Ergebnisse, keine
dingistischen Eingriffe durch Lehrer
usw. — geschaffen werden.

»In eigener Regie«:
Daten zum Projekt

»In eigener Regie« ist ein Projekt des
Institut Jugend Film Fernsehen (JFF)
und der Bayerischen Landeszentrale
fiir neue Medien (BLM). Es wurde
1991 eingerichtet.

Das Projekt unterstiitzt seitdem Ju-
gendmediengruppen aus Bayern, die
einen Film (Super-8, 16mm oder ein
Videoformat) oder einen Horbeitrag

erstellen wollen. Die Forderung um-

falt

@ cinen finanziellen Beitrag fiir entste-
hende Kosten, z.B. fiir Verbrauchs-
material, Fahrikosten, Kopierkosten,
Kostiimleihe und Requisiten, Cater-
ing etc.

@ die Bereitstellung von Geriiten (Auf-
nahmeeinheiten, Schnittpldtze usw.)
sowie

@ pidagogische und medienfachliche
Betreuung.

Foérderantriige kénnen bis zum 31.
Mirz jeden Jahres gestellt werden. Da
die finanziellen Mittel dieses Projekts
nicht unbegrenzt sind. entscheidet eine
Jury dariiber, welche Projekte cine
Forderung erhalten. Eine ganze Reihe
von Kriterien spielen fiir die Auswahl
einc Rolle. Wichng ist vor allem, ob
das Projekt im wesentlichen von den
Jugendlichen selbst ausgearbeitet ist
und durchgefiihrt wird, ob eine ernst-
hafte und authentische Beschiiftigung
mit dem gewihlten Thema zu erwar-
ten ist (auch wenn es sich um eine Sa-
tire oder Parodie handelt) u.da.m.

Wichtig ist aber auch die Beriicksich-

tigung der Regionen im Flichenstaat

Bayemn, da dieses Projekt ja auch das

Ziel verfolgt, die aktive Medienarbeit

in lindlichen Regionen anzuregen.

Diese sind medienpidagogisch gegen-

iiber den Stidten, in denen hidufig Me-

dienzentren oder dhnliche Einrichtun-
gen existieren, unterversorgt. Und ein

Aspekt fiir die Jury ist auch, dal die

ausgewihlten Projckte cine gewisse

Bandbreite aktiver Medienarbeit ab-

bilden.

Am Beginn der jihrlichen Projekt-

phase steht ein intensives Arbeitswo-

chenende, das in Kooperation mit der

Georg-von-Vollmar-Akademie in Ko-

chel durchgefiihrt wird. Bis Ende des

Jahres arbeiten die einzelnen Projekte.

betreut durch Fachpersonal. Die Be-

trevung wird auf die Bediirfnisse der
jeweiligen Gruppe zugeschnitten. Sie
kann beispielsweise eher im padagogi-
schen Bereich liegen, aber sich auch
stirker auf dramaturgische Fragen
oder auf die technische Umsetzung
des Vorhabens beziehen. Eine Ab-
schluBveranstaltung. bei der alle ge-
forderten Gruppen ihre Produktionen
zur Diskussion stellen, schlieft das
Forderjahr ab.
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Seit 1991 bis Ende 1997 entstanden 76
Filme, vor allem Spielfilme (Dramen
und Komodien, Satiren, Krimis und
Literaturverfilmungen), aber auch Do-
kumentationen, Experimentelles und
Surreales. Aullerdem wurden 78 Au-
diobeitrige erstellt, in der Mehrzah]
Features, aber auch Reportagen, Expe-
rimentelles und viele Horspiele. Dar-
Uber hinaus ist im letzten Jahr eine
CD-ROM entstanden.

Seit 1995 gibt es auBerdem eine sog.
Basisforderung fiir MaBnahmen, die
die aktive Medienarbeit vor allem in
den Regionen anregen sollen, aus de-
nen wenige oder keine Antrage kom-
men. Solche Basis-MaBBnahmen kon-
nen Workshops oder andere regional
orientierte Aktivititen sein, die ergeb-
nis-offen sind.

Fazit

»In eigener Regie« st ein sehr erfolg-
reiches Projekt: Es hat viel dazu bei-
getragen, die padagogische Beschifti-
gung mit Medien in allen Regjonen
Bayerns zu forcieren; es hat vielen Ju-
gendgruppen eine intensive Film- und
Audioarbeit  ermdglicht;
hochwertige Produktionen sind ent-
standen; es hat auch dazu gefiihrt, dafi
einige beteiligte Jugendliche ihre Fi-
higkeiten entdeckt und berufliche Per-
spektiven in der Medienarbeit gefun-
den haben. Das Projekt ist ein an-
schaulicher Beweis dafiir, wie durch
aktive Medienarbeit die Entwicklung
von Medienkompetenz geftrdert wer-
den kann. i

qualitativ
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