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FERNSEHEN

Fernsehen ist das Leitmedium
fur Kinderphantasien

In 70 Prozent der Phantasien von Kindern,
die in Deutschland leben, hinterlassen Medien
deutliche Spuren. Das ist ein Ergebnis eines
Forschungsprojekts des Internationalen Zentral-
instituts far das Jugend- und Bildungsfernsehen
(1Z1). Am 11. Dezember stellte das Forschungs-
team die Resultate in Miunchen im Rahmen der
1Z1-Konlerenz zum Thema ,,50 Jahre Kinderfern-
sehen — das Ende der Phantasie?* vor.

In das Forschungsprojekt uber Kinderphan-
tasien und ihre Beziehungen zum Fernsehen
sind Informationen von insgesamt 197 acht- bis
knapp zehnjahrigen Kindern in Deutschland,
Israel, Korea und den USA eingeflossen. Die
Kinder haben ihre Phantasien gemalt, die Bilder
erklart und einige Satze dazu aufgeschrieben.
Hinzu kamen Fragebogen fir Eltern und Erzie-
her. Aus Deutschland nahmen 60 Kinder an dem
Projekt teil = 37 Madchen und 23 Jungen. In
deren Phantasien zeigen sich laut Maya
Gotz (1Z1) folgende ‘nationale Besonderheiten’:

* Inden Phantasien geht es oft um den Konflikt
zwischen Tierliebe einerseits und dem Essen
von Fleisch andererseits;

* viele Kinder traumen in Machtphantasien
davon, die Umwelt zu schiitzen:

* gerade Madchen phantasieren haufig vom
eigenstandigen Handeln, wobei die Madchen
aus Suddeutschland diesen Wunsch gern mit
dem Symbol der Prinzessin verdeutlichen,
wahrend Madchen aus Norddeutschland olt
Pferde wahlen

Kinder ernstnehmen

Das Fernsehen sei das Leitmedium fur die
Phantasie, bilanzierte Maya Gotz aufl der Konfe-
renz in Minchen. Dabei wiirden Kinder keine
kompletten Abbilder aus dem Fernsehen in ihre
Phantasien tbernehmen, sondern Bruchsticke.
Sie wihlten nur das aus, womit sie auch etwas
anlangen kénnten. Ob eine Sendung fiktional
sei oder nicht, spiele nicht die entscheidende
Rolle. Wichtig sei vielmehr das Thema: ,Wenn
das Fernsehen die Themen der Kinder trifft und
sie nicht uberfordert, kann es die Phantasie
[ordern.” Voraussetzung sei, dass Kinder und
Eltern eine Medienkompetenz besiflen, die es
zulasse, den Fernseher auch einmal abzuschal-
ten. Aullerdem mussten die Fernsehproduzen-
ten verantwortlich handeln und Kinder ernst-
nehmen ,als die, die unsere Zukunft gestalten*,
forderte Gotz.

Kritisch merkte sie an, das Fernsehen
liefere Deutungsmuster, die nicht immer for-
derlich fur die Entwicklung der Kinder seien.
Als Beispiel nannte sie die Darstellung des
mannlichen und weiblichen Rollenverhaltens.
Aullerdem sehe sie beim Privatfernsehen mit
seiner engen Verknupfung von Programm und
Verkauf die Gefahr, dass Kinder ausschlieflich
als kaufkraftige Kunden betrachtet wiirden.

Korea: Kinder wollen weniger Druck

Uber die nationalen Besonderheiten der
Phantasien (sud)koreanischer Kinder referierte
Hyesung Moon von der Yonsei-Universitat in
Seoul. Sie sagte, die Kinder wurden haufig den
Wunsch nach der Befreiung vom Leistungs-
druck in den Mittelpunkt ihrer Phantasien
stellen. Dafna Lemish (Universitat Tel Aviv)
erklarte, sie habe erwartet, in den Bildern der
israelischen Kinder judische und arabische
Symbole sowie Hinweise aul Gewalt zu finden.
Diese Vermutung habe sich zu ihrer Uberra-
schung nicht bestatigt. Allerdings hatten die
Kinder erzahlt, sie wirden es vermeiden,
Nachrichtensendungen zu sehen.

Spuren von Medien stellte Amy Aidman, [reie
Wissenschaltlerin aus dem US-Bundesstaat
[llinois, vor allem in den Phantasien der amerika-
nischen Jungen fest. Hauptthemen seien hier der
Schutz von Tieren und Natur sowie Konflikte
und Gewalt. 21.12.01 = nl/FK

ARD-Unterhaltung mit
Europa-Show des WDR

»Made in Europe* heilt die neue Show, mit der
die ARD im kommenden Jahr die im Ersten Pro-
gramm darbende Sparte Unterhaltung beleben
will. Premiere der Sendung ist am Donnerstag,

17. Januar 2002. Désirée Nosbusch, 37, wird sie
zusammen mit sechs jungen Komoderatoren aus
sechs europaischen Landern prasentieren. Der
Westdeutschen Rundfunk (WDR) produziert
~Made in Europe* federfithrend und arbeitet dabei
mit dem Hessischen Rundfunk (HR) und dem
Sudwestrundfunk (SWR) zusammen. Nach dem
Start dieser ,,Euro-Show* (gemeint ist damit nicht
das neue Geld, sondern Euro steht als Abkiurzung
far Europa) sind fur 2002 bereits jetzt drei weitere
Termine fest eingeplant: am 7. Marz, 25. April und
30. Mai, jeweils donnerstags um 21.00 Uhr.

Das Sendekonzept der 90-mintutigen Show
setzt sich aus [esten und variablen Elementen
zusammen. Fest eingeplant in jeder Ausgabe sind
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