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Wie sieht die Medienausstattung in den Haushalten aus?

Gerateausstattung im Haushalt 2011 (Auswahl, Angaben in %)

Computer/Laptop
Handy

Fernseher
Internetzugang
Digitalkamera
Radio
MP3-Player/iPod
DVD-Player (nicht PC)
Feste Spielkonsole
TV-Flachbildschirm
Videorekorder

Tragb. Spielkonsole

Smartphone/iPhone

70 80 90 100

Basis: n=1.205, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2011, S. 5.
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Welche Medien besitzen Jugendliche selbst?

Geratebesitz Jugendlicher 2011 (Angaben in %6)

I T T
Handy mﬁ 1°
MP3-Player/iPod mJ

Computer/Laptop 81

Radio

Digitalkamera 40 i OMadch
: adchen

. 48
Fernsehgerat
9 # ' ' ' ' 57 ®Jungen

Tragb. Spielkonsole

Feste Spielkonsole

Internetzugang

DVD-Player (nicht PC)

Smartphone/iPhone

TV-Flachbildschirm

DVD-Rekorder

Videorekorder

Tablet-PC/iPad

60 70 80 920 100

Basis: n=1.205, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2011, S. 6.
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Welche Medien werden in der Freizeit am haufigsten genutzt?

Tagliche Nutzung 2011 (Auswahl, Angaben in %)

6

Fernsehen 82

80

Musik auf CD, Kassetten oder
MP3 horen

010-12 Jahre

013-16 Jahre

Radio horen @17-19 Jahre

Computer nutzen: lernen,
arbeiten, spielen

Mit Spielkonsole spielen

Im Internet sein 52
79

Bucher lesen 6

o

20 40 60 80 100

Basis: n=1.099 Jungen und Madchen, 10-19 Jahre. Quelle: iconkids & youth international research:

Trend Tracking Kids 2011, S. 86, 87 und 88.
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Tagliche Nutzungsdauer verschiedener Medien 2011

Nutzungsdauer in Minuten/Tag, nach Altersgruppen

300

® Erwachsene ab 14 Jahren mJugendliche von 14 bis 19 Jahren

250

229

200

150

100

50

6 5 a4 7
_ el |

Fernsehen (1) Horfunk (2) Internet (3) Zeitung (4) Tontrager (2) Buch (4) Zeitschrift (4) Video (2)

Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Quellen: (1) AGF/GfK (1.1.-30.06.2011), (2) ma 2011/1,
Deutschland, Montag bis Sonntag (3) ARD-/ZDF-Online-Studie 2011,
(4) Massenkommunikation 2010 Seite 6
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Die Inselfrage: Bindung an die Medien bei den 14- bis 29-Jahrigen
Vergleich 2000 und 2010

Angaben in %o

Ich wiirde (sehr) stark vermissen ... Ich wirde mich entscheiden, folgendes Medium mitzunehmen

B 2000 [] 2010 B 2000 [] 2010

100

Tageszeitung Horfunk Fernsehen Internet
Basis: n=4.503, 14-29 Jahre. Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation, in:
van Eimeren/Ridder 2011, S. 5.
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Welche Medientatigkeiten waren Jugendlichen 2011 sehr wichtig?

Welche Medientatigkeiten sind dir sehr wichtig/wichtig? Differenziert nach Geschlecht (Angaben in 26)

. " 92
Musik héren 8|B8
1 1 1 1 1 1 1 1 SGE
Internet nutzen 589
Handy nutzen ; 8?
Bucher lesen T T | 65 E E E
; ; E E OMadchen
Radio héren T 64 H i
i i i ®Jungen
Fernsehen $8 i i i
. ’ 35 | i H i | !
Tageszeitungen : i i i i i
Computerspiele : 1 60 i i i
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Basis: n= 1.205, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2011, S. 15.
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Das Image der Medien bei den 14- bis 29-Jahrigen
iIm Direktvergleich 2010:

Welche Eigenschaft trifft am ehesten zu auf ... (Auswahl, Angaben in %6)

... das Fernsehen ... den Horfunk d'.e ... das Internet
Tageszeitung

anspruchsvoll 17 7 47 29
modern 16 4 1 78
unterhaltsam 57 10 1 31
informativ 14 10 28 48
glaubwirdig 19 15 45 21
kompetent 17 12 39 32
kritisch 20 10 40 30
Basis: n=4.503, 14-29 Jahre. Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation, in:

van Eimeren/Ridder 2011, S. 6.
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Wie glaubwirdig sind die Medien fur Jugendliche 20117

Wurde bei widerspriuchlicher Berichterstattung am ehesten vertrauen auf ... (Angaben in 20)

Tageszeitung # Fernsehen ® Radio H Internet Weild nicht
0% 10% 20%b 30%0 40% 50%b6 60% 70% 80%b 90%b 100%
Basis: n=1.205, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2011, S. 18.
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Trotzdem: Die Medien sind nicht das Wichtigste im Leben

der (meisten) Jugendlichen

(Sehr) wichtig sind mir im Moment ... (2011, Angaben in 20)

. sehr wichtig . wichtig

Jugendliche
insgesamt Jungen Méadchen
(n=737) (n=378) (n=359)
Freunde [INZONNN 19 | O 7a T 24 ] T ea 15
Familie 72N 24 ] 6o ] 26 ] 76 T 20 ]
Gute Schulnoten [INNNSTNNNN 42 ] Caa ] a6 ] s ] 37 |
Internetzugang [NNSONNNN 36 ] 50 ] 36 | s 36 |
Eigener Computer [IINNASINNN 31| Cas ] 31 | a2 7] 32 |
sport INSSNNN 37 ] a2 ] 37 ] Tss 35 |
Haustier [IIISSENINZEN zen z5 | e 24 ]
Modernes Handy [IEEITS70] 20 54 ] M2 a1 ]
Basis: n=737, 10-18 Jahre. Quelle: BITKOM 2011, S. 9.
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Nicht: Jung=neue Medien, Alt=traditionelle Medien
Sondern: Jung=mobile Medien, Alt=stationare Medien

Wie haufig machen Sie die folgenden Dinge in lhrer Freizeit?
Top 1 und 2 (,,taglich* und ,,2-3 mal pro Woche*), 2011, Angaben in %

90
88

90 - 87

| on 14-19 Jahre m20-29 Jahre

vd 77

80 - m 30-39 Jahre 40-49 Jahre
70 V]
60 1
50 V7
a0+
30 i
20 v

L 9
N _/ l

0 -
Online Communities, Internet mobil per Apps auf Smartphone Mit mobilen Endgeraten Musik als MP3 horen
soziale Netzwerke Handy nutzen herunterladen location-based-services
nutzen nutzen
Basis: n=1.003, 14-49 Jahre. Quelle: Viacom 2011, Folie 10.
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Jugendliche sind Multitasker -
Parallelnutzung der einzelnen Medien nach Altersgruppen

Angaben in Min./Tag, 2010, Auswahl

B Gesamt ab 14 Jahren 014-29 Jahre

25 1

18,97

Internet/Online+TV Internet/Online+Radio Internet/Online+MP3/MC/CD/LP

Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahren. Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation, in:
Best/Breunig 2011, S. 25.
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Paralleles Surfen zum Fernsehschauen —
Zuschauer/Zinnen ab 40 Jahre machen dies selten oder nie

Online-Nutzung beim Fernsehen 2011, nach Altersgruppen (Angaben in %26)

60 1 H14-29 Jahre 30-39 Jahre 1 40-49 Jahre >6

Sehr haufig Oft Gelegentlich Selten Nie

Basis: n=895, TV-Zuschauer/innen, 14-49 Jahre. Quelle: DigitalBarometer . IP Deutschland, TNS Emnid, 2011, Seite 4.
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Jugendliche tauschen sich online Uber das TV-Programm aus

Statements zur Parallelnutzung 2011:
Wenn ich beim Fernsehen im Internet bin, kommt es vor, dass ich ... (Auswahl, Angaben in 20)

... im Internet nach Informationen zur 69
Sendung/zum Film suche, den ich gerade 71
schaue 58

... eine TV-Sendung anschaue, weil mich 64

Freunde Ubers Internet darauf aufmerksam 38
gemacht haben 33
) 59
... andere auf eine TV-Sendung aufmerksam
mache 35
41
. mich mit Freunden od. Bekannten in Echtzeit 52
Uber das Programm austausche, z. B. in 34
sozialen Netzwerken 20
014-29 Jahre
B30-39 Jahre
... auf der Facebook-Fanpage oder der Webseite J 43
einer Sendung auf den "gefallt mir"'-Knopf 27 040-49 Jahre
klicke 14
(0] 20 40 60 80 100
Basis: n=468, 14-49 Jahre mit Parallelnutzung mind. selten. Quelle: DigitalBarometer. IP Deutschland, TNS Emnid, 2011, Seite 11.
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Jugendliche und Fernsehen
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Welche TV-Sender waren 2011 bei Jugendlichen am beliebtesten?

Liebste Programmanbieter 2011, Programme ab 2 2% Nennungen (Angaben in 26)

53

LIMadchen m®Jungen

45

ProSieben RTL SAT.1 VIVA NICK Das Erste Super RTL RTL2 DMAX ZDF Sky/Premiere

Basis: n=1.205, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2011, S. 24.
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Welche Programmsparten werden in unterschiedlichen
Altersgruppen bevorzugt?

Spartennutzung 2010 nach Zielgruppen (Angaben in 20)

|
' 48
Fiction 38
Information
Unterhaltung
3-13 Jahre
m14-29 Jahre
Werbung = 30-49 Jahre
Sport
4
Sonstiges 4
4
(0] 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50
Basis: BRD gesamt, Zuschauer ab 3 Jahren, Mo bis So, 3:00 bis 3:00 Uhr. Quelle: AGF/GfK, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU);
20 Programme: Das Erste/ARD, ZDF, 7 Dritte Programme, 3sat, RTL, Sat.1, Gerhards/Klingler 2011, S. 546.
ProSieben, kabel eins, RTL 2, VOX, Super RTL, DSF, Eurosport, N24 Seite 18
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Die Lieblingsgenres der Madchen 2011

Welche Sendung siehst du dir am liebsten an? (ungestutzt, 3 Nennungen moglich, Angaben in 26)

Castingshows

Soaps

013-16 Jahre

22

@17-19 Jahre
Alltags-/ Familienserien

(0] 10 20 30 40 50 60

Basis: n=738 Madchen, 6 bis 19 Jahre, Auswahl. Quelle: iconkids & youth international research:
Trend Tracking Kids 2011, S. 22.
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Die Lieblingsgenres der Jungen 2011

Welche Sendung siehst du dir am liebsten an? (ungestiutzt, 3 Nennungen moglich, Angaben in 26)

Alltagscartoons fur Altere

53
Sitcoms fur Altere

Krimi

013-16 Jahre

B17-19 Jahre

Sport und Auto

Basis: n=764 6- bis 19-jahrige Jungen, Auswahl. Quelle: iconkids & youth international research:
Trend Tracking Kids 2011, S. 21.
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Die beliebtesten Unterhaltungsshows und Castingsendungen 2011

Oberkategorien und Beispielsendungen (Angaben in %6)

Castingshows | 65

Das Supertalent

Germany's Next Topmodel = Jungen

I Méadchen

mGesamt
Deutschland sucht den Superstar
Unterhaltungs-/Spielshows
Wetten, dass ...?
Schlag den Raab

60 70
Basis: n=1.205, 12-19 Jahre, Programme ab 3 % Nennungen. Quelle: JIM-Studie 2011, S. 27.
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Welche Sendungen schauten Madchen 2011 am liebsten?

Angaben in %6, Auswahl

35
GZSZ (RTL)
34
DSDS (RTL)
26
Germany's Next -
Topmodel (PRO7) 013 bis 16 Jahre
21 @17 bis 19 Jahre
(0] 10 20 30 40
Basis: n=738 Madchen, 6-19 Jahre, Auswabhl. Quelle: iconkids & youth international research:

Trend Tracking Kids 2011, S. 18.
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Welche Sendungen schauten Jungen 2011 am liebsten?

Angaben in %, Auswahl

Die Simpsons

Two and a half
men

Scrubs

013 bis 16 Jahre
13
King of Queens B17 bis 19 Jahre
13
0 5 10 15 20 25 30 35 40
Basis: n=764 Jungen, 6-19 Jahre. Quelle: iconkids & youth international research:

Trend Tracking Kids 2011, S. 17.
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Medien-ldole der Madchen 2011

»Wen findest du zurzeit richtig gut?* (ungestutzt, 3 Nennungen moglich, Angaben in 20)

17

Heidi Klum

14

15

Robert Pattinson

o0]

Lady Gaga
013-16 Jahre

B17-19 Jahre

Johnny Depp

Justin Bieber 14

o
N
N
[¢))
[os]
S

12 14 16 18

Basis: n=738 Madchen, 6-19 Jahre, Auswahl. Quelle: iconkids & youth international research:
Trend Tracking Kids 2011, S. 50.
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Medien-ldole der Jungen 2011

»Wen findest du zurzeit richtig gut?* (ungestutzt, 3 Nennungen moglich, Angaben in 26)

Sebastian Vettel

Stefan Raab

Bastian
Schweinsteiger

Charlie Sheen

Dieter Bohlen

Basis: n=764 Jungen, 6-19 Jahre, Auswahl. Quelle: iconkids & youth international research:
Trend Tracking Kids 2011, S. 49.
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Die TV-Nutzungsmotive der 14- bis 29-Jahrigen
und der Gesamtbevdlkerung

Stimme voll und ganz/weitgehend zu ... (Angaben in %6, Auswahl)

L

sich informieren

macht Spald

“‘
=
03]
\‘

entspannen

~

]
[os)
&)

sich ablenken

o

=
\‘
o

Nutzliches fur den Alltag erfahren

I
=
(o))
N

68

aus Gewohnheit

B 14 bis 29 Jahre

50 OGesamtbevolkerung

mitreden kénnen ab 14 Jahre

o1
(o}

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Basis: BRD gesamt, 14+, deutschsprachige Bevolkerung. Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation 1964-2010, in:
Ridder/Engel, S. 538. Seite 26

o

Internationales Zentralinstitut fur das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI) - Rundfunkplatz 1 - 80335 Munchen
Tel 089/5900 2991 - Fax 089/5900 2379 - izi@brnet.de - http://www.izi.de



www.jugendfernsehen.de

Grunddaten Jugend und Medien 2011/2012

Internet- und Computernutzung,

Web 2.0
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Computerbesitz und Internetzugang Jugendlicher 2011

Angaben in %o

| B Internetzugang im persodnlichen Besitz OComputer im personlichen Besitz |
35
12-13 Jahre 60
47
14-15 Jahre 80
49
16-17 Jahre 86
48
18-19 Jahre 88
N 44
Méadchen 76
Jungen 46 81
G 45
esamt 79
(0} 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Basis: n=1.205, 12-19 Jahre. Quelle: Jim-Studie 2011, S. 30.
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Tagliche Internetnutzung 2011 nach Alter und Geschlecht

Nutzung taglich, Angaben in %%

Gesamt

Jungen

Madchen

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

Basis: n=1.205, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2011, S. 31.
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Verweildauer bei der Onlinenutzung von 14- bis 29-Jahrigen und
Online-Nutzer/Zinnen ab 14 Jahren im Jahresvergleich

Nach eigenen Angaben der Nutzer/innen, in Minuten/Tag

—==Gesamt ab 14 Jahren == 14-29 Jahre

350
180
/I\ 157 168
300 \/g}- --------------
152 155 159
150
L —— = =
250
200
150 136 136 137
123 119 118 120 O =
Q== —= $
100
50
0 T T T T T T
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Basis: bis 2009 deutsche Onlinenutzer/innen ab 14 Jahren (2009: n=1.212, Quelle: ARD/ZDF-Online-Studien 2004-2011.

2008: n=1.186, 2007: n=1.142, 2006: N=1.084, 2005: n=1.075).
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Welche Websites besuchten Jungs 2011 am liebsten?

Auswahl, Angaben in 26

31 013-16 Jahre
schulervz ®17-19 Jahre
10
33
facebook
59
40
YouTube
(0] 10 20 30 40 50 60 70
Basis: n=623 Jungen, Internetnutzer, 6 bis 19 Jahre. Quelle: iconkids & youth international research:

Trend Tracking Kids 2011, S. 120.
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Welche Websites besuchten Madchen 2011 am liebsten?

Auswahl, Angaben in %6

36 013-16 Jahre

schilervz - m17-19 Jahre
11

32
facebook
62

32
YouTube
(0] 10 20 30 40 50 60 70
Basis: n=595 Méadchen, Internetnutzerinnen, 6 bis 19 Jahre. Quelle: iconkids & youth international research:

Trend Tracking Kids 2011, S. 121.
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Was wird online gemacht? - Inhaltliche Verteilung der
Internetnutzung 2011

Angaben in %o

OKommunikation @Spiele Olnformationssuche @Unterhaltung (z. B. Musik, Videos, Bilder)

Gesamt ad_ [ 16 1 15 7 S
] i i
1 1
1 1
1 1
4 1 1
: 1
Madchen 50 [ o7
. i i
1 1
Jungen 59 R
. ! i
1 1
1 1
1 1
1 1
- 1 1
1 1
12-13 Jahre 43
1
T 1
14-15 Jahre 46
T
- 1
1
16-17 Jahre 43
1
T 1
18-19 Jahre 44
] i
1
1
1
1
i H
Hauptschule 41
- 1
1
Realschule 44
. i
Gymnasium 46
(6] 25 50 75 100
Basis: Internetnutzer/innen, n=1.188, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2011, S. 33.
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Computer-, Konsolen- und Onlinespiele: Nutzungsfrequenz 2011

Angaben in %

Taglich/mehrmals pro Woche EEinmal/Woche - einmal/14 Tage Einmal/Monat - seltener W nie

0%o 20% 40%0 60%0 80%0 100%06

Basis: n=1.205, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2011, S. 43.
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Beliebte Online Communities 2011, nach Altersgruppen

Offene Nennungen, Auswahl, Angaben in %6

facebook

schulervz 012-13 Jahre

m14-15 Jahre
016-17 Jahre
E 18-19 Jahre

Wer-kennt-wen

Schueler.CC

50 60 70 80 90
Basis: n=1.188, Quelle: JIM-Studie 2011, S. 48.
Internetnutzer/innen, 12-19 Jahre,
Nennungen ab 5 %. Seite 35
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Mobile Internetnutzung verschiedener Altersgruppen 2009 bis 2011

Angaben in %6

40 - Gesamt ab 14 Jahren " 14-19 Jahre m20-29 Jahre

2009 2010 2011
Basis: 2009: Deutsche Onlinenutzer/innen ab 14 Jahren (n=1212). Ab 2010: Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2009-2011, in:
Deutschsprachige Onlinenutzer/innen ab 14 Jahren (2011: n=1319, 2010: n=1252) van Eimeren/Frees 2011, S. 338.
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Welche persodnlichen Daten hinterlegen Jugendliche im Internet?

Auswabhl, Vergleich 2009 und 2011 (Angaben in 26)

Informationen Uber Hobbies und andere Tatigkeiten

Eigene Fotos/Filme 65
69
Eigene E-Mail-Adresse 46 m2011
34
i m 2009

Fotos/Filme von Freunden/Familie

I
o

51
. 14
Eigene Instant Messenger Nummer 3c
. . . 5
Eigene Blogs/Internet-Tagebicher oder Twitter ‘ g
. 3
Eigene Telefon-/Handy-Nummer 5
0] 20 40 60 80 100
Basis: n=1.188, Internetnutzer/innen, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2011, S. 50.
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FUhlst du dich in deiner Community in Bezug auf den Schutz

deiner Daten sicher?
Nach Altersgruppen (Angaben in 26)

Gesamt

m Sehr sicher

« o
Em Sicher
B Gar nicht sicher
> B
- EE

0% 20%0 40%0 60%0 80%0 100%06

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

Basis: n=1.041, Nutzer/innen v. Online- Quelle: JIM-Studie 2011, S. 51.
Communities, 12-19 Jahre.
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So schatzen Pre-Teens und Jugendliche ihre
Computerkenntnisse selbst ein

Nach Alter, 2011 (Angaben in 20)

. genauso gut . besser . nicht so gut
Jugendliche insgesamt 10- bis 12-Jahrige 13- bis 15-Jahrige 16- bis 18-Jahrige
(n=737) (n=237) (n=235) (n=265)

Vater
genauso gut/besser als der Vater

nicht so gut wie der Vater

Mutter
genauso gut/besser als die Mutter

nicht so gut wie die Mutter

Lehrer
genauso gut/besser als der Lehrer

nicht so gut wie der Lehrer

Basis: n=737. Quelle: BITKOM 2011, S. 16.
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Das kdnnen Pre-Teens und Jugendliche am Computer machen

Selbsteinschatzung, Mehrfachnennungen (Angaben in 26, Auswahl)

B 16- bis 18-Jahrige @13- bis 15-Jahrige 010- bis 12-Jahrige BJugendliche Insgesamt

41

Webseiten erstellen

Filme schneiden

[ [
I I
I I
I I
I I
I I
I I
I I

[
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
9

88
CDs/DVDs brennen
89
Fotos bearbeiten
Lernprogramme nutzen
8
E-Mails versenden 90 |
|
|
K
Ins Internet gehen S 8
94 |
0 20 40 60 80 100 120
Basis: n=737 Jugendliche. Quelle: BITKOM 2011, S. 17.
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Aussagen zum Internet und Erfahrungen Jugendlicher

Nach Alter, Mehrfachnennungen moglich (Auswahl, Angaben in 26)
Welche der folgenden Aussagen zum Internet kannst du mit ,,ja* beantworten?

O Jugendliche insgesamt (n=723) M 13- bis 15-Jahrige (n=234) []16- bis 18-Jahrige (n=262)

Ich habe aus dem Internet 13 | I
schon ganze .
Aufsatze/Referate kopiert T T T T T T

16

Ich habe im Internet schon 12
viel Gewalt gesehen

20

Ich habe im Internet meine/n
heutige/n oder eine/n fruhere/n 9]
bzw. meine/n Freund/in 18
kennengelernt I I I I

Ich habe Angst, 7
internetsichtig zu werden

10

Ich halte mich selbst fur 6
internetsiichtig 8

. 11
Keine davon s

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

Basis: Internetnutzer/innen, n=723. Quelle: BITKOM 2011, S. 34.
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Aktivitaten im Internet 2011 —
Vergleich Gesamtbevolkerung mit 14- bis 29-Jahrigen

Mindestens einmal wochentliche Nutzung (Auswahl, Angaben in %6)

T ———

T B Gesamtbevodlkerung
L datei o
Musikdateien aus dem Internet 12 129 1114-29 Jahre
- : I 17
Onlinespiele ] 29

Zielgerichtet bestimmte Angebote suchen * ig

Gesprachsforen, Newsgroups, Chats a4

Instant Messaging i 25

49
Einfach so im Internet surfen #L
66
Onlinecommunitys nutzen * 316 71

: 80

E-Mails empfangen und versenden 80
Suchmaschinen nutzen 83 95
| | | |
(0] 20 40 60 80 100
Basis: deutsche Onlinenutzer/innen, n=1.319. Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2011, in: van Eimeren/Frees 2011, S. 340.
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Web 2.0-Nutzung 2011 - Vergleich 14- bis 19-Jahrige
mit Gesamtbevolkerung

Zumindest selten genutzt, Angaben in %o

*Berufliche Netzwerke u. Communitys E 6

Twitter -jl - BGesamtbevolkerung
. 014 bis 19 Jahre

*Fotosammlungen, Communitys 51]'78

Netzwerke insgesamt 1 /.3

| 87
*pri itys N 2

private Netzwerke u. Communitys | 87

Wikipedia I, 70 ! 04

Videoportale (z. B. Youtoube) 28 | o5

(0] 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Basis: n=1.319 deutschsprachige Onlinenutzer/innen ab 14 Jahren. Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2011, in:
*Nutzer mit eigenem Profil Busemann/Gscheidle 2011, S. 366.
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Jugendliche und Handy
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Das eigene Handy

e Nahezu jeder Jugendliche (96 %) hatte 2011 ein eigenes Handy zur Verfugung.
25 % besitzen ein Smartphone/iPhone mit erweiterten Funktionen und Internetzugang.

e Das Handy kostete Heranwachsende 2011 durchschnittlich 16,81 Euro im Monat.
Madchen gaben etwas mehr fur ihr Handy aus als Jungen.

e 68 % der Jugendlichen besitzen eine Prepaid-Karte.

e Lediglich 4 % der Handynutzer/innen gaben an, schon einmal Schulden wegen des
Handys gemacht zu haben.

Quelle: JIM-Studie 2011, S. 57 f.
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Ausstattung des eigenen Handys 2011

Angaben in %6

Kamera

Bluetooth

MP3-Player

Radio

Internetzugang

GPS

24

Infrarotschnittstelle

0} 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Basis: n=1.173, 12-19 Jahre, Besitzer/innen Handy/Smartphone. Quelle: JIM-Studie 2011, S. 58.
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Haufigste Nutzungsarten des Handys 2011

Taglich/mehrmals pro Woche, Auswahl (Angaben in 20)

SMS bekommen

Angerufen werden

SMS schicken
Jemanden anrufen
: L horen TR e 62
Mit Handy Musik hdren 60
Fotos/Filme machen M 2s a1 mJungen
7 i i OMadchen
Handyspiele spielen —18 24
- . 22
Mit Handy im Internet surfen >3
(0] 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Basis: n=1.173, 12-19 Jahre, Besitzer/innen Handy/Smartphone. Quelle: JIM-Studie 2011, S. 60.
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Wie viele Jugendliche haben 2011 schon Erfahrungen mit brutalen
Videos und Pornofilmen auf dem Handy gemacht?

Angaben in %o

OlIst bekannt BHaben Freunde/Bekannte bekommen OHabe ich selbst bekommen

Gesamt

Madchen

Jungen

Hauptschule

Realschule

Gymnasium

90

Basis: n=1.173, 12-19 Jahre, Besitzer/innen Handy/Smartphone. Quelle: JIM-Studie 2011, S. 62.
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Gewalt und Handy 2011: ,,Happy Slapping*

,»1ch habe schon mal mitbekommen, dass eine echte Schlagerei mit dem Handy gefilmt wurde.*
(Angaben in 20)

| ' ' | |
Gymnasium 16 18} ; ©2011 ' 2010 m2009
: : : : : 29
Realschule 25
: : : : : 29
: : : : : 36
Hauptschule 44
. . . . 40
23
Jungen 24
26
21
Madchen 24
25
22
Gesamt 24
. . . . . 26
(0] 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50
Basis: n=1.173, 12-19 Jahre, Besitzer/innen Handy/Smartphone. Quelle: JIM-Studie 2011, S. 63.
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