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Mediennutzung, Medienbesitz
und Relevanz der Medien flur
Kinder




KB

Medienausstattung in der Familie i A

Bildungsfernsehen (IZ1)

Auswahl, Angaben in %o

TV 99

Nicht-tragb. Spielkonsole 49

0 10 20 30 40 50 60 70 80
Basis: n=836-909 Elternteile. Quelle: Projekt ,,Digital Divide“, DJI 2010, S. 4.
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KB

Medienbesitz von Kindern Gty

Bildungsfernsehen (IZ1)

Nach Geschlecht, Auswahl, Angaben in %o

CD-Player

Spielkonsole

Handy

O Madchen

@ Jungen

Tragbare Spielkonsole

Fernsehgeréat

MP3-Player

Basis: n=1.214, 6-13 Jahre, Angaben der Haupterzieherlnnen. Quelle: KIM-Studie, mpfs 2011, S. 8.
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Welche Rolle spielen die Medien in der ﬁj

Internationales Zentralinstitut

tiir das Jugend- und

Freizeit von Kindern?

Auswahl, Angaben in %

Hausaufgaben/Lernen 75
Fernsehen 76
Freunde treffen 43
DrauRRen spielen 52
Drinnen spielen 50
Musik horen 40
Mit Familie/Etern etwas machen 12

Sport treiben

PC-/Konsolen-/Onlinespiele spielen

16
I N |
e e e e e O
[ icdentastjeden Tag

---- B Einmal/mehrmals pro Woche
11
] | | | | |

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

PC nutzen (offline)

12 ‘
. |

Radio horen

Handy nutzen

Buch lesen

Basis: n=1.214, 6-13 Jahre. Quelle: KIM-Studie, mpfs 2011, S. 9.
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KB

Alltagliche Nutzung von Medien prpio

Bildungsfernsehen (IZ1)

Nutzung jeden/fast jeden Tag, Auswahl, Angaben in %6

|

|
Onlinzgp;/i};l?anss;ilggx - 16
Internet nutzen - 15 ‘ ‘
|

|

|

|

|
Buch lesen - ‘
Comic lesen FG

T T T T T
30 40 50 60 70 80 90

o
N
o

Basis: n=1.214, 6-13 Jahre. Quelle: KIM-Studie, mpfs 2011, S. 9 und 10.
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KB

Woflr geben Kinder ihr Taschengeld aus? oo

Bildungsfernsehen (IZ1)

Kinder verwenden ihr Taschengeld fur ...
Auswahl, Angaben in %

SuRigkeiten/Kekse/Kaugummi 61,1

Zeitschriften, Magazine, Comics, Manga 50,8

Eis 31,9

Getranke 27

Spiele/Spielzeug 27

Sticker/Sammelkarten 18,7
Musik-CDs 15,7 ‘
Kino 15,7 ‘
Salzige Knabberartikel, Chips, Nusse 13,6 ‘

Bekleidung, Accessoires 13,5

Essen unterwegs/Fast Food 21,7 ‘
Computer-, Konsolenspiele 12,4

0 10 20 30 40 50 60

Basis: n=1.606, 6-13 Jahre, Taschengeld-Bezieher/innen. Quelle: KidsVerbraucherAnalyse 2010, S. 26.
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KB

Wie wichtig sind Medien fur Kinder? nerses e Al

Bildungsfernsehen (IZ1)

,(Sehr) wichtig sind mir im Moment ...*"

Auswahl, Angaben in %o

B R
e
R [

SO S 79

Die neuesten PC- und | | |
Videospiele 34

70

Basis: n=237, 10-12 Jahre. Quelle: Bitkom 2011, S. 9.
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Medienbindung: ﬁj

Internationales Zentralinstitut

Welches Medium spielt eine besondere Rolle? s,

,»AMm wenigsten verzichten konnte ich auf ...*

Nach Geschlecht, Angaben in %

‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 58 |
Fernseher 60 !
I I I I I 56 3 3
|25 | | | |
PClInternet 19 1 | | l |
30 | | | |
8 ; ; ; ; O Gesamt
Biicher ‘ 11 O Madchen
| 6 B Jungen
4 | | | | |
Zeitschriften/Heftchen 3 ! ! ! ! ! |
s 3 3 3 3 3
S
MP3-Player 4 1 ; ; ; ; ;
2 | | | | | |
2 | | | | | |
Radio 2 | | | | l |
1 | | | | | |
0 10 20 30 40 50 60
Basis: n=1.214, 6-13 Jahre. Quelle: KIM-Studie, mpfs 2011, S. 15.
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KB

Technische Medienkompetenz von Kindern s

Bildungsfernsehen (IZ1)

Welche technischen Fertigkeiten beherrschen Kinder?
Selbsteinschatzung, Auswahl, Angaben in %o

18 |
Eine DVD abspielen 15
66
51
Alleine ins Internet gehen A |
41 ‘ B Mache ich eigentlich nie
46 ‘ B Kann das nicht so gut
Etwas ausdrucken
a1 ‘ E Kann das gut
55
Lieder auf den MP3-Player laden

55
Im Computer Ordner anlegen

Dateien aus dem Internet 15

downloaden
19
T T
0 10 20 30 40 50 70
Basis: n=1.214, 6-13 Jahre. Quelle: KIM-Studie, mpfs 2011, S. 57.
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Internationales Zentralinstitut
tiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Kinder und Fernsehen

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI) Seite 11



Wo findet man Iin deutschen Haushalten das ﬁj

Internationales Zentralinstitut

zweite Fernsehgerat am haufigsten? et e

Mind. 2 TV-Gerate, Mehrfachnennungen, Angaben in 2o

I
I
Esszimmer h3 I
I

- I

I

Kuche -6 :
i I

|

Arbeitszimmer -10

I

Kinderzimmer 50

Basis: n=409 TV-Haushalte mit mind. 1 Person, 14-64 Jahre. Quelle: tns emnid-Studie ,Kartografie deutscher TV-WQg
Artikel: Horstmann/ Schumann 2010, S. 48.
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Wie oft wird in der Familie gemeinsam ﬁj

Internationales Zentralinstitut

tiir das Jugend- und

fe r n g eS e h e n ? Bildungsfernsehen (12}

Angaben in %

taglich 33

etwa einmal pro 10
Woche

etwa ein- bis dreimal
K
pro Monat

etwa einmal im Monat I 1

seltener als einmal im
E
Monat

-, o o o o o o — —— —— —— — — — — — — — —— — —— — — —

nie/so gut wie nie - 6
1 1 1 1 1 1
)
0 10 20 30 40 50 60
Basis: n=260 TV-Haushalte mit Kind, 14-64 Jahre. Quelle: tns emnid-Studie ,Kartografie deutscher TV-Wohnzimme

Kinderwelten 2010, Folie 14 (Vortrag Casu/Bartz: Leitme

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1Z1) Seite 13



Entwicklung der Sehdauer von Kindern ﬁj

Internationales Zentralinstitut
tiir das Jugend- und

und Erwachsenen im Vergleich

Kinder sehen im Durchschnitt etwa 93 Minuten am Tag fern.

Sehdauer in Minuten

—#=—Kinder (3-13 Jahre) —e—Erwachsene (ab 14 J.)

Basis: n=BRD gesamt, 3:00 bis 3:00 Uhr. Quellen: AGF/GfK-TV-Scope, Fernsehpanel (D+EU) ab 2005.
In: Feierabend/Klingler 2011, S. 171.

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI) Seite 14



N

Wie lange bleiben Kinder vor dem Fernseher? :pgomes

Bildungsfernsehen (IZ1)

Angaben in Minuten

——Sehdauer in Min./Tag — Verweildauer in Min./Tag
200
160
150 -
97
93
C \91 """"""""" 90 87 8 88 T
-
B0 e
0
2000 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Basis: n=BRD gesamt, Mo-So, 3:00-3:00 Uhr, 3-13 Jahre.  Quelle: AGF/GfK-TV-Scope, Fernsehpanel (D+EU) ab 200
In: Feierabend/Klingler 2011, S. 171.
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Fernsehnutzung an verschiedenen ﬁj

Internationales Zentralinstitut
tiir das Jugend- und

Wochentagen

Nach Geschlecht, Sehdauer 2010 in Min./Tag

| @ Gesamt O Madchen @ Jungen
118
120
116 114 113
08 100
100 95
93 91
84
81 79
80 -
60 -
40 -
20
0 T T
Mo-So Mo-Do Fr Sa So
Basis: n=BRD gesamt, Mo-So, 3:00-3:00 Uhr, 3-13 Jahre. Quelle: AGF/GfK-TV-Scope, Fernsehpanel (D+EU).

In: Feierabend/Klingler 2011, S. 174.
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KB

Internationales Zentralinstitut
fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Abendliche Nutzung verschiedener
Programmanbieter im Jahresvergleich

Marktanteile in 20

30 -

—Das Erste
—ZDF
= Dritte

KILKA
—RTL
—RTL Il
- SUPER RTL
—SAT.1l
—PRO7
—VOX
——kabel 1
= NI|CK

175

1.
To 2.2

2.2

Basis: n=BRD gesamt, Mo-So, 19:00-21:00 Uhr, 3-13 Jahre.

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI)

2008
(D+EV)

2009
(D+EUV)

2010
(s

2000 2001 2002 2003 2004 2004

(D+EUV)

2005
(D+EUV)

2006
(D+EV)

2007
(D+EV)

Quelle: AGF/GfK-TV- Scope Fernsehpane
In: Feierabend/Kling

Seite 17



Funktionen von Fernsehen/Video/DVD ﬁj

Internationales Zentralinstitut

o 1 r l tiir das Jugend- und
u r I e r Bildungsfernsehen (IZ1)

,,Mache ich am ehesten, wenn ...
Angaben in %6

»... Mir langweilig ist." _43
, ... ich mich alleine fiihle.” _ 42
... iICh etwas Spannendes erleben mdchte __ 39
... ich SpaB haben will." _ 27 :
... iICh traurig bin." __ 265

»--- ich mich geéargert habe." 22

Basis: n=1.214, 6-13 Jahre. Quelle: KIM-Studie, mpfs 2011, S. 17.
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KB

Lieblings-TV-Sender o

Bildungsfernsehen (IZ1)

Nach Alter, Marktanteile in 2o

M 3-13 Jahre (gesamt) 0O 3-5 Jahre B 12-13 Jahre

SUPER RTL KI.KA NICK PRO7 RTL SAT.1
Basis: n=BRD gesamt, Mo-So, 3:00-3:00 Uhr, 3-13 Jahre, Quelle: AGF/GfK-TV-Scope, Fernsehpanel (D+EU).
Marktanteile 2010. In: Feierabend/Klingler 2011, S. 177.
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Welche Genres werden am haufigsten ﬁj

Internationales Zentralinstitut

- - I) fiir das Jugend- und
r e Z I p I e r Bildungsfernsehen (IZ1)

Nach Alter, Angaben in %6

O 3-5 Jahre B 6-9 Jahre W 10-13 Jahre

Fiction Information Werbung Unterhaltung Sport

Basis: n=BRD gesamt, 3-13 Jahre, kumulierte Sehdauer, AGF-Programmkodierung Quelle: AGF/GfK-TV-Scope, Fern
fur die Sender: Das Erste, ZDF, RTL, RTL 2, SUPER RTL, SAT.1, PRO7. In: Feierabend/Klingler 20
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Die beliebtesten TV-Sendungen ﬁj

Internationales Zentralinstitut
tiir das Jugend- und

von Madchen und Jungen

Nach Geschlecht, Auswahl, Angaben in %6

Hannah Montana T ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | 153 3
3 1 1 1 1 1 1 1
SpongeBob Schwammkopf : ‘ ‘ ‘ 11 | ! ! !
I 3 1 1 1 1 1 1 1
Die Simpsons 9 | | | | |
T l l l l l l l O Madchen
6 1 1 1 1
G252 2 I | | | | B Jungen
RN —
2 ! 1 1 1 1 1 1 1
Hotel Zack & Cody 4 | | | | | | |
oSS —
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18
Basis: n=926, 6-13 Jahre; Kinder, die zumindest selten fernsehen Quelle: KIM-Studie, mpfs 2011, S. 20.

und die die Frage nach einer Lieblingsfernsehsendung bejahen.
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KB

Lieblingsfernsehfiguren von Kindern ey

Bildungsfernsehen (IZ1)

Auswahl, Angaben in %

Platz 1 Hannah Montana 13,7 %
Platz 2 SpongeBob 11,3 %
Platz 3 Ben 10 4,6 %
Platz 4 Bart Simpson 3,9 %
Platz 5 Barbie 3,6 %0
Platz 6 Batman 2,7 %
Platz 7 Kim Possible 2,5 %
Platz 8 Bob, der Baumeister 2,0 %
Platz 9 Die Maus 1,4 %

Homer Simpson

Basis: n=716, 6-12 Jahre. Quelle: 1Z1-Studie zu Lieblingsfiguren von Kindern, durchgefihrt von.i
international research, unveréffentl. Forschungsbericht 2010
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Lieblingsfiguren: Unterschiede zwischen ﬁj

Internationales Zentralinstitut
tiir das Jugend- und

M éd Ch e n u n d J u n g e n Bildungsfernsehen (1ZI)

Auswahl, Angaben in %

Jungen
25+1 25
20+ V-
s+
o€+ -
7,2
5 4 N ,,,,4:’,6 ,,,,, 3ﬂ8 ,,,,,,,,,,,
2,3
0 | l
1 1 1 1
(4 & < V)
S & S &
& N N7 O
N 2 2 2 2
< o O
& L R
N\ L N
N N
N Q
Basis: n=716, 6-12 Jahre. Quelle: 1Z1-Studie zu Lieblingsfiguren von Kindern, durchgefuhrt v

international research, unveréffentl. Forschungsbericht 2010
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Vorlesen in der Familie,
Nutzung von Buchern und
Zeltschriften

rnation Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI)



Vorlesen in Familien mit ﬁj

Internationales Zentralinstitut
tiir das Jugend- und

I\/I i g rati O n S h i n te rg r u n d Bildungsfernsehen (1ZI)

Wie haufig lesen Vater und Mutter vor?

Angaben in %

Taglich/mehrmals taglich O Mutter

M Vater

Einmal/mehrmals in der
Woche

Einmal/mehrmals im Monat

Seltener

Nie

o8
T

60

Basis: n=501 Vater und/oder Mitter mit Migrationshintergrund. Quelle: Stiftung Lesen: Vorlese-Studie 2010, Folie

Seite 25

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1Z1)



82

Wie gerne lesen Kinder? i A

Bildungsfernsehen (IZ1)

Angaben in %

lese gerne/sehr gerne

lese nicht so gerne

lese gar nicht gerne

lese nie

Basis: n=1.214, 6-13 Jahre. Quelle: KIM-Studie,

mpfs 2011, S. 23.

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1Z1) Seite 26



KB

Welche Blucher lesen Kinder aktuell? G,

Bildungsfernsehen (IZ1)

Nach Geschlecht, Auswahl, Angaben in %o

20
O Gesamt
O Méadchen
.......................................... B Jungen
_________ o R
6 6 6
5
_________________ 4.
3
2 2 2
] ] :
Harry Potter Tierbuch Twilight Hanni und Die drei
Nanni Fragezeichen

Basis: n=428 Jungen und Madchen, die zumindest selten lesen und Quelle: KIM-Studie, mpfs 2011, S. 24.
zurzeit ein Buch lesen, 6-13 Jahre.
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Die beliebtesten Zeitschriften & ﬁﬁ

Internationales Zentralinstitut

CO m i CS d e r M a d C h e n 'igiﬁfausn;:?;T.i;r‘:g 1zl

Nach Alter, Auswahl, Angaben in %6

6-9 Jahre 10-12 Jahre
35
30
25
20
15 13
10 11
10 M
I 6
5 . . - g 4,',,,,
0 Il m
> N
'\ Q> {Q A 0\5 Q%'
$Q1 *Q Q)'b' ‘,\%' \6 Q\@'
X3 © & ©
QN o) o
N A PN
NS N
o \egﬁ\

Basis: N=738 Madchen, die Comics oder Zeitschriften Quelle: Trend Tracking Kids 2011, iconkids & youth
lesen; 6-19 Jahre, 2011. international research, S. 154.
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KB

Internationales Zentralinstitut
fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Die beliebtesten Zeitschriften &
Comics der Jungen

Nach Alter, Auswahl, Angaben in %

6-9 Jahre 10-12 Jahre
25 25
o 0 20 s
54 £/ 15 - ..
12
10
o+ B e w4 e S _—
6 6
RN B B | . - 54 N BN 0 O -
0 - 0
Micky Donald Das lustige SpongeBob Micky BRAVO Donald BRAVO
Maus Duck  Taschenbuch Maus Sport Duck

Basis: N=764 Jungen, die Zeitschriften oder Comics lesen;

6-19 Jahre, 2011.

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI)

Quelle: Trend Tracking Kids 2011, iconkids & youth
international research, S. 153.




2

Internationales Zentralinstitut
tiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Computer, Internet und
Spielkonsole

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI) Seite 30



KB

Vier Nutzertypen digitaler Medien

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Wenig- und Nichtnutzer/Zinnen (ca. 50 %0)

- Durchschnittlich einmal pro Woche am PC: weitgehend spielorientierte
Nutzung

- Selten im Internet

- Kaum Nutzung eines Handys

Arbeitsorientierte PC-Nutzer/innen (ca. 25 %0)
- Wochentliche Nutzung des PCs: Lernprogramme, Rechnen am PC
- Eher selten im Internet

- Handy weitgehend nur zum Telefonieren genutzt

Online-Kinder (ca. 10 %)

- Mehrmals pro Woche im Internet: Breites Aktivitatsspektrum (chatten,
mailen, spielen)

- Haufige Verwendung des PCs: Spiele, Filme anschauen, Schreiben

- Wenig Interesse am Handy

Friuhe Handynutzer/innen (ca. 5 %)

- Intensive und multifunktionale Nutzung des Handys (fotografieren, filmen,
Musik hdren)

- Wenig Nutzung von PC und Internet

Basis: n=428, 10-11Jahre. Quelle: Projekt ,,Digital Divide*, DJI 2010, S. 9 f.
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KB

Eigener Computer im Kinderzimmer ey |

Bildungsfernsehen (IZ1)

Nach Alter, Angaben in %o

40

Gesamt 6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre 12-13 Jahre

Basis: n=1.214, 6-13 Jahre. Quelle: KIM-Studie, mpfs 2011, S. 25.
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KB

Ausstattung mit Spielkonsolen ot el

Bildungsfernsehen (IZ1)

Nach Geschlecht, Angaben in %o

Tragbare Spielkonsole

O Madchen
E Jungen

Nicht-tragh. Spielkonsole

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
I
T

Basis: n=1.214, 6-13 Jahre. Quelle: KIM-Studie, mpfs 2011, S. 8.
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Wie haufig spielen Kinder Computer-,

Konsolen- und Onlinespiele?

Angaben in %6

KB

Internationales Zentralinstitut
fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Gesamt

Madchen 32

Jungen 22 16

O Jeden/fast jeden Tag

B Einmal/mehrmals in
der Woche

@ Seltener

O Nie

o
'_\
o
N
o
w
o
N
o
a
o
o]
o
\‘
o
[e]
o
[(e]
o

Basis: n=1.214, 6-13 Jahre. Quelle: KIM-Studie, mpfs 2011, S. 44.
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Seite 34



KB

Motive fur das Spielen e,

Bildungsfernsehen (IZ1)

,.1ch spiele, wenn ...**

Angaben in %

... ich Spal haben will."

»--- iCh etwas Spannendes
machen will."

»--- €S mir gut geht."

» ... Mir langweilig ist."

Basis: n=963, 10-14 Jahre; Kinder, die PC-, Online- oder Quelle: Projekt ,Digital Divide“, DJI 2010, S. 14.
Handyspiele spielen.
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KB

Wie viele Kinder sind jeden Tag im Internet? e

Bildungsfernsehen (IZ1)

,.1Ch gehe jeden oder fast jeden Tag ins Internet.*

Nach Klassenstufen, Angaben in %6

80
0 T
i 64
1 '"rrrEESH
i 50
O
40 -]
30 4o e
20 +---f e
M A R e 0 00 0 e
0 .
Gesamt, 6-16 1.-2. Klasse 3.-4.Klasse 5.-6. Klasse 7.-8. Klasse
Jahre
Basis: n=1.014, 6-16 Jahre. Quelle: Elements of Art/iconkids & youth 2010, S. 12.
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KB

Wie lange sind Kinder online?

Bildungsfernsehen (IZ1)

Nach Alter, Angaben in %6

100% -

90% -

B Bis zu 30 Min.
80% -

70% -
B 30 bis 60 Min.

60% -

50% - _
O Mehr als 60 Min.

40% -

30% - O Weilk nicht/k. A.

20% -
10% + - - s 4 0 0 )}
0% 2 : 2 . 2 . 3
6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre 12-13 Jahre

Basis: n=687, 6-13 Jahre, Internetnutzer/innen. Quelle: KIM-Studie, mpfs 2011, S. 32.
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KB

Was machen Kinder am PC/Laptop? oo R

Bildungsfernsehen (IZ1)

Nutzung mind. ab und zu, nach Geschlecht, Auswahl, Angaben in %6

89,1
Computerspiele, PC-Games 83
|86,1l
601
Texte schreiben 71,3 ; ;
[ 65,6 ! ! !
651 1 1
Musik héren 632 1 |
|e41 1 1
00
Lernprogramm 58,4 ! ! !
[546 | | |
| 55,7 | | |
Filme, DVDs ansehen 47,9 3 3 3 3
st | | |
41,8 1 1 1 B Jungen
Malen, zeichnen 538 l .
[476 ! ! 0O Madchen
| 56 | | | | | | O Gesamt
Andere Anwendungen 8 ! ! ! ! ! !
68 1 1 1 1 1 1
f f f f f f f
0 10 20 30 40 50 60
Basis: n=1.314, 6-13 Jahre, PC-Nutzer/innen. Quelle: KidsVerbraucherAnalyse 2010, S. 43.
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Internationales Zentralinstitut

tiir das Jugend- und

Bildungsfernsehen (IZ1)

1SSen

hatzung von PC-Kenntni

INSC

Selbste

,.1ch kann mit dem PC genauso gut/besser/nicht so gut umgehen wie ...

Angaben in %

O Nicht so gut
B Genauso gut
M Besser

Lehrer/in
Mutter

Vater

40

30

20

10

Quelle: Bitkom 2011, S. 16.

237, 10-12 Jahre.

Basis: n
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Wie nehmen Kinder verschiedener ﬁ.ﬂ

Internationales Zentralinstitut
fiir das Jugend- und

Klassenstufen das Internet wahr?

.Da kann
man ganz

viel
- spielen.*
1.-2. Internet als Spielewelt P
Klasse »lch male da
gerne so rum.*
,»Da gibt’s
coole
- Spiele.*
3.-4. Internet als Spielewelt und etwas mehr (Schule,
Klasse Videos) ,.Da gibt’s
voll
peinliche

»Wegen
Antolin fur
die Schule.*

Videos.“

5.-6. Internet zur Unterhaltung und mehr (Spiele, Videos,
Klasse Communitys)

,»,Da gibt’s fur

jedes Alter
passende

Spiele.*

”SO
Verarsche-
Videos.“

,.Chatten
mit
Freunden.*

Basis: Qualitative Studie mit 49 Madchen und Jungen, Quelle: Elements of Art/iconkids &
6-16 Jahre. youth 2010, S. 20f.
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Bildungsfernsehen (IZ1)

Nutzung des Internets

Internetnutzung mind. ab und zu, Auswahl, Angaben in %o

Informationen fir Schule
sammeln

e e I
sammeln

85,3

)]

o

o

BN
©

Nachschlagewerke (z. B. 657‘
Wikipediay nutzen IR 65.7
Anschauen von Flmen, Videos, : : : : : : |
Clips |
suchen | |
Sich mit anderen in Chats od. ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 1 1
o 50,9 w
Communities unterhalten : : : : : 1 1

0 10 20 30 40 50 60 70

Basis: n=1.173, 6-13 Jahre, Internetnutzerinnen.
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Quelle: KidsVerbraucherAnalyse 2010, S. 44.




KB

Die beliebtesten Websites

Bildungsfernsehen (IZ1)

Nach Klassenstufen, Auswahl, Angaben in %o

1.-2. Klasse 3.-4. Klasse
14 14
2+, 241 -
10
104 B 9 o 041 . o= 440999
) 8
8 1 B o mm 6 8 1 B
6 1 o 6 1- -
4 1 - a4 4 B
2 - o 2 4 B
0 - 0 - T
Qo (] (4] < <
N S ¥ P S
Q" o O & O : .
S & @ I
Q} O 0_)0 X \'b‘ oq A\
Q\ > 00 @ b
S QO 3 R

Basis: n=1.014, 6-16 Jahre; 1.-2. Kl.: n=85; 3.-4. Kl.: n=177. Quelle: Elements of Art/iconkids & youth 2010, S. 39.
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Die beliebtesten PC-, Konsolen- und ﬁj

Internationales Zentralinstitut
tiir das Jugend- und

Onlinespiele von Madchen und Jungen

Auswahl, Angaben in %o

11 l l l
FIFA 1 1 1 1 1 l l l l
I I I I I I I I I 19

10 | | |
Super Mario 9 l l l 1
‘ ‘ w11 | | |

‘ ‘ ‘ | 8 O Gesamt

Die Sims |12 3 O Madchen

T s E B Jungen
[5 l l l l l l
Singstar 10 1 l l l
. | | | 3 3 3 3 3
|6 | | | | | |
Pokémon 3 l l l l l l l
8 l l l l l

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

Basis: n=973, 6-13 Jahre, Nutzer/innen von PC-/Konsolen-/Onlinespielen. Quelle: KIM-Studie, mpfs 2011, S. 50.
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Wie viele Kinder sind Mitglied ﬁﬂ

Internationales Zentralinstitut
fiir das Jugend- und

INn einer Online-Community?

Nach Alter, Angaben in %o

Gesamt

Madchen

Jungen

6-7 Jahre

8-9 Jahre

10-11 Jahre

12-13 Jahre

Basis: n=687, 6-13 Jahre, Internetnutzer/innen. Quelle: KIM-Studie, mpfs 2011, S. 35.
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Angabe personlicher Daten ﬁj

Internationales Zentralinstitut

tiir das Jugend- und

i n O n I i n e _ CO m m u n ityS Bildungsfernsehen (1ZI)

Auswahl, Angaben in %

Hobbys 73

Benutzername/Spitzname — 69
Richtige Vor- und Nachname _ 26

Wohnort 18
0 10 20 30 40 50

Basis: n=97, 10-12 Jahre, aktive Community-Nutzer/innen. Quelle: Bitkom 2011, S. 29.
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Kinder und Handy
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der besitzen ein eigenes Handy

N

e viele Ki

W

%0

Angaben in

Nach Alter und Geschlecht

Gesamt

Jungen

Madchen

6-9 Jahre

10-13 Jahre

20

10

Quelle: KidsVerbraucherAnalyse 2010, S. 47.

823 Jungen und Madchen, die ein Handy besitzen,

6-13 Jahre.

Basis: n

Seite 47

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI)



Verdrangt das Handy ﬁj

Internationales Zentralinstitut

tiir das Jugend- und

personliche Treffen mit Freunden?

Auf welche Weise stehen Kinder jeden/fast jeden Tag in Kontakt zu Freunden?

Auswahl, Angaben in %

Personlich treffen 67

Mit Festnetz telefonieren _ 30

Mit Handy telefonieren _ 22

Sich in Community treffen - 11
Sich im Chatroom treffen - 9

o
[EY
o
N
o
w
o
N
o
al
o
(2]
o

Basis: n=637, 10-13 Jahre. Quelle: KIM-Studie, mpfs 2011, S. 56.
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KB

Alltagliche Nutzungsarten des Handys ey

Bildungsfernsehen (IZ1)

Nutzung jeden/fast jeden Tag, Auswahl, Angaben in %6

Eltern anrufen 23,

1

Andere anrufen 26

Von Eltern angerufen werden _ 33
anerutonworden N
angerufen werden
SMS/MMS verschicken _ 33

Spiele spielen — 10 | | | 1

1

Basis: n=654, 6-13 Jahre, Handybesitzer/innen. Quelle: KIM-Studie, mpfs 2011, S. 55.
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Monatliche Ausgaben von Kindern ﬁ.ﬂ

Internationales Zentralinstitut

tiir das Jugend- und

furs eigene Handy

Angaben in %

50

Unter 5 Euro 5 bis unter 10 10 bis unter 15 bis unter 20 bis unter 25 Euro und

Euro 15 Euro 20 Euro 25 Euro mehr

Basis: n=416 Jungen und Méadchen, die ein Handy besitzen und Quelle: KidsVerbraucherAnalyse 2010, S. 48.
Kosten ganz od. teilweise selbst tragen, 6-13 Jahre.
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