TITELTHEMA KINDERPROGRAMME

TELEVIZION  7/1994/2
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Was »fernsehen« Kinder
tatsachlich?

Was Erwachsene im Fernsehen be-
sonders interessiert, daran haben
wohl auch Kinder ihren Spafi (z.B.
»Wetten, daf} . . .7« oder die »Tages-
schau«). Aber wenn Kinder Kinder-
programme anschauen, bevorzugen
sie seit langem Programme der
kommerziellen Fernsehveranstalter.

Vorbemerkung

ie referierten Daten basie-
ren auf einer GfK-Auswer-
tung, die die Nutzung bun-

desdeutscher Fernsehprogramme
durch die 6- bis 13jdhrigen in aus-
wahlstatistisch-repriasentativer Weise
dokumentiert. Die GfK-Erhebung
bezieht sich auf die Programme, die
ARD, ZDF (ohne 3SAT), Bayeri-
sches Fernsehen, RTL, SAT.1, PRO
SIEBEN, RTL 2 und Kabelkanal
(KABEL 1) in der Woche vom 5. bis
11.12. 1994 gesendet haben. Aus den
GfK-Rohdaten wurden tabeliarische
Ubersichten erstellt, die fiir das hier
verhandelte Thema aussagekriftig
sind.

Aufgrund der Anlage der GfK-Un-
tersuchung stchen nur Daten zur
Verfiigung, die eine altersgruppen-,
aber keine geschlechts- und schicht-
bzw. milieuspezifische Interpretation
der kindlichen Fernsehnutzung zulas-
sen. Dazu kommt als weitere Ein-
schrankung, daB3 in der GfK-Untersu-
chung nicht die Nutzung eines Fern-
sehprogramms im strengen Sinne des
Wortes ermittelt wird, sondern ledig-
lich die Einschaltung des Fernseh-
gerdts wihrend des Ablaufs einer be-
stimmten Sendung. Ob und wie
(lange) sich die Kinder mit der Sen-
dung beschiftigen, wird dabei nicht
kontrolliert. Unterstellt man den-

noch - und das zu tun, ist aufgrund
der vorliegenden Ergebnisse zum
Umgang der Kinder mit Fernsehpro-
grammen durchaus begriindet —, daf3
die iiberwiegende Mehrheit der Kin-
der bei eingeschaltetem Gerdt auch
der ausgestrahlten Sendung folgt (zu-
mindest teilweise und daber grofiten-
teils nicht nur nebenbei), geben die
referierten Daten durchaus wichtige
Hinweise auf das, was sich die Kinder
tatsdchlich anschauen.
Zu beachten ist, dal3 es in der an-
schlieBenden Darstellung um eine
ansatzweise Beschreibung dessen
geht, was die Kinder tatsachlich
»fernsehen«. Ansatzweise nicht allein
deshalb, weil in dem engen Rahmen
des vorliegenden Artikels vieles nur
angetippt werden kann und manches
auf die interpretative Eigentétigkeit
der Leser/innen spekuliert.
Noch einige Hinweise zur anschlie-
Benden Dokumentation:
a) Zu den tabellarischen Ubersichten
® Ubersichten 1+2
Hier sind die 20 Sendungen der
oben genannten Anstalten aufgeli-
stet worden, dic fir die 6- bis
13jdhrigen und - zum Vergleich —
fir die Zuschauer/innen ab 14 Jah-
ren die Top-Angebote in der Wo-
che vom 5. bis 11. 12. 1994 darstel-
len. Es sind die Sendungen, die in
den Ubersichten 4-12 die Spitzen-
positionen einnehmen.
e Ubersicht 3
In der Zusammenstellung wird
festgehalten, wie sich die zuschau-
enden Kinder zu einem bestimm-
ten Zeitpunkt (hier: Samstagvor-
mittag und Samstagabend) auf die
verschiedenen Sendungen und da-
mit auf die verschiedenen Anstal-
ten vertellen.
e Ubersichten 4+5 und 7-12
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Im Hinblick auf das untersuchte
Wochenprogramm sind in den Ta-
bellen die 10 Sendungen je Anstalt
aufgelistet, die die 6- bis 13jahrigen
vom 5. bis 11. 12. 1994 am hiufig-
sten eingeschaltet haben. Ein-
bezogen sind sowohl Sendungen,
die zur Kategorie »Kinderpro-
gramme«, wie solche, die zu ande-
ren Programmkategorien zidhlen.
Sind fiir die 6- bis 9- bzw. die 10- bis
13jdhrigen nicht jeweils 10 Sendun-
gen unter jenen 10 Programmen zu
finden, die den 6- bis 13jdhrigen zu-
geordnet sind, werden fir die bei-
den Altersgruppen weitere Sen-
dungen angegeben, die dann die
Rangrethen der 6- bis 9- bzw. der
10- bis 13jahrigen komplettieren.
Als Sendungen gelten in sich abge-
schlossene Beitrdge —auch sehr kurze
Beitrage wie der »ZDF-Wetterbe-
richt«, der »Sternstunden-Advents-
kalender« des Bayerischen Fernse-
hens oder die »Birmm Bam Bino«- und
»Vampy«-Zwischenspiele bei Kabel-
kanal (KABEL 1) und RTL 2. Es
werden nur redaktionelle Beitrdge
beriicksichtigt; Werbesendungen -
ausgenommen  Gewinnspiel-Serien
wie »Geh aufs Ganze«/SAT.1 oder
»Gliicksrad«</SAT.1 — bleiben ausge-
klammert.
Bezogen auf eine tdgliche Sende-
dauer von ca. 18 Stunden (Bayeri-
sches Fernsehen}), 20 Stunden (ARD,
ZDF) und 24 Stunden (die »Priva-
ten«) wird pro Tag bzw. Woche
durchschnittlich die folgende Zahl
von redaktionellen Sendungen ange-
boten: von ARD und ZDF jeweils 70
bzw. 490, vom Bayerischen Fern-
sehen 40 bzw. 280, von RTL, SAT.1
und PRO SIEBEN jewelils 35 bzw.
250 sowie von RTL 2 und Kabelkanal
(KABEL 1) jeweils 40 bzw. 280.
® Ubersicht6
Da ARD, ZDF und Bayerisches
Fernsehen (im  Unterschied zu
RTL, SAT.1, PRO SIEBEN,
RTL 2 und Kabelkanal/KABEL 1)
Kinderprogramme offiziell als sol-
che deklarieren, folgt noch die Zu-
sammenstellung der 7 ARD- und
ZDF-Kindersendungen, die die 6-
bis 13jahrigen am hdufigsten ein-
schalten.
b) Zu den statistischen Angaben

® Anfangszeit der Sendungen/Dauer
In den Ubersichten werden die
Anfangszeit der Sendungen sowie
deren Dauer (in Minuten = m) fest-
gehalten. Die Dauer bezicht sich
nur auf die reine Sendezeit — die
Zeit fir Werbung ist nicht beriick-
sichtigt worden (siehe oben).

® Zuschauende Kinder und Erwach-
sene
Die (absolute) Zahl der zuschau-
enden Kinder ist darauf zu bezie-
hen, dal} in der Bundesrepublik zur
Zeit rund 6,5 Mio 6- bis 13jahrige
leben: davon 3,3 Mio 6- bis 9- und
3,2 Mio 10- bis 13jdhrige. Die (ab-
solute) Zahl der Kinder, die die
Sendungen des Bayerischen Fern-
sehens einschalten, ist darauf zu
beziehen, dal} zur Zeit in Bayern
rund 0,8 Mio 6- bis 13jdhrige leben:
davon 0,45 Mio 6- bis 9- und 0,35
Mio 10- bis 13jahrige. SchlieBlich
ist die in Ubersicht 2 notierte (ab-
solute) Zahl der Zuschauer/innen
ab 14 Jahren darauf zu beziehen,
dafl den bundesdeutschen Fern-
sehhaushalten zur Zeit rund 63
Mio Angehorige (ab 14 Jahren) zu-
zurechnen sind.

® Rangplatz der Sendungen
Hinter der Zahl der zuschauenden
Kinder und (in Ubersicht 2) der
Zuschauer/innen ab 14 Jahren ist
der Rangplatz (Rp) notiert, den
die betreffende Sendung entspre-
chend der Angaben der Kinder
und der Zuschauer/innen ab 14
Jahren im jeweiligen Kontext ein-
nimmit.

® Marktanteil der Sendungen
Der Marktanteil, der — je Sen-
dung — den zuschauenden Kindern
und (in Ubersicht 2) den Zu-
schauer/innen ab 14 Jahren zuge-
wiesen wird, hilt deren Quote an
der Zahl der Kinder und Erwach-
senen ab 14 Jahren fest, die zur
Stichzeit eines der von der GfK un-
tersuchten Programme einschalten.

I. Die Programmattraktionen
einer Woche im Uberblick

Besieht man sich die Sendungen, de-
nen sich die 6- bis 13jahrigen Kinder
wihrend der analysierten Woche am
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haufigsten zugewendet haben, hat
man das in Ubersicht 1 folgende Bild
vor sich.

In Ubersicht 1 sind nur die Pro-
gramme enthalten, die von minde-
stens 550000 6- bis 13jdhrigen einge-
schaltet werden und die damit zu den
Sendungen zahlen, welche — im Hin-
blick auf die Kinder - eine Art »Mas-
senpublikum« um sich versammeln,
Was Massenpublikum hier meint,
wird deutlich an dem Favoriten der
Woche, dem Kino-Film »Asterix bei
den Briten«. Dieser erreicht — bei el-
nem Marktanteill von 73% - rund
22% der In der Bundesrepublik le-
benden 6- bis 13j4hrigen. Die Reich-
weite des »Asterix«-Films 1st aller-
dings — gemessen an den anderen
Top-Programmen der Woche -
auBerordentlich hoch. Lalit man ein-
mal die Sendungen »Asterix Special«
und »Top News« beiseite, deren
Reichweite zweifellos 1m Hinblick
auf thre (rdumliche) Nahe zum »Aste-
rix«-Film zu bewertet ist, zeigt sich:
Durchschnittlich binden die »attrak-
tivsten« Programme zwischen 550 000
und 750000 6- bis 13jdhrige an sich.
Nicht vergessen werden sollte hier-
bei, dall zu einem spezifischen Aus-
strahlungszeitpunkt durchaus 2 bis 3
Programme solcher Groflenordnung
ausgemacht werden konnen, die
dann zusammen auch mindestens 1,7
Mio Kinder bedienen (auf diese The-
matik wird in den folgenden Ab-
schnitten noch eingegangen).

ARD- und ZDF-
(Kinder) Programme

Setzt man die Zahl der kindlichen
Zuschauer/innen so hoch an, kommt
sehr klar zum Vorschein, dal3 die
ARD- und ZDF-Programme 1m Rel-
gen der meistgesehenen Sendungen
fast nicht prasent sind. Nur die Spiel-
Serie »Wetten, daf3 . . .7« kann in der
Phalanx der SAT.1-, RTL- und PRO-
SIEBEN-Programme einen Mittel-
platz behaupten. Immerhin vermag
die Sendung - insbesondere wohl,
well sie Thomas Gottschalk mode-
riert — iber 10% der 6- bis 13jdhrigen
anzusprechen (dabei doppelt sovie]
10- bis 13- wie 6- bis 9jdhrige) und
sich somit am Samstagabend einen
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Ubersicht |
Die 6- bis 13jiihrigen: Die 20 meistgesehenen Programme der bundesdeutschen
Fernsehanstalten in der Woche vom 5. bis 11. Dezember 1994 —
Zuschauerf/innenzahl in Mio, Rangplatz (Rp) und Marktanteil in %

Tageszeit Programmtitel 6-13 6-9 10-13
Mio/Rp % Mio/Rp % Mio/Rp %

Fr,09.12. S.A.T.1: Asterixbeiden Briten 153/1 732 0.64/1 713 088/1 74.6

20.15/ 79 m (Kino-Film)

Fr,09.12. S.A.T.1: Asterix-Special 109/2 704 042/4 649 068/2 742

21.56/ 3m

Fr,09.12. S.A.T.1: Top News 091/3 46,9 040/6 441 052/3 492

20.14/ 2 m

Do,08.12. PRO SIEBEN: Familie 0.75/4 531 045/3 576 030/11 47,6

17.59/24 m Feuerstein (Zeichentrick-Serie)

Mo, 05.12. PRO SIEBEN: Familie 0,72/5 558 047/2 619 025/19 47,1

17.57/24 m Feuerstein (Zeichentrick-Serie)

Do,08.12. PROSIEBEN: Die Simpsons  0,72/5 47,1 039/7 47,1 033/10 47,1

18.27/22 m (Zeichentrick-Serie)

Sa,10.12. RTL:Die 100000 Mark Show  0,71/7 372 033/9 435 038/5 329

20.14/83 m (Spiel-Serie)

Mo, 05.12. PRO SIEBEN: Die Simpsons  0.69/8 476 042/4 54,1 027/16 40,1

18.26/ 22 m (Zeichentrick-Serie)

Sa,10.12. ZDF: Wetten, daf3 ... 0,68/9 37,6 023/17 33,8 045/4 400

20.16/135 m (Spiel-Serie)

Do,08.12. PRO SIEBEN: Rock 'n’ Roll 0,62/10 372 028/13 363 034/9 38,0

18.57/21 m Daddy (Comedy-Serie)

Do, 08.12. RTL: Gute Zeiten, schlechte 0.60/11 345 0,24/17 299 036/7 386

19.37/24 m Zeiten (Familiecn-Serie)

Di,06.12. PRO SIEBEN: Die Simpsons  0,60/11 450 0,32/10 459 0.28/14 439

18.27/22 m (Zeichentrick-Serie)

Do,08.12. PROSIEBEN: Alf (Comedy-  0,60/1133,7 031/11 374 029/13 304

19.25/24 m Serie)

Mi, 07.12. PRO SIEBEN: Rock 'n’ Roll 0,57/14 40,1 031/11 435 0,26/18 36.8

18.57/21 m Daddy (Comedy-Serie)

Do, (08.12. PRO SIEBEN: Animaniacs 057/14478 036/8 568 020/20 372

17.33/21 m (Zeichentrick-Serie)

Sa,10.12. RTL: Aber Hallo (Spiel-Serie) 0,57/14 379 0,27/16 38,5 030/11 373

19.08/ 48 m

Mo, 05.12. RTL: Gute Zeiten, schlechte 0,56/17 25,7 021/19 31,7 035/8 38,6

19.39/24 m Zeiten (Familien-Serie)

Di,06.12. PRO SIEBEN: Alf (Comedy-  0,56/17 359 0.28/13 40,5 028/14 322

19.25/24 m Serie)

Di, 06.12. RTL: Gute Zeiten, schlechte 0.55/19349 0,18/20 272 037/6 40,6

19.36/ 24 m Zeiten (Familien-Serie)

Sa,10.12  RTL: Arielle 0,55/1961,3 028/13 59,7 0,27/26 6372

10.12/22 m (Zeichentrick-Serie)

Marktanteil von 38% sichern. Im nern »familie Feuerstein«, den

Verlauf der Woche liegen jedoch ein-
deutig die kommerziellen Anstalten
vorne, die von den ausgewiesenen 20
Ringen allein 19 besetzen — und zwar
nicht nur bei den 6- bis 13jdhrigen ins-
gesamt, sondern auch bei den Tell-
gruppen der 6- bis 9- und der 10- bis
13jahrigen.

Kommerzielle
(Kinder) Programme

Neben dem Veranstalter SAT.1, der
allerdings nur einen Abend der Wo-
che fir sich verbuchen kann, domi-
nieren hier PRO SIEBEN und RTL -
PRO SIEBEN mehr bei den jiingeren
Kindern mit den Zeichentrick-Ren-

»Simpsons« und den »Animaniacs«
sowie den Comedy-Serien »Rock 'n’
Roll Daddy« und »Alf«, RTL mehr
bei den ilteren Kindern mit den
Spiel-Serien »Die 100000 Mark
Show« und »Aber Hallo« sowie der
Familien-Serie »Gute Zeiten,
schlechte Zeiten«. Im Hinblick auf die
—1n die GfK-Erhebung nicht einbezo-
gene — Differenzierung nach Mad-
chen und Jungen 148t sich vermuten,
dal} die Méadchen stark vertreten sein
dirften 1m Publikum von »Familie
Feuerstein« (6-9), »Gute Zeiten,
schlechte Zeiten« (10-13), »Wetten,
dafs...?« (10-13 >Gottschalk<), »Aber
Hallo« (10-13 >Frank Elstnerq),
»Rock °n’ Roll Daddy« (6-13) und

»Arielle, die Meerjungfrau«, der
RTL/Disney-Zeichentrick-Serie (6-9).
Noch eine ergidnzende Bemerkung,
auf die im folgenden des ofteren
zurickgekommen wird: Die Reich-
weltenwerte, die beispielsweise ei-
nerseits dem »Asrerix«-Fillm, ande-
rerseits » Wetten, dafs ...?« zugewiesen
werden, miissen in der richtigen Re-
lation gesehen werden: Beide Pro-
gramme werden — wie eine Rethe an-
derer Sendungen auch — nur einmal
im Verlaufe der untersuchten Woche
ausgestrahlt — die »Familie Feuer-
stein« oder »Die Simpsons« (oder an-
dere fast tdglich gesendete Serien)
stellen sich bei den Kindern aber
mehrmals in der Woche ein (inklu-
sive Wiederholungen). Zwar sind die
einzelnen »Feuerstein«- und »Simp-
sons«-Sendungen in sich abgeschlos-
sene Programme, doch Tag fir Tag
vom gleichen Kaliber. Das aber heil3t:
Bezogen auf die Programmwoche
werden vom »Asterix«-Film 1,53 Mio
und von »Weiten, daf3 ...7« 680000
6- bis 13jdhrige erreicht — jedoch von
den »Feuersteins« fast 3,5 Mio und
von den »Simpsons« nahezu 3,3 Mio.
(In welchem MaBe in die Zahlen
Uberschneidungen zwischen den Pu-
blika der einzelnen Sendungen einge-
hen, i1st dem vorliegenden Material
nicht zu entnehmen - siehe PRO
SIEBEN-ADbschnitt.)

II. Kurzvergleich »Kinder/
Erwachsene«

Vergleicht man das Verhaltnis der
Kinder zu den (von thnen) meistgese-
henen Sendungen mit dem der er-
wachsenen bundesdeutschen Bevdl-
kerung ab 14 Jahren zu ihren Lieb-
lingsprogrammen, entdeckt man
{ibrigens deutliche Ahnlichkeiten, die
sich keineswegs darin erschopfen,
daf3 beir den Erwachsenen »Asterix«
und »Wetten, dafs . . .7« ebenfalls in
der Rangskala ganz oben stehen.
Ohne die folgende Ubersicht 2 hier
m einzelnen auswerten zu konnen,
148t sich zweierlei festhalten: Zum ei-
nen gibt es bei den Erwachsenen
ebenfalls zweil herausragende Pro-
gramme mit relativ hohem Marktan-
teil (44 bzw. 37%), die mit 13.5 Mio
(»Wetten, daf3 .. .?«) 20% und mit 11
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Ubersicht 2
Die Zuschauer/innen ab 14 Jahren: Die 20 meistgesehenen Programme der bundes-
deutschen Fernsehanstalten in der Woche vom 5. bis 11. Dezember 1994 -
Zuschauer/innenzahl in Mio, Rangplatz (Rp) und Marktanteil in %

Tageszeit Programmtitel Mio Rp Y%
Sa, 10.12. ZDF: Wetten, daB . . .? 13.45 1 43,5
20.16/135m  (Spiel-Serie) _ 2
Fr, 09.12. ZDF: Derrick (Krimi-Serie) . 1082 2 37.1
20.16/ 58 m : - o
So, 11.12. ARD: Tagesschau 9,13 3 291
20.00/ 15m o
Mi, 07.12. RTL: Anpfiff Extra/ Fulball - 8.65 4 30,3
20.30/ 93 m : : -
Do, 08.12. SAT.1: Kommissar Rex 197 5 28,0
20.14/ 45m  (Krimi-Serie) L e
Mi, 07.12. ZDF: Sissi (Kino-Film) 7.88 6 272
19.27/100 m 2k S
Fr,09.12. SAT.1: Asterix bei den Briten 7,70 % 274
20.15/ 79m  (Kino-Film) : '
So, 11.12. ARD: Lindenstrafle 7.64 8 <309
18.39/ 29m  (Familien-Serie) i :
So, 11.12. ARD: Tatort (Krimi-Serie) 7.53 9 228
20.15/ 88 m
Mo, 05.12. ARD: Tagesschau 7.43 10 26,6
20.00/ 15m o 2
Sa, 10.12. ARD: Tagesschau 742 11 26,3
20.00/ 15 m :
D1, 06.12 ARD: Spot — Fernschlotterie 740 12 26.5
20.15/ 2m . .
Di, 06.12. ARD: Tagesschau 7,39 13 214
20.00/ 15m '
So, 11.12. ZDF: Das Beste aus >Voll erwischt< 7,30 14 22
20.16/ 92m  (Comedy-Serie) e G
Sa, 10.12. SAT.1: Ran - SAT.1-Fuf3ball 706 15 312
18.01/ 77m : ' :
Fr, 09.12. SAT.1: Asterix-Special 687 16 206
21.56/ 3m : : =
Mi, 07.12 ARD: Tagesschau 6,83 17 24.0
20.00/ 15m : o
Do, 08.12. ARD: Tagesschau 6,71 18 - 244
20.00/ 15 m ' o
Fr,09.12. ZDF: Heute 6.54 19 30,0
19.00/ 19m o L
Mo, 05.12. ZDF: Heute 6.53 20 S B
19.00/ 21 m : ST

Mio (»Derrick«) 16% der bundes-
deutschen Bevdlkerung ab 14 Jahren
erreichen, wahrend sich die anderen
von den Erwachsenen bevorzugten
Sendungen bei einer Reichweite zwi-
schen 6,53 Mio (»Heute«) und 9,13
Mio (»Tagesschau«) auf einen Wert
zwischen 10 und 13% einpendeln.

Zum andern konzentrieren sich auch
bei den Erwachsenen die Vorlieben
offensichtlich auf wenige Sparten -
(in tibergro3em Male) auf Nachrich-
tenprogramme, dann auf Spiel-,
Krimi-, Familien- und Comedy-Se-
rien sowie schlieBlich auf Kino-Filme
und Sport (= Ful3ball). Im Unterschied
zu den Kindern sind bei den Erwach-
senen allerdings deutliche Neigungen
in Richtung ARD/ZDF auszuma-
chen — begriindet vor allem im Inter-

esse einerseits an Nachrichten, ande-
rerseits an Familiengeschichten wie
»Lindenstrafie« und an Krimis wie
» Derrick« und » Tatort«. Sport und ei-
nen Grofteil der Kino-Filme holen
sich die Erwachsenen dabei von RTL
und SAT.1; die anderen privaten
Veranstalter rangieren jedoch unter
»ferner liefen« — ausgenommen hin
und wieder das Unternehmen PRO
SIEBEN beim Thema »Kino-Film«
(siehe James Bond-Fiim »Sag niemals
nie« am 10. 12. 1994 um 20.15 Uhr).

IIL. Die » Erfassung« nicht
durch ein Programm, sondern
durch ein multiples Angebot

Es ist bereits darauf hingewiesen
worden, dall die Reichweite eines
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Programms nicht isoliert betrachtet
werden kann, wenn parallel zu dessen
Ausstrahlung dem Publikum noch
andere Sendungen angeboten wer-
den. Ist letzteres der Fall, dann stellt
sich ndmlich die Frage, wie sich das
Publikum auf die verschiedenen Pro-
grammangebote verteilt und in wel-
chem Male das Publikum durch wel-
che Kombination von Angeboten er-
fat wird. Erst nach Beantwortung
dieser Frage kann deutlich werden, in
welchem Umfang das Publikum zu ei-
nem spezifischen Zeitpunkt tatsich-
lich von Fernsehprogrammen er-
reicht wird.

Im Hinblick auf die 6- bis 13jdhrigen
kann aufgrund der vorliegenden Da-
ten geschlossen werden, daB3 die
hochste Reichweite der Sendungen,
die von ARD, ZDF, Bayerischem
Fernsehen, RTL, SAT.1, PRO SIE-
BEN, RTL 2 und Kabelkanal (KA-
BEL 1) zum gleichen (Tages-}Zeit-
punkt ausgestrahlt werden, nicht
iiber 1,8 Mio Kinder hinausgeht. Die-
ser Wert wird in der untersuchten
Woche am 9. 12. (Freitag, 20.15 Uhr
ff. — dank »Asterix« und »Derrick«
siehe »ZDF-Abschnitt<}) und am 10.
12. (Samstag, 20.15 Uhr {f.) realisiert.
In welcher Weise sich die Kinder an
jenem Samstagabend auf die einzel-
nen Programmangebote vertellen —
es sind Programme, die in der Woche
nur an diesem Termin gesendet wer-
den —, zeigt Ubersicht 3, in die auch
die Situation zur Stichzeit »Samstag
8.30/9.45 Uhr« einbezogen worden
1st, da zu dieser Zeit besonders hart
sowohl vom ARD-Kinderfernsehen
wie von RTL um die Gunst der Kin-
der gekdmpft wird.

Im Hinblick auf beide Zeitpunkte ist
zu erkennen, wie sich die Kinder auf
die jeweils angebotenen Programme
verteilen und daf sich der Zuspruch
der Kinder am Samstagmorgen auf
vier (RTL, PRO SIEBEN, ARD,
SAT.1) und am Samstagabend auf
zwel Programme (RTL, ZDF) kon-
zentriert. Ob sich die Kinder zwi-
schen den Sendungen hin- und herbe-
wegen, kann den Daten nicht ent-
nommen werden. Dafiir zeigt sich
aber augenfillig, in welchem Mafe
die Kinder zu den privaten Kanélen
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wandern — vor allem am Samstagvor- ~ Ubersicht3

mittag. DaB3 RTL 2 und Kabel- Die 6- bis 13jiihrigen: Die Nutzung der Sendungen, die von ARD, ZDF, RTL, SAT.1,
kanal/KABEL 1 am Samstag nichts PRO SIEBEN, RTL 2 und Kabelkanal (KABEL 1) am Samstag, 10. 12. 1:)94,
-u bestellen haben. lieot daran. dal zwischen 8.30/ 9.45 Uhr und 20.00/22.30 Uhr ausgestrahlt worden sind * —
] | » 11CE > Zuschauer/innenzahl in Mio, Rangplatz (Rp) und Marktanteil in %
die Anstalten am Wochenende wenig = = T T 7 T
: ot ageszel rogramm ite o
»K{nderrelevante.s« ofter¥eren. Thren Mio/Rp % Mio/Rp % Mio/Rp %
»Kinderteller« bieten sie stattdes- A
S‘E“ V‘;“ é\dgftaﬁ blsl F re“ag_a‘;’ di‘;j“ 0839/ 46m Kabelkanal (KABEL 1): 000/6 05 000/6 04 000/6 06
aber /, unden lang — sienc - Paradise — Ein Mann, ein Colt,
schnitte »RTL 2« und »Kabelkanal/ vier Kinder (Familien-Serie)
KABEL 1« 08.44/ 22m SAT.1:James Bondjr. 0,16/4 177 007/4 133 009/2 239
. ' (Zeichentrick-Serie)
Angesichts der starken Stellung der |08 56/ 88m RTL 2: Einmal eine Damesein 005/5 47 003/5 54 002/5 38
Privaten kann daher nicht verwun- (Kino-Film)
dern, daB3 am Samstag um 9.00 Uhr 09.00/ 23 m PRQ SIEB_EN:Di.e Supermaus 025/2 259 0,18/1 319 007/4 173
£is d; ARD-Sendun Kiipt’ (Zeichentrick-Serie)
g‘lf A 1€ e w 1 ?’h“ g 7 ﬂg’ d” 09.03/ 56m ARD:Kipt'n Blaubar Club ~ 021/3 203 0,13/3 225 008/3 175
aubdr« die Welt nicht ganz in Orad- (Kinder-Magazin)
nung lSt Der gleichzeitige Angrlff 09.03/ 26 m ZDF:Nachbarn(Serie) : 0,00/6 0,3 0.00/6 0.]. 0,00[6 0,5
. 09.27/ 20m RTL: Power Rangers (Zeichen- 035/1 363 0,17/2 30,1 0,18/1 454
von seiten der »Power Rangers«, der Gk Sere)
»Supermaus« und »James Bond jr.«  120.00/22.30
diirfte selbst den stabilsten Seemann 19.46/ 95m SAT.1: Gliicksrad-Gala 005/6 27 003/4 43 0,02/6 1.6
. g (Gewinnspiel)
e.rlsfjtm;”em' D OCht tro;f der A”rak_“t 20.14/ 83m RTL: Die 100000 Mark Show  071/1 372 033/1 435 038/2 329
vitdt der genannten Programme is (Spiel-Serie) '
nicht der Samstagmorgen-, sondern |[20.14/ 76 m Kabelkanal (KABEL 1): 001/7 05 000/7 00 00L/7 08
der Samstagabend eine Hoch-Zeit EgsGeF;mn?clﬁr)welBen
. . . ] ~Nonne 1no-ri
des kindlichen TV-Konsums: Gegen |50 15/135m ZDF: Wetten, daB . ..? 068/2 376 023/2 338 045/1 400
20.30 Uhr werden rund 1,7 Mio 6- bis (Spiel-Serie)
13jdhrige erreicht — darunter gut |20.15/117m FI?'O SIJEBEN];SSaglni;_rlna;s nie 024/3 135 007/3 107 017/3 151
. - . Mo->James bond«-rum
700000 6- bis Sjahrige. Interessantist, |56 15/ 991y ARD: Telefon (Kino-Film) ~ 0.10/4 52 002/6 22 008/4 7.
welche Bedeutung dabei Spiel-Serien 20,15/ 88m RTL 2: Police Rescue 007/5 38 003/4 40 004/5 37
fur die Kinder haben, vor allem fir (Kino-Film)
die ]un"ger'en Jghrgange, die auffal- * Beim Bayerischen Fernsehen wird zu den betreffenden Tageszeiten
lend hdufig bei der »700000 Mark kein Programmangebot ausgestrahlt, das Kinder nutzen.
Show« und »Wetten, daf3 . . .?« zu fin-

den sind. In deren Publikum diirfte
auch der Anteil der Méadchen beson-
ders ausgeprigt sein. (Die beiden an-
deren Hoch-Zeiten sind der bereits
skizzierte Freitagabend und der
Sonntagvormittag durch den 22 Stun-
den-»Kinderblock« von ARD/ZDF
und die RTL/Disney-Serien — siehe
Abschnitt  »ARD/ZDF-Kinderpro-
gramme« und »RTL«.)

I'V. Ein Blick auf die
Anstalten im einzelnen

Im folgenden sollen die vom 5. bis 11.
12.1994 ausgestrahlten Programman-
gebote je nach Anstalt betrachtet
werden. Dabei ist, wie bereits gesagt,
immer zu bedenken, dal3 die einzel-
nen Sendungen stets in einem Feld
plaziert sind, in dem sie mit gleichzel-
tig ausgestrahlten Angeboten von an-
deren Anstalten konkurrieren miis-
sen. Im Hinblick auf die einzelnen
Anstalten und deren Programmange-

bote 1st nun von Bedeutung, erstens:
welche Sendungen die Kinder aus-
wihlen und zweitens: ob die Kinder
aus dem betreffenden Anstaltssorti-
ment eine jewetls »anstaltsspezifi-
sche« Programmzusammenstellung
favorisieren.

ARD

Offenkundig ist: Die Werte fiir die
ARD-Sendungen, die zwischen dem
5. und 11. 12. 1994 von den Kindern
am hiufigsten eingeschaltet wurden,
haben weder das Ausmall der in
Ubersicht 1 aufgelisteten Programm-
reichweiten, noch kénnen die offiziel-
len ARD-Kinderprogramme (»Die
Sendung mit der Maus«, »Disney
Club«, »Die Dinos«, »Kdpt'n Blau-
béiir«) mehr als jeweils 4 bis 6% der in
der Bundesrepublik lebenden 6- bis
13jahrigen an sich binden (s. Uber-
sicht 4).

Dennoch kann die ARD auf eine ak-
zeptable Zuwendung von seiten der
Kinder bauen — vor allem auf die Be-
reitschaft vieler 6- bis 9jdhrigen, die
ARD-Kinderprogramme zu wiirdi-
gen. Dald die 10- bis 13jdhrigen die
Familien- und Mietshaus-Serie » Lin-
denstrafie« an die erste Stelle setzen
und besonderes Interesse fir die
Flirt- und Kontakt-Show »Herzblatt«
zeigen, ist aufgrund der Alltags- und
Entwicklungssituation der dlteren
Kinder (vor allem der Maidchen)
leicht zu erkldaren. Wichtig ist, daf3 die
drei fithrenden Sendungen, die wie
die anderen aufgefithrten Pro-
gramme auch (Ausnahme: »Tages-
schau«) nur einmal 1in der Woche aus-
gestrahlt werden, sowohl bei den 6-
bis 9- wie bei den 10- bis 13jdhrigen
einen breiten Marktanteil verbuchen.
Das verweist darauf, daf3 sich die Sen-
dungen bei den Kindern, die zu der
betreffenden Tageszeit tatsdchlich
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Ubersicht 4
Die 6- bis 13jdhrigen: Die 10 meistgesehenen ARD-Programme in der Woche
vom 5. bis 11. Dezember 1994 —
Zuschauer/innenzahl in Mio (Rp = Rangplatz) und Marktanteil in %
Tageszeit  Programmtitel 6-13 69 10-13
Mio/Rp % Mio/Rp % Mio/Rp %
So.11.12.  Lindenstralle (Familien-Serie) 044/1 295 020/4 264 024/1 327
18.39/ 29 m
So,11.12.  Die Sendung mit der Maus Gania 357 023/2 394 D516 510
11.30/ 28 m (Kinder-Magazin) -
So,11.12.  Disney Club (Kinder-Magazin) 0.36/3 36,2 024/1 388 0,12/8 320
08.25/ 84 m
Sa,10.12.  Disney Club (Kinder-Magazin) 034/4 324 022/3 400 0,12/8 240
16.05/ 84 m
Sa,10.12.  Tagesschau 033/5 191 0,10/9 13,7 Q2312 233
20.00/ 15 m
Fr,09.12.  Die Dinos (Kinder-Serie) 032/6 236 016/5 214 016/5 263
18.54/ 23 m
Fr,09.12.  Herzblatt (Flirtshow) 026/7 170 0,09/10 123 “017/4 215
19.25/ 24 m :
So,11.12.  Tagesschau 026/7 17,2 0,06 10,3 0,20/3 216
20.00/ 15m
Mi,07.12. Tagesschau 023/9 155 0,11/8 195 0,12/8 13,1
20.00/ 15m
So,11.12.  Robin Hood (Abenteuer-Film) 0,23/9 213 0,13/6 23,9 0.10 18.7
15.05/ 98 m
Mo, 05.12. Tagesschau 020 138 0,06 104 0.14/7 16,0
20.00/ 15m
Sa,10.12.  Kipt'n Blaubdr Club w21 268 0,13/6 22,5 448 17,5
09.03/ 56 m (Kinder-Magazin)

Ubersicht 5
Die 6- bis 13jihrigen: Die 10 meistgesehenen ZDF-Programme in der Woche
vom 5, bis 11. Dezember 1994 -
Zuschauer/innenzahl in Mio (Rp = Rangplatz) und Marktanteil in %

Tageszeit  Programmtitel 6-13 6-9 10-13

Mio/Rp % Mio/Rp % Mio/Rp %
Sa,10.12.  Wetten,dal3...? (Spiel-Serie) 0.68/1 37.6 023/1 338 045/1 40,0
20.16/135m
Mi, 07.12.  Sissi (Kino-Film) 038/2 284 0,12/4 235 026/2 313
19.27/100 m
Do,08.12.  Freunde fiirs Leben 03243 19t 017/2 219 153 167
19.25/ 46 m (Comedy-Serie)
So.11.12.  Siebenstein (Kinder-Serie) 021/4 21,1 0,13/3 244 008 17.3
11.04/ 25 m
So,11.12.  Sphinx — Geheimnisse der 0,19/5 11,8 0,07/6 9,7 0,12/4 134
19.31/ 43 m Geschichte (Serie)
Do,08.12. Heute 0,16/6 96 007/6 84 0,09/8 10,6
19.00/ 19 m :
Fr,09.12.  Derrick (Krimi-Serie) 0,16/6 73 0,05 49 011/5 92
20.16/ 58 m
Sa, 10.12.  Zwei alte Hasen 0.16/6 104 006/9 83 010/6 122
19.25/ 45m (Ganoven-Serie)
Sa,10.12.  Heute 0,15/9 09 006/9 93 009/8 122
19.00/ 20 m
So,11.12.  ZDF-Wintergarten 0,15/9 180 007/6 17,9 0,08 18.1
12.00/ 89 m
Fr,09.12. Heute 0,12 89 0,08/5 10,7 0,04 6,8
19.00/ 19 m
Mi,07.12.  Briefgeheimnis (Serie) 0,14 122 0,05 88 009/8 16,2
17.54/ 45 m
So,11.12.  Das Beste aus>Voll erwischt« 0,13 122 0,03 93 810i6 138
120.16/ 92m (Comedy-Serie)

vor dem Bildschirm sitzen, gegeniiber
gleichzeitig ausgestrahlten Program-
men gut behaupten konnen. Aller-
dings stehen gerade »Die Sendung

mit der Maus« und der » Disney Club«
nicht unter allzu groBem Konkur-
renzdruck. Der Einschalterfolg der
beiden Programme hingt sicher auch
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etwas damit zusammen, dal3 un-
mittelbar zu threr Sendezeit in ande-
ren Kanilen wenig los ist. Anderer-
seits mull den Programmen zuge-
standen werden, dal} sie sich in der
zwelfellos {bervollen sams- und
sonntdglichen Angebotspalette acht-
bar halten.

Es féllt auf, da3 unter den 10 meistge-
sehenen Sendungen mehrmals die
»Tagesschau« auftaucht: zweimal bei
den 6- bis 9jahrigen (hier allerdings
auf den Réngen 8 und 9) und viermal
bei den 10- bis 13jdhrigen (und hier
auf den Réngen 2, 3, 8 und 9). Das ist
in dreifacher Hinsicht von Bedeu-
tung: erstens weil hier ein Bedarf vor
allem der 10- bis 13jahrigen an (in der
Tat) politischer Information nach-
haltig zum Vorschein kommt; zwei-
tens weil dieser Bedarf mit Informa-
tionen gedeckt wird, die nicht auf die
Verarbeitungsfahigkeit der 10- bis
13jdhrigen abstellen; und drittens
well die Kinder — wie das Beispiel der
ZDF-Sendung »logo« demonstrieren
wird — eigens flr sie produzierte
Nachrichtenprogramme weitgehend
ignorieren.

Festzuhalten ist noch, daf3 das, was
friiher einmal ein von Kindern oft
und gern besuchtes Areal war, das so-
genannte werktidgliche ARD-Vor-
abendprogramm, keine groBe Rolle
mehr spielt (ausgenommen die Serie
»Herzblart«). Das dirfte im wesent-
lichen daraus resultieren, dafl der
Vorabend montags bis freitags
von PRO SIEBEN mit »Familie
Feuerstein«, den »Simpsons«, »Rock
'n’ Roll Daddy« und »Alf« bevdl-
kert wird (siehe Abschnitt »PRO
SIEBEN«).

Insgesamt 1403t sich das, was die 6- bis
13jdhrigen dem ARD-Angebot be-
vorzugt entnehmen, so durchaus als
ein »anstaltsspezifisches« Sortiment
charakterisieren: Sie holen sich die
»alteingesessenen Kinderpro-
gramme (vor allem die 6- bis 9j&hri-
gen) und komplettieren diese mit
meist realitatsbezogenen, grofiten-
teils lebensfreundlichen Alltagsge-
schichten und orientierenden (?)
Nachrichten (vor allem die 10- bis
13jahrigen).



TITELTHEMA KINDERPROGRAMME

TELEVIZION  7/1994/2

ZDF

Die Sendung »Wetten, daf3 . . .7« ein-
mal ausgeklammert, fallen Reich-
weite und Marktanteile des ZDF- um
einiges geringer aus als die des ARD-
Angebots. (Die anschlieBend in
Ubersicht 5 genannten Sendungen
sind ebenfalls Programme, die nur
einmal in der Woche gesendet wer-
den.)

Das zeigt sich besonders nachhaltig
im Sektor »Kinderprogramm« (.
Ubersicht 6). Nur eine Kindersen-
dung ist unter den 10 meistgesehenen
ZDF-Programmen zu finden. Zudem
liegt der Zuspruch zu »Siebenstein« —
und zwar sowohl von seiten der 6- bis
9- wie von setten der 10- bis 13jdhri-
gen — deutlich unter dem zur »Sen-
dung mit der Maus« oder zu den »Dis-
ney Clubs*: Mit »Siebenstein« werden
knapp 3% der in der Bundesrepublik
lebenden 6- bis 13jahrigen erreicht —
auch der Marktanteil ist weit von
dem der ARD-Kinderprogramme
entfernt. Offensichtlich steht »Sie-
benstein« — das gleiche gilt fiir die Se-
rie » Achterbahn« — im Schatten vor
allem der ARD-Kindermagazine
(und der RTL/Disney-Zeichen-
tricks), die (letztere auch noch zeit-
gleich) ebenfalls am Sonntagvormit-
tag ausgestrahlt werden (siehe RTL-
Abschnitt).

Erkennbar ist an der ZDF-Liste
(Ubersicht 5) auch, daB das ZDF-
Programm intensiv zur Abend-,
speziell zur Samstagabend-Unterhal-
tung und zum Konsum sonstiger Ent-
ertainment-Angebote fiir Erwach-
sene herangezogen wird (»Sissic,
»Freunde fiirs Leben«, » Zwei alte Ha-
sen«, »Voll erwischt«), wobel den
Vorlieben von Midchen und Jungen
wohl gleichermaflen entsprochen
wird. Dieser Trend ist — abgesehen
von der Serie »Freunde fiirs Leben« ~
insbesondere fiir die 10- bis 13jdhri-
gen auszumachen. Wie bei der ARD
spielt das ZDF-Vorabendprogramm
(»Briefgeheimnis«) keine grof3e Rolle
(mehr), und auch Krimi-Serien schei-
nen selbst bei den 10- bis 13jahrigen
nur bedingt gefragt zu sein (»Der-
rick«).

Unter den 10 meistgesehenen ZDF-
Sendungen 1st — vergleichbar mit der
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Ubersicht 6
Die 6- bis 13jihrigen: Die 7 meistgesehenen ARD- und ZDF-Kinderprogramme
in der Woche vom 5. bis 11. Dezember 1994 -
Zuschauer/innenzahl in Mio (Rp = Rangplatz) und Marktanteil in %
Tageszeit  Programmtitel 6-13 6-9 10-13
Mio/Rp % Mio/Rp % Mio/Rp %
So,11.12.  ARD: Die Sendung mit der 36/ 357 023/2 394 Q4577 512
11.30/ 28 m Maus (Kinder-Magazin)
So.11.12.  ARD: Disney Club 036/2 362 024/1 388 0,12/3 320
08.25/ 84 m (Kinder-Magazin)
Sa,10.12.  ARD: Disney Club 034/3 324 022/3 40,0 0,12/3 240
16.05/ 84 m (Kinder-Magazin)
Fr,09.12. ARD: Die Dinos 032/4 236 016/4 214 0.16(1 263
18.54/ 23 m (Kinder-Serie)
Sa,10.12. ARD: Kipt'n Blaubir Club Q2115203 013/5 22,5 ‘00815 115
09.03/ 56 m (Kinder-Magazin) '
So,11.12.  ZDF: Siebenstein 021/5 211 0,13/5 244 008/5 173
11.04/ 25 m (Kinder-Serie)
So,11.12.  ZDF: Achterbahn 0,14/7 151 006/7 119 008/5 188
10.35/ 29 m (Kinder-Serie)

»Tagesschau« in der ARD-Liste —das
Nachrichtenprogramm »Heute«
mehrmals vertreten. Zwar sind die
Werte nicht sehr ausgeprigt; doch
das Interesse an dem Programm und
der von 1thm gegebenen Information
ist untiibersehbar, selbst wenn die
»Tagesschau« bel den Kindern au-
genscheinlich hoher im Kurs steht.
Zumindest ist dieses [nteresse erheb-
lich gréer als jenes, das die 6- bis
13jdhrigen dem <ZDF-Kindernach-
richtenprogramm »logo« entgegen-
bringen: In der Woche vom 5. bis 11.
12. 1994 erreicht »logo« zwischen
20000 und 80000 der 6- bis 13jdhri-
gen (die dlteren in etwas gréBerem
Ausmalle). Bemerkenswert ist, dal
die Zahl der erwachsenen »logo«-
Teilnehmer/innen im Wochendurch-
schnitt wesentlich héher liegt — ndm-
lich bei 260000 Erwachsenen ab 14
Jahren. Wie das nachrichtenbezo-
gene Verhalten der Kinder und die
»logo«-Priaferenz der Erwachsenen
zu erklédren ist (erinnert sei an die
Dominanz der Nachrichtenpro-
gramme unter den 20 meistgesehe-
nen Sendungen der Erwachsenen ab
14 Jahren — siehe Ubersicht 2), stellt
eine wichtige (Untersuchungs-)Frage
dar.

In diesem Zusammenhang ist noch zu
erwdhnen, daB3 die Kinder nicht nur
Nachrichten zu schitzen scheinen,
sondern auch andere Informations-
sendungen: beispielsweise die Erzéh-
lungen iiber »Geheimnisse der Ge-
schichte« oder die Oko-Aufklarun-

gen 1im »Wintergarten«. Dieser Tatbe-
stand sollte gebiihrend beriicksichtigt
werden, wenn das Verhdltnis der
Kinder zum Fernsehen von Erwach-
senen eingeschétzt wird. Immerhin
erreichen »Sphinx — Geheimnnisse
der Geschichte« und »Wintergarten«
zusammen fast so viele 6- bis
13jahrige wie »Sissi«.

Auch aus dem ZDF-Angebot holen
sich die Kinder eine »anstaltsspezi-
fische« Programmzusammenstellung
heraus. Sie bevorzugen deutlich die
Abendunterhaltung fiir Erwachsene
und ergdnzen diesen Stoff einerseits
durch die Kindersendung »Sieben-
stein« (6-9), andererseits durch Nach-
richtenprogramme und Ratgeber-
Sendungen der besondercn Art (10
bis 13; »Sphinx«, »Wintergarten«).

Bayerisches Fernsehen

Das Bayerische Fernsehen (= BFS)
steht hier als Vertreter der Dritten
Fernsehprogramme der ARD. Die in
Ubersicht 7 festgehaltenen Angaben
sind nur auf die Kinder und die kind-
lichen TV-Teilnehmer/innen aus
Bayern zu beziehen (siehe Vorbe-
merkung). (Die anschiieBend notier-
ten Sendungen werden — mit Aus-
nahme von »Rundschau«, »Bayern
Live« und »Adventskalender« — nur
einmal in der Woche ausgestrahlt.)

Zwar sind die absoluten Angaben der
Reichweiten — da nur bayernweit ge-
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Ubersicht 7

in der Woche vom 5. bis 11. Dezember 1994 —

Zuschauer/innenzahl in Mio (Rp = Rangplatz) und Marktanteil in % *

Die 6- bis 13jiihrigen: Die 10 meistgesechenen Programme des Bayerischen Fernsehens

Tageszeit  Programmtitel 613 -9 o 10-13
Mio/Rp % Mio/Rp % Mio/Rp %
Do,08.12. Rundschau 004/1 149 002/2 231 002/1 103
18.45/ 16 m S e ;
Do.08.12. Bayern Live Siiden - 003/2 118 001/8 84 002/1 136
18.30/ 10 m (Informations-Serie) ey, G
Do,08.12. Sternstunden-Advents- 003/2 94 001/8 52 002/1 130
18.43/ 2m kalender . L e
Di,06.12.  Die Sendung mit der Maus 003/2 199 003/1 364 000 = 23
17.04/ 27 m (Kinder-Magazin) e e
So0,11.12.  Die deutsche Schlagerparade  0,03/2 339 0,02/2 42,0 0.01/4 236
15.30/ 43 m S e o
So,11.12.  Menschen, Marken, 0.03/2 292 0,02/2 30,0 001/4 273
16.15/ 15 m Meilensteine (Serie) Ll e
Do.08.12. Geschichten von anderswo - 0,02/7 120 0,01/8 139 0601/4 10,5
17.29/ 29 m (Kinder-Serie) o TR
Fr,09.12.  Polizeiinspektion 1 00217 19 001 95 001/4 63
19.51/ 24 m (Polizei-Serie) e e
So0.11.12.  Alice im Wunderland 0.02/7 349 0,01 413 0,01/4 319
14.00/ 71 m (Film-Erzidhlung) e e,
Mo, 05.12. Das Feuerrote Spielmobil Q0277 127 002/2 20,7 900 57
17.06/ 28 m (Kinder-Serie) o : B
Di, 06.12.  Junior-Clip G0z d3id: 002/2 232 8080 30
17.32/12m (Kinder-Informationen) G Ll e
Di,06.12.  Tagebuch einer Gansemutter 0,02 10,7 002/2 184 000 = 04
17.44/ 14 m (Kinder-Serie) L _, c
Mo, 05.12. Rundschau 0,02 7.6 0,01 74 001/4 178
18.45/ 17 m e i
Fr,09.12.  Rundschau 002 114 0,01 11,1 0,01/4 118
18.00/ Sm 4 G D

* Bezugsgruppe fiir die zuschauenden Kinder sind die 6- bis 13jahrigen aus Bayern!

Ubersicht 8
Die 6- bis 13jihrigen: Die 10 meistgesehenen RTL-Programme
in der Woche vom 5. bis 11. Dezember 1994 -
Zuschauer/innenzahl in Mio (Rp = Rangplatz) und Marktanteil in %

Tageszeit Programmtitel 613 6-9 1013

Mio/Rp % Mio/Rp % Mio/Rp %
Sa,10.12.  Die 100000 Mark Show 07171 372 033/1 435 038/1 329
20.14/ 83 m (Spiel-Serie) S e
Do.08.12. Gute Zeiten, schlechte Zeiten 0,60/2 345 024/6 29,9 036/3 38.6
19.37/ 24 m (Familien-Serie) e e
Sa, 10.12.  Aber Hallo (Spiel-Serie) 0,57/3 379 027/3 385 030/5 373
19.08/ 48 m o i
Mo, 05.12. Gute Zeiten, schlechte Zeiten 0,56/4 257 021 31,7 035/4 386
19.39/ 24 m (Familien-Serie) e e
Di,06.12.  Gute Zeiten, schlechte Zeiten 055/5 349 0,18 272 037/2 40,6
19.36/ 24 m (Familien-Serie) ' o
Sa, 10.12. Arielle (Zeichentrick-Serie)  055/5 613 028/2 59,7 027/9 632
10.12/ 22 m . L
Sa,10.12.  Goofy und Max 05417 612 027/3 572 027/9 658
10.57/ 22m (Zeichentrick-Serie) o L
Fr,09.12.  Gute Zeiten, schlechte Zeiten 0,51/8 308 023/8 282 028/6 334
19.36/ 24 m (Familien-Serie) i G
Sa,10.12.  Power Rangers 0,51/9 456 027/3 435 025 482
09.27/ 20m (Zeichentrick-Serie) o M
Mi, 07.12.  Gute Zeiten, schlechte Zeiten 048/10 26,4 0,20 253 02816 277
19.29/ 24 m (Familien-Serie) e G
Di,06.12.  Hollywood-Reporter 040 310 012 248 028/6 349
20.05/ 3m (Klatsch-Serie) T e
Do,08.12.  Explosiv - Das Magazin 042 244 021710 268 021 223
19.10/ 20 m (Infomations-Serie) : L
So,11.12.  Aladin (Zeichentrick-Serie) 039 426 022/9 403 0,17 46,1
09.56/ 22 m '. : ‘ 7
So.11.12.  Geniestreiche 039 444 024/6 46,0 0,15 42,1
10.24/ 4m (Zeichentrick-Serie) e Tl
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messen — nicht sonderlich eindrucks-
voll. Nimmt man dagegen die Rela-
tivwerte, sieht es etwas anders aus.
Denn dann wird zweierlei deutlich:
Erstens erreichen — dhnlich wie auf
Bundesebene — »Die Sendung mit der
Maus«, die »Deutsche Schlagerpa-
rade«, »Bayern Live Siiden« oder
»Menschen, Marken, Meilensteine«
knapp 4% und eine Ausgabe der
»Rundschau«-Nachrichten gut 5%
der in Bayern lebenden 6- bis 13jahri-
gen. Zweitens lassen sich die jewells
errungenen Marktanteile durchaus
mit jenen vergleichen, die fiir ARD-
und ZDF-Sendungen ermittelt wor-
den sind. Einschrankend ist aller-
dings zu sagen, daf} sich die 6- bis 13-
weitgehend auf die 6- bis 9jahrigen
reduzieren (ausgenommen die Teil-
nahme an »Rundschau« und »Bayern
Live Siiden«).

Auffillig ist, daBl die 10 meistgesehe-
nen Sendungen sehr eng beieinander-
liegen: Die 6- bis 9jidhrigen plazieren
die Sendungen nur auf drei, die 10-
bis 13jahrigen sogar nur auf zwei
Rangebenen. Auch hier nehmen die
Nachrichten- und Informationssen-
dungen wieder eine relativ starke Po-
sition ein - vor allem auf seiten der
10- bis 13jidhrigen. Bei den 6- bis
Ojdhrigen ist dagegen eine gewisse
Vorliebe fiir Kinderprogramme fest-
zustellen, die von den 10- bis 13jahri-
gen allerdings liberhaupt nicht geteilt
wird. Das Auswahlverhalten vermit-
telt daher den Eindruck, als ob die
Kinder jedem der favorisierten Pro-
gramme fast im gleichen Maf3e zunei-
gen — mit einer leichten Tendenz der
6- bis 9jdhrigen zu Kindersendungen
und der 10- bis 13jahrigen zu Nach-
richten.

RTL

Beim RTL-Angebot springt sofort
ins Auge, daf3 es hier um Reichweiten
und Marktanteile geht, die um eini-
ges Uber jenen liegen, die fiir ARD
oder ZDF notiert worden sind (s.
Ubersicht 8).

Bei den 6- bis 13jdhrigen weisen
ARD keine und ZDF eine Sendung
auf, die in die RTL-Reichweiten-Li-
ste Eingang finden kann: »Werten,
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dafs .. .7« —und zwar auf Platz 2. Alle
anderen ARD- und ZDF-Sendungen
liegen auf einem etwas niedrigeren
Niveau. Bel den Marktanteilen sieht
es dhnlich aus. Die ARD kommt mit
drei Sendungen (»Maus«, »Disney-
Club« Sa/So bei den 6- bis 9jdhrigen;
»Lindenstrafie«, »Disney-Club«,
»Maus« So bei den 10- bis 13jahrigen)
an die RTL-Werte heran; das ZDF
schafft es mit zwei Programmen -
aber nur bei den 10- bis 13jdhrigen
(»Wetten, dafs...?«, »Sissi«).

Worin die Stdrken des RTL-Sorti-
ments fir die 6- bis 13jdhrigen beste-
hen, ist offenkundig. Es dominieren
eindeutig die Spiel-, Familien- und
Zeichentrick-Serien. Altersgruppen-
spezifisch teilt sich das Kinderpubli-
kum dann folgendermallen - und
durchaus »RTL-spezifisch« — auf: Die
6- bis 9jahrigen widmen sich bevor-
zugt den Spiel-Serien »Die 100000
Mark Show« und »Aber Hallo«, dann
den Zeichentrick-Serien »Arielle«
(vermutlich besonders beliebt bei
den Maidchen), »Goofy und Max«
und »Power Rangers« (vermutlich
besonders beliebt bei den Jungen) so-
wie schlieBlich mit einiger Zuriick-
haltung der Familien-Serie »Gute
Zeiten, schlechte Zeiten«. Die 10- bis
13j4hrigen wenden sich ebenfalls den
Spiel-Serien zu, vor allem der
»100000 Mark Showe«, dann mit
Nachdruck der Familien-Serie »Gute
Zeiten, schlechte Zeiten« und schliel3-
lich etwas zogerlich den Zeichen-
trick-Serien »Arielle« und »Goofy
und Max«. Um diese Angaben richtig
einschitzen zu kdnnen, ist noch ein-
zubeziehen, dall »Gute Zeiten,
schlechte Zeiten« fiinfmal in der Wo-
che, »Arielle« und »Goofy und Max«
samstags und sonntags ausgestrahlt
werden.

Bemerkenswert ist zweierlel: Zum ei-
nen bringt es »Gute Zeiten, schlechte
Zeiten« aufgrund der mehrmaligen
Ausstrahlung zu einem »Wochenpu-
blikum« von gut 1,4 Mio 6- bis 9- und
2,1 Mio 10- bis 13jahrige (wahrend
die 2., die sonntigliche Sendung von
»Arielle« [07.16 Uhr] und »Goofy
und Max« [07.59 Uhr| »nur« 60000
bzw. 270000 6- bis 13jdhrige zum Ein-
schalten animiert). Zum andern wer-
den die » Power Rangers« von den 10-

bis 13jahrigen nicht unter die 10
meistgesehenen Sendungen einge-
stuft; dafiir hdangen allerdings 270000
6- bis 9jahrige an den Rockzipfeln
dieser Schlager- und Faseltruppe -
trotz der gleichzeitig erschallenden
Lockrufe von ARD’s »Kipt'n
Blaubar*.

Dem »Kipt’n« geht es wie den Prota-
gonisten von »Siebenstein« und » Ach-
terbahn«. Sie miissen sich ebenfalls
gegen zeitgleich gesendete RTL/Dis-
ney-Zeichentricks zur Wehr setzen:
gegen »Das Geheimnis von Lost
Creek«, »Splatterdome« und »Bub-
bles and Bonkers«, die auch 332 000,
331000 bzw. 337000 6- bis 13jahrige
beiziehen. Wie gut hat es da »Die
Sendung mit der Maus“. Zu ihrer
sonntiaglichen Ausstrahlungszeit ist
weder von RTL- noch anderer »Pri-
vat-Konkurrenz« Erwihnenswertes
zu sehen - obwohl sich eine solche
Konkurrenz mit dem »Maus«-Fan-
gen sicher nicht leicht tun wiirde.

Ein Punkt ist noch besonders zu er-
wahnen: Auf dem 10. Platz der Rang-
rethe ist bel den 6- bis 9jdhrigen das
Informations-Magazin »Explosiv« zu
finden. Immerhin sehen sich in der

Ubersicht 9
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untersuchten Woche 210000 Kinder
dieser Altersgruppe (in Begleitung
von ebenso vielen 10- bis 13jdhrigen)
ein reil3erisches, oft der Manipulation
nahes und zweifellos aufgrund seiner
Machart wie seines Inhalts nicht »kin-
dergdngiges« Polit-Schauspiel an. In
der gleichen Woche wird das Maga-
zin noch am Mittwoch (19.06 Uhr/
17 m}) ausgestrahlt. Dort finden sich
110000 6- bis 9- und 130000 10- bis
13jahrige ein.

SAT 1

Bei SAT.1 wird die Woche eindeutig
durch den Einschalterfolg des »Aste-
rix«-Films geprégt, den sowohl die 6-
bis 9- wie die 10- bis 13jdhrigen an die
erste Stelle setzen und zu einem sehr
hohen Marktanteil verhelfen (s.
Ubersicht 9).

Mitgezogen werden dadurch die dem
Film vorausgehende Nachrichten-
sendung »7op News« und das dem
F1im folgende Kurzprogramm »Aste-
rix-Special« —, womit selbstverstind-
lich nicht der »Eigenwert«, den beide
Angebote fiir die Kinder haben, ge-

Die 6- bis 13jihrigen: Die 10 meistgesehenen SAT.1-Programme
in der Woche vom 5. bis 11. Dezember 1994 -
Zuschauer/innenzahl in Mio (Rp = Rangplatz) und Marktanteil in %
Tageszeit Programmtitel 6-13 69 10-13
Mio/Rp % Mio/Rp % Mio/Rp %
Fr.,09.12.  Asterix bei den Briten 1950F 182 064/1 713 088 IL 746
20.15/ 79 m (Kino-Film) :
Fr,09.12.  Asterix-Special 1.09/2 704 042/2 649 068/2 742
21.56/ 3m i
Fr.,09.12. Top News 091/3 469 040/3 44,1 052/3 492
20.14/ 2m
So,11.12.  Manta - Der Film (Kino-Film) 0,39/4 397 0,10/6 35,6 028/4 397
20.15/ 88 m
Mo, 05.12. AnnaMaria-Eine Fraugeht 038/5 382 0,10/6 31,3 028/4 413
20.16/ 47 m ihren Weg (Frauen-Serie)
Sa,10.12. Ran-SAT.1 Fufball Qosie 2o 017/4 27,6 081 4]
18.01/ 77m i
Mo, 05.12. Top News 0,29/7 228 0,09/8 19,5 020/6 246
20.14/ 2m :
Do,08.12. Kommissar Rex (Krimi-Serie) 027/8 257 0,09/8 262 0,17/9 255
20.14/ 45m :
So.11.12.  Top News 0,25/9 16,7 0,07 124 0,18/8 193
20.13/ 2m s
Mo, 05.12. Geh aufs Ganze 0,19/10 13,8 0,08 10,5 841 17.8
18.03/ 33 m (Gewinnspiel-Serie)
Do,08.12.  Klipp-Klapp (Spiel-Serie) 0,17 108 0,09/8 10,6 0,08 11,0
18.35/ 35 m ;
Fr.,09.12. Raumschiff Enterprise gl 2 0,05 174 0,12/10 273
14.54/ 46 m (Science-Fiction-Serie) & ‘ :
Fr.,09.12.  Gliicksrad 0,17 10,7 0.12/5 148 0.06 6.8
19.26/ 28 m (Gewinnspiel-Serie)
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schmalert werden soll. Letzteres gilt
insbesondere fiir die » Top News«, die
offensichtlich vor allem bei den 10-
bis 13jahrigen relativ hoch 1m Kurs
stehen. Insgesamt scheinen {ber-
haupt die alteren Kinder wesentlich
mehr an den SAT.1-Programmen in-
teressiert zu sein als die jtingeren.
Das laBt sich nicht nur am Film
»Manta« ablesen, sondern auch an
den beiden favorisierten Serien
»Anna Maria« und »Kommissar
Rex«, von denen die erste sehr attrak-
tiv fiir Madchen, die zweite ebenso
attraktiv fiir Jungen sein diirfte. Rela-
tiv stark kommen dagegen die Jiinge-
ren, die 6- bis 9jdhrigen, bei »Ran«-
FuBBball und der Gewinnspiel-Serie
»Gliicksrad« (die, wie »Geh aufs
Ganze«, nichts anderes als eine lang-
gezogene Werbesendung darstellt)
zum Zuge. Dafiir begeistert sie das
»Raumschiff FEnterprise« — hier die
schon etwas antiquierte und in frithe-
ren Zeiten hochgeschitzte Realfilm-
Version — nicht sonderlich.

Im Hinblick auf die (anscheinend et-
was méilige) Zuwendung, die die
Kinder den Sendungen »Geh aufs
Ganze«, »Gliicksrad« und »Raum-
schiff Enterprise« zukommen lassen,
darf allerdings eines nicht tibersehen
werden: Die Serien, zu denen diese
Programme gehoren, werden nicht
einmal 1in der Woche ausgestrahlt,
sondern mehrmals - »Geh aufs
Ganze« und » Raumschiff Enterprise«
an finf (Mo-Fr), »Gliicksrad« an sie-
ben Tagen (Mo-So). Das bedeutet:
»Raumschiff Enterprise« erreicht in
der untersuchten Woche 670000,
»Gliicksrad« 610000 und »Geh aufs
Ganze« 590000 6- bis 13jédhrige
(Uberschneidungen zwischen den
Publika der einzelnen » Raumschiff«-,
»Gliicksrad«-und »Geh aufs Ganze«-
Sendungen sind einzukalkulieren).
Insofern 1df3t sich zusammenfassend
festhalten, daf3 das SAT.1-Angebot
erstens starker die alteren Kinder an-
zieht, zweitens bevorzugt als Filmlie-
ferant betrachtet wird und drittens
sowohl mit seinem Nach-Schul-
schluB-Schmankerl (» Raumschiff
Enterprise«) wie mit seinen Gewinn-
spiel-Serien ein nicht zu vernachléssi-
gendes Publikum vor den Bildschirm
bringt.

PRO SIEBEN

Der Sender, der alles in allem bei den
Kindern am besten wegkommt (so-
wohl hinsichtlich Reichweiten wie
Marktanteilen), dirfte PRO SIE-
BEN sein. Das hegt vor allem daran,
daf} er — eingeschrankt auf sein Vor-
abend-Programm (17.20-20.00 Uhr)
— der Lieblingssender der 6- bis
9jahrigen zu sein scheint. Diese gou-
tieren offensichtlich am nachhaltig-
sten die Zeichentrick-Serien » Familie
Feuerstein«, »Die Simpsons«, »Ani-
maniacs« und » Dennis« und verschaf-
fen sieben Sendungen in der unter-
suchten Woche jeweils einen Markt-
anteil von mindestens 55% (s. Uber-
sicht 10).

Die 10- bis 13jdhrigen haben fiir die
»Animaniacs« und den Stral3en-
schreck » Dennis« offenbar nicht allzu
viel librig. Den anderen Serien ge-
geniiber nehmen sie ein leicht ambi-
valentes Verhiltnis ein. Diese plazie-
ren sie mal an vorderer, mal an hinte-
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rer Stelle der Rangreihe — konstant
eingestuft wird nur die Comedy-Serie
»Alf«, allerdings auf einem Mittel-
platz. Den Spitzenplatz hilt » Rock 'n’
Roll Daddy« - eine Serie, die teil-
weise eher auf dltere Kinder zuge-
schnitten ist.

Auch das ziemlich einfach gestrickte
Bild, das fiir PRO SIEBEN festzuhal-
ten ist, 1463t sich nur korrekt bewer-
ten, wenn einkalkluiert wird, daf3 die
in Ubersicht 10 notierten Sendungen
Teile von Serien sind, die mehrmals
in der Woche ausgestrahlt (inklusive:
wiederholt) werden und insofern
mehrmals die Gelegenheit haben, ein
Kinderpublikum um sich zu scharen.
Bezogen auf die einzelnen Serie und
den Zeitraum der untersuchten Wo-
che heil3t das: » Die Feuersteins« wer-
den an allen Tagen der Woche ausge-
strahlt und daber von Montag bis
Freitag zweimal tdglich; dadurch stel-
len sich bei der Steinzeitfamilie rund
4 Mo 6- bis 13jdhrige ein. » Die Simp-
sons«, die von Montag bis Freitag und

Ubersicht 10
Die 6- bis 13jihrigen: Die 10 meistgesehenen PRO SIEBEN-Programme
in der Woche vom 3. bis 11. Dezember 1994 -
Zuschauer/innenzahl in Mio (Rp = Rangplatz) und Marktanteil in %
Tageszeit  Programmtitel - 6-13 6-9 10-13
Mio/Rp % Mio/Rp % Mio/Rp %
Do,08.12. Familie Feuerstein 075/1 531 045/2 576 030/3 476
17.59/ 24 m (Zeichentrick-Serie) S
Mo, 05.12. Familie Feuerstein 0,72/ 558 047/1 619 025/10 47,1
17.57/ 24 m (Zeichentrick-Serie) : S
Do,08.12. Die Simpsons 0,72/2 47,1 039/5 47,1 033/2 47.1
18.27/ 22 m (Zeichentrick-Serie) : : .
Mo, 05.12. Die Simpsons 069/4 476 042/3 541 027/8 40,1
18.26/ 22 m (Zeichentrick-Serie) :
Do,08.12. Rock 'n’ Roll Daddy 062/5 372 0728 36,3 034 /1 380
18.57/ 21 m (Comedy-Serie) e
Di,06.12.  Die Simpsons 0,60/6 450 032 459 028/5 439
18.27/ 22 m (Zeichentrick-Serie) ‘ ' :
Do, 08.12.  Alf (Comedy-Serie) 0,60/6 33,7 031 374 029/4 304
19.25/ 24 m S : ' :
Mi, 07.12.  Rock 'n’ Roll Daddy 0,57/8 40,1 0,31 43,5 026/9 368
18.57/ 21 m (Comedy-Serie) _ :
Do,08.12. Animaniacs 057/8 478 036/6 568 020 372
17.33/ 21 m (Zeichentrick-Serie) : :
Di, 06.12.  Alf (Comedy-Serie) 056/10359 0,28 40,5 028/5 322
19.25/ 24 m e - S
Mi,07.12  Alf (Comedy-Serie) ae = . 0,28 36,7 028/5 282
19.26/ 24 m '
Mo, 05.12. Rock 'n’ Roll Daddy 054 371 032/9 470 022 283
18.56/ 21 m (Comedy-Serie) S L o
Di, 06.12.  Animaniacs 054 56,1 034/7 642 019 46,0
17.32/ 21 m (Zeichentrick-Serie)
Mo, 05.12. Animaniacs SERh 533 040/4 665 0.18 45.1
17.31/ 21 m (Zeichentrick-Serie)
Mi, 07.12.  Animaniacs 053 533 034/7 672 0,19 385
17.32/ 21 m (Zeichentrick-Serie) ' e
Mo, 05.12. Dennis (Zeichentrick-Serie) 0,51 535 032/9 60,0 0.18 45.1
17.20/ 11 m
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am Sonntag einmal tdglich auf dem
Bildschirm zu verfolgen sind, kom-
men auf 3,3 Mio. Bei »Rock ‘n’ Roll
Daddy« und »Alf« — Montag bis Don-
nerstag einmal pro Tag auf der Matt-
scheibe - sind es etwas weniger: nam-
lich 2.3 bzw. 2,2 Mio. Die »Anima-
niacs«, die von Montag bis Sonntag
herumwuseln und das mittwochs und
donnerstags gleich zweimal tun, rufen
3.2 Mio zusammen, und »Dennis«,
der von Montag bis Freitag die Nach-
barschaft aufmischt, bringt es immer-
hin auf 2,3 Mio.

Ob pro Woche dann tatsachlich sol-
che Publikumszahlen erreicht oder
ob diese Zahlen um einiges kleiner
werden, weil sich die Publika der ein-
zelnen Sendungen mehr oder minder
stark Uberschneiden — weil sich also
moglicherweise die 150000 6- bis
13jdhrigen, die am Sonntag Gaste der
»Familie Feuerstein« sind, insgesamt
oder teilweise aus den 750000 Kin-
dern rekrutieren, die am Donnerstag
beil der Sendung anzutretfen sind —,

mul}, wie bereits gesagt, an dieser
Stelle aufgrund Datenmangels dahin-
gestellt bleiben. Deutlich miif3te je-
doch auf jeden Fall werden, daf3 die
Spitzensendungen, die Kinder fiir die
Woche angeben, noch gewichtiger
werden, wenn die Gesamtzahl 1hrer
Ausstrahlung einbezogen wird.

RTL 2

Nicht schlecht schneidet auch das
RTL 2-Programm ab, das sich — im
Unterschied zu PRO SIEBEN - als
ein Angebot versteht, das von Mon-
tag bis Freitag zwischen 6.00/9.45 Uhr
und 13.15/17.20 Uhr ein zwar nicht
offiziell so benanntes, aber dennoch
faktisches Kinderprogramm prasen-
tiert - das heil3t eine Phalanx
von Zeichentrick-Serien, verbunden
durch Moderationssendungen um die
Puppe »Vampy« (s. Ubersicht 11).

Klarer noch als beir PRO SIEBEN
zeigt sich bei RTL 2, dal} hier in sehr

Ubersicht 11
Die 6- bis 13jihrigen: Die 10 meistgesehenen RTL 2-Programme
in der Woche vom 5. bis 11. Dezember 1994 —
Zuschauer/innenzahl in Mio (Rp = Rangplatz) und Marktanteil in %
Tageszeit Programmtitel 6-13 69 10-13
Mio/Rp % Mio/Rp % Mio/Rp %
Mo, 05.12. Mila Superstar 040/1 60,5 021/9 656 0,19/2 55,7
14.20/ 23 m (Zeichentrick-Serie) ; i
Fr,09.12.  Mila Superstar 040/1 465 026/2 612 0.14/6 320
14.26/ 23 m (Zeichentrick-Serie)
Mo,05.12. Vampy - Alles Okay 038/3 618 022/6 681 0,16/3 550
14.18/ 3m (Zwischenspiecle-Serie) :
Do,08.12. Mila Superstar 038/3 505 023/3 628 015/4 392
14.23/ 23 m (Zeichentrick-Serie) G
Fr,09.12.  Frau Pfeffertopf 0,37/5 500 027/1 63,5 0,09 31,0
13.53/ 23 m (Zeichentrick-Serie) : |
Fr,09.12.  Vampy - Alles Okay 036/6 45.0 023/3 570 0.12 323
14.23/ 3m (Zwischenspiele-Serie) ;
Di, 06.12.  Mila Superstar 034/7 529 0.19 553 0,14/6 500
14.20/ 23 m (Zeichentrick-Seric) '
Mi, 07.12.  Mila Superstar 0,34/7 588 023/3 71,6 0,12 435
14.22/ 23 m (Zeichentrick-Serie)
Mi, 07.12. Vampy - Zaubertricks 034/7 56,7 022/6 68,0 0,12 43,0
14.45/ 4m (Zwischenspicle-Serie) v _
Do,08.12. Frau Pfeffertopf 033/10 33,7 022/6 662 011 39.1
13.50/ 23 m (Zeichentrick-Serie) ‘
Do,08.12. Vampy - Alles Okay 032 457 0,19 556 0,14/6 36,6
14.21/ 3m (Zwischenspiele-Serie) ;
Do,08.12. Vampy - Geistesblitze (a2 456 0,17 550 0.15/4 384
14.47/ 4m (Zwischenspiel-Serie)
Mo, 05.12. Beverly Hills Teens 030 380 021/9 53,7 0,09 232
16.32/ 20 m (Jugend-Serie)
So.11.12.  Bravo Hits '94 0,30 269 0,07 12,9 762371 411
15.49/ 80 m '
Mo, 05.12. Wunderbare Pollyanna 029 448 015 581 0,14/6 359
14.54/ 21 m (Zeichentrick-Serie) '
Sa,10.12.  Ich heirate eine Familie 039 a2 0,00 96 0.14/6 199
17.10/102 m (Familien-Serie)
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starkem Mafle die 6- bis 9jdhrigen im
Zentrum stehen und sich vor allem
zwel Zeichentrick-Serien (»Mila Su-
perstar«, »Frau Pfeffertopf«) und der
(mit lehrreichen Kurzgeschichten an-
gereicherten) »Vampy«-Moderation
zuwenden. Die 10- bis 13jdhrigen
konzentrieren sich dagegen erkenn-
bar auf die Zeichentrick-Reihe » Mila
Superstar« und widmen sich den
»Vampy«-Geschichten und der » Frau
Pfeffertopf« eher zuriickhaltend -,
was unter altersspezifischen Ge-
sichtspunkten allerdings leicht zu er-
kldren ist.

Verstandlicherweise beziehen sich
die dlteren Kinder intensiver als die
jingeren auf die Programme, die ge-
zielt Jugendliche ansprechen, wie
»Bravo Hits '94« und die Familien-
Serie »Ich heirate eine Familie«, in der
es in Peter Weck’scher Unterhal-
tungsmanier unter anderem um die
familiale Situation Jugendlicher geht.
DaB es auch umgekehrt sein kann
und die an dltere Kinder adressierten
Sendungen eher jiingere Kinder an-
sprechen, kann am Einschalterfolg
von »Beverly Hills Teens« abgelesen
werden. Ahnliches gilt fiir »Wunder-
bare Pollyanna« — eine betont an
Madadchen gerichtete Serie —, die zwar
bei den 10- bis 13jdhrigen einen Mit-
telplatz einnimmt, aber von ebenso
vielen 6- bis 9jdhrigen eingeschaltet
wird (allerdings nicht zu den 10
meistgesehenen Sendungen dieser
Altersgruppe zihlt).

Was im PRO SIEBEN-Abschnitt ge-
sagt wurde, trifft hier ebenfalls zu. Da
die 10 meistgesehenen RTL 2-Sen-
dungen zu Serien gehoren, deren
Einzelsendungen mehrmals in der
untersuchten Woche ausgestrahlt (in-
klusive: wiederholt) werden, miissen
auch diese Ausstrahlungen beriick-
sichtigt werden: Die in der Ubersicht
genannten Serien werden von Mon-
tag bis Freitag zweimal téglich gesen-
det; das Programm »Vampy« ist — als
Moderationssendung — von Montag
bis Freitag mehrmals téaglich zu se-
hen. Insofern finden sich bei
»Vampy« pro Tag 1,6 Mio 6- bis
13jdhrige ein, wihrend von Montag
bis Freitag bei »Mila Superstar« 2
Mio, bei »Frau Pfeffertopf« 1.7 Mio,
bei »Beverly Hills Teens« 1,5 Mio und
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bei »Wunderbare Pollyanna« 1,4 Mio
aus der Altersgruppe gezdhlt werden.
(Zur Erinnerung: Uberschneidungen
zwischen den Publika der einzelnen
sMila«-, »Peffertopf«-, »Beverly«-,
»Pollyanna«- und »Vampy«-Sendun-
gen sind einzukalkulieren.)

Kabelkanal (KABEL 1)

Den RTL 2-Gepflogenheiten ver-
gleichbar wird auch im Kabelkanal
— heute KABEL 1 genannt - iiber-

wiegend ein  Angebot offeriert,
dessen grofiter Teil (und zwar von
Montag bis  Freitag zwischen

7.15/10.45 Uhr und 13.00/16.45 Uhr)
faktisch aus eciner Art Tagespro-
gramm fiir Kinder besteht — wie bei
RTL 2 ein Biindel aus Zeichentrick-
Serien, zusammengehalten durch
Moderationssendungen um  die
Puppe »Bino« (s. Ubersicht 12).

Im Unterschied zum RTL 2-Angebot
nutzen die 6- bis 13jéhrigen die Ka-
belkanal-Sendungen jedoch sehr viel
méafiger. Das schldgt sich insbeson-
dere in den Reichweiten und Markt-
anteilen nieder, die fiir die 10- bis
13jdhrigen angegeben werden: Mehr
als 60000 Zuschauer/innen kommen
antafilich der Spitzensendungen nicht
zusammen. Hierbel nimmt die — iiber
Telefon »interaktiv« betriebene und
mit einigem Schwierigkeitsgrad aus-
gestattete — Telespiel-Show »Hugo«
den ersten Rang ein. Hinter ihr pla-
zieren sich die starken » Thundercats«
aus dem All, die auch von ilteren
Kindern immer noch gern gesehenen
»Schliimpfe« und ein neugestylter
»Batman®.

Die 6- bis 9jihrigen, die in minde-
stens doppelt so gro3er Zahl wie die
10- bis 13jahrigen 1m Kabelkanal-
Kinderpublikum vertreten sind, hal-
ten sich ebenfalls an die »Schliimpfe«,
die niedlich-schlichte »Pixi« und den
schon jahrzehntelang brillenden
welllen Lowen »Kimba«. Einige Ex-
kursionen zu den » Thundercats« und
zu » Batman« werden zwar nicht ver-
schmiaht, spielen aber offensichtlich
keine bedeutende Rolle. Auch der
moderierende Pausenfiiller »Bino«
taucht — 1m Gegensatz zur RTL 2-
Puppe »Vampy« - unter den 10

meistgesehenen Sendungen der 6- bis
9jdhrigen nur einmal auf (bei den 10-
bis 13jahrigen liberhaupt nicht).

Wie bei der PRO SIEBEN- und der
RTL 2- ist bei der Kabelkanal-Pro-
grammauswahl zu bedenken, dal} die
in der Ubersicht genannten Serien
mehrmals in der untersuchten Woche
ausgestrahlt (und/oder Teile von ih-
nen wiederholt) werden und daher
ein weitaus groBeres Publikum an
sich binden kodnnen, als sich in den
Werten fiir die Spitzensendungen
ausdriickt. So zeigt sich fir das Mode-
rationsprogramm »Bim Bam Bino,
daf3 in der untersuchten Woche keine
seiner Einzelsendungen mehr als
100000 6- bis 13jdahrigen zum Ein-
schalten bewegen kann. Gleichzeitig
{aBt sich dem Datenmaterial aber
entnehmen, dal} das Programm » Bim
Bam Bino«, da es tédglich mehrmals
ausgestrahlt wird, ein Tagespublikum
von 420000 6- bis 13jdhrigen hat
(Uberschneidungen inklusive). Ahn-
liches gilt fir die anderen Serien
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ebenfalls, wenn man thre Ausstrah-
lung in der untersuchten Woche
beriicksichtigt  (Uberschneidungen
cbenfalls inklusive). So entfallen auf
»Die Schliimpfe« 800000 6- bis
13jahrige (Montag bis Sonntag 2xX);
auf »Pixi« 620000 (Montag bis Frei-
tag 2x, Sonntag 1x); auf »Hugo«
580000 (Montag bis Freitag 2X,
Samstag/Sonntag 1x); auf die » Thun-
dercats« 540000 (Montag bis Mitt-
woch und Samstag/Sonntag 1x, Don-
nerstag/Freitag 2x); auf »Batmane
470000 (Montag/Dienstag/Sonntag
1x; Mittwoch bis Samstag 2x); und
schlieflich auf »Kimba« 360000
(Montag bis Mittwoch 1x, Donners-
tag/Freitag 2x).

V. SchluBBbemerkung

Es wurde zu Anfang der Darstellung
darauf hingewiesen, daBl das zu-
grunde gelegte Datenmaterial nur zu
emer begrenzten Beschreibung des

Die 6- bis 13jihrigen: Die 10 meistgesehenen Kabelkana/ KABEL 1-Programme
in der Woche vom 5. bis 11. Dezember 1994 -
Zuschauer/innenzahl in Mio, Rangplatz (Rp) und Marktanteil in %
Tageszeit  Programmtitel 6-13 69 10-13
Mio/Rp % Mio/Rp % Mio/Rp %

Di.06.12.  Thundercats 01371 204 0,08/4 259 005/2 148
15.15/ 22 m (Zeichentrick-Serie) S
Do.08.12. Pixiim Wolkenkuckucksheim 0.13/1 20,7 008/4 236 005/2 173
13.46/ 23 m (Zeichentrick-Serie)
Di,06.12.  Die Schlimpfe 0,12/3 298 0,06 31,6 0.05/2 278
13.08/ 24 m (Zeichentrick-Serie) :
Mi, 07.12.  Die Schlimpfe 0,12/3 32,1 0,08/4 350 004/6 268
13.13/ 23 m (Zeichentrick-Serie) =
Fr,09.12.  Die Schlimpfe 0,12/3 257 0,09/1 26,8 0,03 22.5
13.09/ 22m (Zeichentrick-Serie) T
Di,06.12.  Hugo (Gameshow) 011/6 163 0,05 157 006/1 17.0
16.09/ 27 m '
Fr.09.12. Pixi im Wolkenkuckucksheim 0,11/6 160 009/1 219 0,02 6.0
13.45/ 23 m (Zeichentrick-Serie) ‘ : :
Fr.09.12. Kimba. der weiie Lowe 0.11/6 130 009/1 206 002 5,1
14.14/ 19m (Zeichentrick-Serie) o :
Fr,09.12.  EinFall fiir Batman 0,117/6 140 007/8 203 004/6 87
14.37/ 22 m (Zeichentrick-Serie) :
Mo, 05.12. Pixiim Wolkenkuckucksheim  0,10/10 194 0,07/8 252 003 12,5
13.40/ 23 m (Zeichentrick-Serie) :
Di, 06.12.  Ein Fall fiir Batman 010 162 007/8 22,0 0.03 10,0
14.41/ 22 m (Zeichentrick-Serie)
Do, 08.12. Die Schliimpfe 010 244 0,06 272 00476 214
13.11/ 23 m (Zeichentrick-Serie) : ’
Fr,09.12. Bim Bam Bino - Bino & 010 164 0,08/4 199 002 88
13.36/ 5m Friends (Zwischenspiel-Serie) o '
Mi, 07.12.  Ein Fall fiir Batman 008 145 004 13,0 0,04/6 16,1
14.44/ 23 m (Zeichentrick-Serie) S
So,11.12.  Die Schlimpfe 0,08 98 0,03 65 0,05/2 132
12.33/ 23 m (Zeichentrick-Serie) ,
So,11.12.  Thundercats 0,09 95 0,04 10,1 0,05/2 9.1
13.39/ 21 m (Zeichentrick-Serie) '
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Fernsehverhaltens von  Kindern
taugt. Zum Abschluf} sollen nun ei-
nige Fragen benannt werden, die an-
hand des Datenmaterials nicht zu be-
antworten sind — die aber beantwor-
tet werden miussen, wenn die zuvor
referierten Resultate publikums- und
programmanalytisch  tiefergehend
und weiterfithrend aufgeschliisselt
werden sollen. Die Fragen haben
eher spontanen, denn systematischen
Charakter; sie beanspruchen weder
Vollstandigkeit, noch weisen sie alle
eine begriindete Themen- und Pro-
blemrelevanz auf.

Zahl der zuschauenden Kinder,
Uberschneidungen

Wie umfangreich ist das »einschal-
tende« Kinderpublikum pro Tag/pro
Woche, wenn die Uberschneidungen
zwischen den Publika der verschiede-
nen Sendungen (inklusive Wiederho-
lungssendungen) bereinigt werden?
Wie umfangreich ist das »einschal-
tende« Kinderpublikum pro Tag/pro
Woche beil den Serien, wenn die
Uberschneidungen zwischen den Pu-
blika, die die Einzelsendungen der je-
welligen Serie verfolgen, bereinigt
werden? Wie grof3 ist das Kinderpu-
blikum, das die Wiederholung einer
bereits angeschauten (Serien-)Sen-
dung einschaltet?

Einschalten von Programmen

Schalten die Kinder selbst ein? Wenn
ja —wenn nein: bei welchen Program-
men? Werden Programme, die der
eingeschalteten Sendung vorausge-
hen oder folgen, »mitgezogen«? Wel-
che geschlechts-, schicht- und mi-
lieuspezifischen Unterschiede gibt es
bei der Programmeinschaltung? Wel-
che Konsequenzen haben der Fami-
lien-, der Schul- und der Freizeitall-
tag der Kinder (materielle Bedingun-
gen; kommunikativ-interaktive Kon-
stellation; erlernte Denk-, Affekt-
und Handlungsmuster) auf das Ein-
schalten von (weichen) Programmen?

Nutzen von Programmen

Wie nutzen die — in threm Verhalten
durch die oben genannten Variablen
bestimmten — Kinder, die ein Pro-
gramm eingeschaltet haben, dieses?
Beginnt mit der Einschaltzeit die

Nutzung des Programms? Wie um-
fangreich 1st die Nutzungsdauer je
Programm? Wird vor Ende der Sen-
dung abgeschaltet oder zu einem an-
deren Programm gewechselt? Wan-
dern die Kinder zwischen verschiede-
nen Programmen hin und her? Ist
Fernsehen fiir die Kinder die Haupt-
oder eine Nebenbeschiftigung? Wel-
che Konsequenzen haben die oben
genannten sozialstatistischen und so-
zio-psychischen Variablen auf das
Nutzungsverhalten der Kinder?

Bezug zu den Anstalten

Wenn (wie weiter oben angedeutet)
die Kinder bei ARD, ZDF, RTL etc.
eine je spezifische Programmzusam-
menstellung auswéhlen — héngt das
nur mit den jeweils anderen Angebo-
ten zusammen oder auch damit, daf3
die Anstalten den Kindern ein be-
stimmtes Image, eine bestimmte
»corporate 1dentity« prédsentieren
(ARD ist der »Kinderprogramm-
Veranstalter«, PRO SIEBEN ist der
»Zeichentrick-King«)? Gibt es einen
ARD/ZDF- und einen Kommerz-
Block im Kinderpublikum? Sind sol-
che Vorlieben gebunden an beson-
dere individuelle und soziale Merk-
male der Kinder? Haben die einzel-
nen Anstalten eine Art (kindliches)
Stammpublikum oder miissen sie mit
einem von Anstalt zu Anstalt wan-
dernden Publikum rechnen?

Nutzen spezifischer Programme

Lassen sich die Auswahl und Nut-
zung bestimmter Programme auf spe-
zifische individuelle und soziale
Merkmale der Kinder, auf deren
Denk-, Affekt- und Handlungsmu-
ster, auf die wichtigen Alltagsthemen
und -probleme beziehen? Sprechen
» Pixi«, die » Wunderbare Pollyanna«,
»Gule Zeiten, schlechte Zeiten« oder
»Anna Maria — Eine Frau geht ihren
Weg« eher Miadchen als Jungen an,
weil sie gezielter an den handlungslei-
tenden Themen der Midchen an-
knipfen? Kommen die » Power Ran-
gers« und die »Simpsons« aufgrund
threr Gewalttatigkeit und Ruppigkeit
eher bei Jungen als bei Midchen und
eher bei aggressionsbeladenen als bei
entspannten Kindern an? Sind letz-
tere dafur starker interessiert an der
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»Familie Feuerstein«, den »Schliimp-
fen« oder »Alf«? Hiangt die Vorliebe
fir Familien- und Freundschafts-
Serien a la »Lindenstrafie« und
»Freunde fiirs Leben« mit der Situa-
tion der Kinder in der eigenen Fami-
lie und in der Gruppe der Gleichaltri-
gen zusammen? Entsteht das beson-
dere Interesse der Kinder an (Ge-
winn-)Spiel-Serien aus den Ausein-
andersetzungen, die die Kinder um
Durchsetzung und Anerkennung in
den Konkurrenzsituationen »Schule«
und »[reizeit« fithren miissen?
Warum schéatzen die Kinder Erwach-
senen-Nachrichten so hoch ein? Se-
hen sie sich dadurch in die Welt der
Erwachsenen hineingezogen?” Hoffen
sie zu erfahren, was um sie herum
vorgeht? Oder imitieren sie nur die
Nachrichtenpriferenz ihrer Eltern?
Warum sind die Kinder an eigens fiir
sie produzierten Nachrichtensendun-
gen derart desinteressiert? Wie beur-
teilen sie angesichts der Flut von »at-
traktiven« Programmen uberhaupt
die an sie adressierten, offiziellen
Kindersendungen? Konnen sie in
dem Wust von 1hnen nachjagenden
Programmen noch unterscheidend
und differenzierend operieren? Sind
die »Maus« und »Alfred J. Kwak« fur
die Kinder etwas anderes als die
»Power Rangers«? FEntspricht den
Kindern - ihren Bedirfnissen und
Erwartungen — das eine eher als das
andere? Oder erfillen die Pro-
gramme nur verschiedene, aber fiir
die Kinder gleich wichtige Aufga-
ben? Und wie hdngen die Antworten
gerade auf die letztgestellten Fragen
von der individuellen und sozialen Si-
tuation der Kinder ab? i
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