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Kerstin Efier

Miithsame Suche nach

europaischer Animation

»Fressen oder gefressen werden!« —
Dieses Motto trifft nicht nur auf die
meisten Zeichentrickgeschichten im
Fernschen zu, sondern auch aul die
Situation, in der sich die Sendean-
stalten selbst befinden. Privatsender
wie TELE 5 oder PRO 7, die immer
noch rote Zahlen schreiben, machen
sich mit moglichst preiswert einge-
kaulten Serien allmiihlich einen
Namen. Die Karte, aul die man des-
halb jetzt bei ARD und ZDI’ setzt,

heilit »Qualitiit«; Fernsehredakteure
und Medienpolitiker proklamieren
eine »ecuropiische Asthetik«. Die
strategische Basis dieser Gegenoffen-
sive zum Privatfernsehen bildet die
Debatte iber zuviel Gewalt und
Realitatsferne in den (allerdings
publikumswirksamen) kommerzicel-
len Trickfilmen. EFuropaweit arbei-
tende Organisationen bieten inzwi-
schen finanzielle Unterstiitzung fiir
intcrnationale Koproduktionen.
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Was ist Animation?

Neben Spiellilm und Dokumentation
stellt die Animation eine der drel
Hauplgattungen des Films dar. Ani-
mation (lat. amimare = beseelen. bele-
ben) st ein Verlahren der Filmtech-
nik. um zwei- oder dreidimensionale
Objekte 1im Film schcinbar zum |.e-
ben zu erwecken. Diese [Husion wird
durch Einzclbildaulnahmen errcicht.
wobei einzelne Bewegungsphasen der
Motive abfotografiert werden. Lrst
ber der fortlaufenden filmischen Pri-
sentation entsteht der Eindruck. dal3
sich dic gezeichneten oder plastischen
Figuren bewegen. Fiir cine Sekunde
Film miussen 24 Bilder fotografiert
werden, da das menschliche Auge
erst ber dieser Frequenz kontinuierli-
che Bewegungen wahrmimmt. Die
wesentlichen  Animationstechniken.
also Genres., sind:

® Der Legetrick — Graphische Vorla-
gen wie zum Beispiel Fotos oder
Papierschablonen  werden  durch
schrittweise  Verschiebung — ani-
miert. Legetrick-Figuren erinnern
an dic bekannten Hampelménner.
well nur die bewcglichen Glied-
mafen ausgetauscht werden. Lege-
trick gehoért zu den preiswerteren
Tricktechniken. In den Bilderge-
schichten  des  Wecestdeutschen
Rundfunks (WDR). zum Beispiel
in »Die Sendung mit der Maus«, fin-
det man den Legetrick hdulig auch
als Teilanimation (das heif3t. daf3
cine sonst in Bilderbogen erzihlte
Geschichte durch wenige Trickele-
mente »belebt« wird). wihrend die
Bildergeschichten des Bayerischen
Rundfunks (BR). zum Bcispiel
»loris  Bildergeschichien«,  soge-
»Nullanimationen«  sind
(das heil3t. daf3 Bewegungsillusio-
nen nur durch Kamera- und Schnitt-
techmik entstehen).

nannte

® Der Puppentrick Bewegliche,
vollplastische  Puppen.  deren
dullere Erschemung von der Knet-
lgur bis zum flauschigen Teddy
reicht. weden dreidimensional ant-
micrt und cbenfalls mit Einzel-
hildschaltung aufgenommen. Die
Grofle der Figuren ist sehr unter

schiedlich, hegt aber meistens zwi-
schen 15 und 50 Zentimctlern
H1ohe.

® Dcr Sachirick — Hierbel werden re-
ale Gegenstinde wie Topfe, Mobel,
Blumen etc. nach jewcils kleinen

Verdanderungen entweder  durch
I~inzelbildschaltung, Zeitraffer

oder Zeitlupe aufgenommen. Eine
besondere Form des Sachtricks ist
dic Pixilation. bei der Gegenstande.
Menschen oder Ereignisse so foto-
graliert werden, dafl  der sonst
durch Tricktechnik crwiinschte Ef-
fckt von fliclenden Bewegungen
mit Hilfe von diskontinuierhchen
Autnahmen wicder verlremdet
wird. Diec Bewegungen werden da-
durch ruckartig, dic Menschen se-
hen zum Beispiel aus wie Roboter.
Pixilationen sind 1im  Kinderpro-
gramm nur sclten zu schen.

® Der Zeichentrick — diese Animati-

onstechnik 1st heute die bekannte-
ste und populirste Form der Am-
mation. Wiihrend ftir die inzwi-
schen seltenen »Hand-Mades« di-
rckt auf den I'ilmstreifen gezeich-
nct wird. entstehen die meisten
Zeichentrickfilme durch Abfoto-
grafieren von Einzelbildern (Pha-
sen), die aut Folien gezeichnet
sind. Auf cinem Tricktisch werden
mehrere Folien lbcercinanderge-
legt und nach einem genaucn
»IFahrplan« aulgenommen.  Mit
Hilfe der Multiplan-Technik las-
sen sich die in einigem Abstand
iibereinander angeordneten Bild-
cbenen mut unterschiedlichen
Brennweiten aufnehmen. Hier-
durch, und besonders bei der ver-
sctzten Verschiebung der Vorla-
gen, entsteht emne ridumhiche Tie-
lenwirkung. Die Trickkamera ldl3t
sich nur aul die Bilder zu- bzw. von
thnen wegbewegen, so dal} also
Kameralahrten durch  Verschie-
ben der Vorlagen simuliert wer-
den missen.

Es gibt verschiedence techmische Mog-
lichkciten, um cinen Zeichentrickfilm
herzustellen — bzw. auch. um bei der
Produktion Geld zu sparen. Das be-
einnt schon mit der mehr oder minder
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aufwendigen  Ausarbeitung  ciner
kreativen Idee und der Pestlegung
der Charaktere. Der zeichnernische
Aulwand wird durch klare Formen,
Umrisse und Farben erheblich redu-
ziert. Zu einer Kostensenkung tragen
neutrale, mehrtach verwendbare Hin-
tergritnde ebenso bei wie cine verein-
fachte  Anmimationstechmk. Hiufig
wird mit emer geringeren Bildanzahl
gearbeitet. d. h. die Vorlagen werden
nicht Tir jede. sondern nur lir jedc
dritte oder vicrte Aulnahme veridn-
dert. Dieses Verlahren mufd nicht un-
bedingt dsthetische Einbullen mit sich
bringen. wenn ¢s sinnvoll cingesetzt
wird (z. B. bci langsameren Bewe-
gungsablidufen). Neben der Vollani-
mation mit 24 1st heute auch die Ani-
mation mit 12 verschicdencn Bildern
ein gingiges Verfahren, da  das
menschhiche Auge hier kaum emen
Unterschied der Bewegungsablaule
feststellen kann. In manchen Produk-
tionen werden ber gleichbleibendem
Hintergrund nur einzelne Bildteile
ncu gezeichnet. Das bezieht sich auch
aul die Figuren, bei dencn nur ein-
zelne Partien veriindert werden. Po-
puldrc Beispiele. die auf diese Weise
relativ preiswert hergestellt wurden.
sind japanische Serien wie »Heidi«
oder »Maja«. Beide Serien enthalten
Sequenzen. in denen Gesichter in
Groflaufnahmen gezeigt werden, sich
aber nur Mund und Augen darin be-
wegen.

Angebot und Nachfrage

Zcichentrickfilme werden 1im deut-
schen Fernsehen vorwicgend 1m
Rahmen des Kinder- und Familien-
programms  angeboten.  Markus
Schichter. c¢hemaliger Redaktions-
leiter der Abtetlung »Kinder und Ju-
vend« beim ZDT. bezeichnete einmal
den Zeichentrick neben der Musik
als  »cdic  internationale  Sprache
schlechthin«. Grund: Die Synchroni-
sation auslandischer Produktionen st
unkomplizierter als ber Reallilmen:
dic Bildidstheuk ist im Gegensatz zum
Realfilm relativ zeitlos: nicht zuletzt
die phantasievollen, tricktechnisch
cinfallsreichen Geschichten machen
den Zeichentrick — wenigstens in
Deutschland — zu einem klassischen
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Kinderprogrammeenre. Die Produk-
tionen. die hier im Fernsehen gezeigt
werden. stammen allerdings nur sel-
len aus Luropa. Die zur Zait po-
puldrsten  Zeichentrickserien  sind
Ankiufe aus den USA und Asicen.
Wiihrend sich die Kinder besondcers
fur dic Helden interessieren, mit de-
nen sie sich wdentifizieren kdnnen,
achten Erwachsence stiarker auf den
Inhalt der Geschichten und auf die
Art der bildnerischen Gestaltung. Sie
konnen daher die Begeisterung der
jungeren Generationen fur Action-
Serien wic »He-Man«  oder  die
»Turtles«<, aber auch fir cie kindh-
cheren  Helden  »Maja«  odcer
»Wickie« oft nicht nachvollzichen.
Eltern und Padagogen duflern des-
halb schon scit langerem den Wunsch
nach ciner besseren Qualitat von Zci-
chentrickfilmen im Kinderfernsehen.
Damit sind Geschichten gemeint. die
uber die simplen Muster von Giut und
Bose beziechungsweise Siegen  und
Verliecren hinausgehen. Auch die re-
duzicerte Bildasthetik von kommerzi-
ellen Zecichentrickfilmen. die  sich
stark an Comiczeichnungen orien-
liert, wird von viclen Erwachsenen
abgelehnt.
Unabhiingigkeitsbestrebungen auto-
nomer Produzenten von allzu starr
festgelegtlen Genremerkmalen gibt cs
iibrigens schon beinahe  genauso
lange wie den kommerziellen Trick-
film sclbst. Schon in den 40e¢r Jahren
verhiefben cinige Zeichner die Dis-
ney-Studios  und » The
United Productions of  America«
(UPA). deren Filme sich deutlich von
Disnev-Sul und Disney-Moral absct-
zen. In Buropa setzte eine ernstzu-
nchmende Anti-Disney-Revolte erst
in den 60cr Jahren ein. als insbeson-

oriindeten

dere die Jugoslawen in Zagreb und
dic Polen im Warschauer SE-MA-
FOR-Studio »die zur Scheinwelt auf-
polierte  Lebenslige  objektivieren
(wollten). indem sie 1thr eine weniger
harmonische,  eben
Welt Schnorkel gegentiber-
stellten.«” Der Ruf nach »Qualitiit«
und nach »curopiischer Asthetik« ist
nicht ncu. Neu ist dic curopaweit auf-
gebotene Energie, mit welcher die al-
ten Ideale zu ncuen Ufern gefiihrt
werden sollen. Die jetzige Neuaul-

realistischere
ohne

lage im »Kampf gegen billigen Zei-
chentrickschund« ('Th. Gehringer am
13. 2. 88 in der Westdeutschen Zci-
tung) wiirde allerdings nicht so vor-
angetrichen. wenn ARD und ZDF
nicht gezwungen wiren. in Abgren-
zung zu den Privatanbietern wieder-
crkennbare Programmprofile zu ¢nt-
wickeln.

Friihe Versuche europiiischer
Koproduktion

Die Produktion von Zeichentricklil-
men war und st schr teuer: Finc
Minute Il-ilm kostet heute bis zu
30000 DML In den Anfangsjahren
des Fernschens waren nur die gut
ausgeristeten Studios in den USA in
der Lage. groflere Projekie finanzicell
zu tragen. IFir die deutschen Kinder-
redaktionen befristcle
Senderechte bezahlbar, an Eigen-
oder Koproduktionen war mangels
Geld und Technik aber lange Zeit
kaum zu denken. In den 70er Jahren
gab es dann unter anderem beim
WDR crste Ansiitze tir die Zusam-
menarbeit mit osteuropdischen Stu-
dios. Sieglricd Mohrhof, damals Lei-
lcr der Programmgruppe »Familic«
beim WDR. hatte schon in den 60er
Jahren Zdenek Miler und seinen
Maulwurf kennengelernt und fiir den
WDR verpllichtet. Der weitere Ge-
danke an Koproduktion lag schon
wegen der ginstigen Wechselkurse
nicht mchr fern. Auch hcute noch
werden diese kurzen, poetischen Ge-

waren zwar

schichten in der »Sendung mit der

Maus« gezeigl.

Josel Gohlen hingegen, der 1973 die
Leitung der Redaktion »Kinder und
Jugend« beim ZDF ibernahm. urteilt
anders tGber die damals vorhandenen
curopiischen Produktionen: »kis gab
ja damals cigentlich nur dic Zeichen-
tricktradition des Ostens, diese tsche-
chischen Sachen. ¢ine ganz andcere
Strichart. die beir den Kindern nicht
ankam. Das mul} man einfach dcut-
lich sagen: So wie ¢in gutes Bilder-
buch auch nicht ankommt ber Kin-
dern. (...) wir konnten zwar Disney
nicht crreichen. aber irgendwic woll-
ten wir smodische< sein.«

Gohlen bemithte sich in den 70er
Jahren um den Aulbau von Kopro-

forderung fiir
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duktionen. die sich anders als beim
WDR mchr an den crlolgreichen
westlichen  Standards  orientierten.
Mit »Wickie und die starken Minner«
entstand ein Kompromiflprogramm
zwischen den Anspriichen der ZDI--
Redaktion und den Vorstellungen
der Koproduzenten in Japan und Los
Angeles.

Die private Konkurrenz als Heraus-
dffentlich-rechtliche
Fernsehanstalien

Noch bis vor wenigen Jahren glaub-
ten vicle Programmverantwortliche.
dafy curopiische  Zcichentrickpro-
duktionen durchaus kiinstle-
risch ambitioniert. aber zu wenig un-
terhaltsam Der  histonische
Iintergrund Fir diese Uberzeugung
reicht dbrigens bis in die 20er Jahre
zurtick. Damals war insbesondcere der
deutsche Animationsfilm eine kunst-
lerische Ausdrucksform. in der die
Dadaisten Graphik und Film meist
abstrakt miteinander verbanden. Das
Interesse an emem »clwas anderen«
Zeichentrickstl erwachte erst wieder
mit der Einluhrung des dualen
Systems. Die Lage wurde [ir das of-
tentlich-rechtliche Kinderprogramm
ndmlich prckér, als sich einige Pri-
vatsender, wie zum Beispiel TELLE 5.
eindcutig aufl ¢in kindliches Publi-
kum ausrichteten und sich auch gen-
respezilisch weitgehend festlegten
und zwar aut Zcichentricktilme. die
auf Kinder allen Einschaltquoten zu-
folge so anziehend wirken wie Speck
aul Mause.

Die Strategie der privaten Sendcan-
stalten besteht darin, kaum Eigen-
oder  Koproduktionen anzubieten,
sondern vor allem populdare Sendun-
gen mit einem moglichst geringen [i-
nanzicllen Risiko tiir die Anbieter
einzukaufen. Dic profitorienticrten
Privatsender sind daber durch kceine
quantitativen  oder  qualitativen
Richtlinien festgelegt. Die offentlich-
rechtlichen Anstalten werden dage-
gen durch ihre Bindung an die beste-
henden Programmauftrage daran ge-
hindert, es den kommerziellen Sen-
dern durch den Kaul von publikums-
wirksamen Filmen lediglich gleichzu-
tun. Di¢ neue Programmkonzeption

ZWar

Sclen.
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basiert daher folgerichtig auf der all-
gemeinen Klage tiber das ungleiche
Verhiilinis von Qualitdt und Quan-
titat. die auch ambitionierten
Inckfilmproduzenten  vorgebracht
wird. So duBert beispiclsweise der
Produzent Curt Linda 7-Die Konfe-
renz der Tiere«, »Shalont Pharao«)
1984 die von FHoffnung getragene
Uberzeugung: »Kunst und Unterhal-
tung sind zwei Tendenzen, die sich
nicht ausschlieBen, sondern wie ein
Krélteparallelogramm cin pegensel-
tuges  Spannungsfeld  schatfen.-
Gleichzeitig klagt er, dall von den
»Qualitatsbeurteilern« jedoch (.. .)
»indirckt mit  bilhger Importware
Sehgewohnheiten nach unten nivel-
hert« werden.

Die international hohe Akzeptanyz
von Zeichentricklilmen macht Mut
bet dem Versuch, einen Markt fir die
europiische  Asthetik  cinzurichten.
ARD und ZDI" haben sich also den
europaischen
thre Fahnen geschricben. um im Zeit-
alter des dualen TV-Svstems auch
und gerade — im Kinderprogramm
welter mitreden zu konnen: Mit Ni-
veau und Know-how sollen dic Zu-
schauer langfristig  tiberzeugt
zuruckgeholt werden.

vOn

und

Was ist eine »europiiische« Asthetik?

E-nrico Platter, Leiter der Programm-
gruppe »Kinder und Jugend« beim
WDR. nennt drer wesentliche Krite-
ricn einer europdischen Trickfilm-
Asthetik.®

1Y Irthale: Bs missen Geschichten er-
zahlt werden, »die wirklich [nhalte
vermitteln. die I-iguren entwickeln.
dic Figuren entstehen lassen, die
human sind, und dic trotzdem schr
spannend sind (...) und nicht nur
(...) mul running-gags arbeiten:

Fressen und Gefressen-Werden aul

der einfachsten I=bene.«

2) Bilddstheuk: Der europdische Zei-
chentrickfilm mul3 graphisch an
dic curopdische Bilderbuchtradi-
tion anschliefien. die der bilden-
den Kunst eher verwandt st als
dem Comic.

3) Mustk: Die musikalische Unter-
haltung soll die Rezipicnten nicht

Zcichentrickfilim  aul

zuschitten mit »Plastik-Musik und
schrecklichen Stuimmen«, sondcrn
cinc  »gewisse Horbildung«  ge-
wihrleisten. (Platter spricht hier
das Rundfunkorchester des WIDR
an. wodurch dic Zeichentrickge-
schichten mit originalgeschriebe-
ner Musik untermalt werden kon-
nen. ohne dal3 hierfir groBBere Ko-
sten entstehen.)

Dic Vorschau des ZDF-Kinderfern-
sehens  fiir 1992/93 setzt  dhnliche
MalBstabe mit der Ankiindigung »eu-
ropidischer  Zeichentrickserien mit
komaodiantischer Qualitit, die sich im
Tempo. der Dramaturgie und der
Asthetik der Figuren vom Schwarz-
well3-Klischee vieler Serien unter-
scheiden soll«: »Europédische Macher
werden 1in diesem Genre (.. .) neuc
Geschichten erzihlen. in denen Hu-
mor nicht fir Verdummung steht,
Spall nmicht zur Schadenireude ver-
kommt, Spannung nicht brutal wer-
den mufy und Konfliktldsungen nach-
vollziehbar sind.«

Das Ziel: Ein »gutes« Programm, das
sein Geld nicht nur wert ist, sondern
auch wieder einspielt

Mit der Ausdchnung der tiglichen
Sendezeit steigt auch der Bedarl an
sendbarem Matcerial. Die offentlich-
recchtlichen Redaktionen und Sendce-
anstalten fiihlen sich zunehmend den
marktfihrenden Héndlern ausgelie-
terl und suchen nach Losungs-Mog-
lichkeiten. Nicht zuletzt auch deshalb
hat 1m Zeichentrickbereich die alte
Fchde zwischen Kultur und Kom-
merz wieder eingesetzt, allerdings
mil einem Unterschied: Der hem-
mungslosen Vermarktung von Kin-
dermedienprodukten beil den Privat-
sendern soll vom dffentlich-rechtli-
chen Fernsehen kein iiberzogen ho-
her oder gar didaktisch-konzipierter
Qualitatsanspruch (mchr) entgegen-
gchalten werden.

Dic  Entwicklung eines »curopai-
schen Stls« 1m Zcichentrickgenre
stellt eine grof3¢ Herausforderung
dar. well dic Sendeprodukte zwar in-
ternational akzeptiert werden. aber
daber weder zu einer unidentilizier-

baren »Linhcitssofle« verkommen.

[0

noch mm kulturcllen Abscits ohne
Marktchancen enden sollen. Das Ziel
ciner neucen Generation von Kinder-
redaktcuren st daher. Unterhaltung
und Qualitat miteinander zu koppeln
und sogar mit der Vermarktung cine
eliickliche Verbindung einzugehen.
Ein Zeichentrickkonzept soll erar-
beitet werden. das sich von den Kli-
schees kommerzieller Filme sowohl
inhaltlich als auch dsthetisch unter-
scherden soll, aber trotzdem fir die
Sender lukrativ ist. Ein Beispiel: Die
Produktion »Kdépt'n Blaubiir«ist cine
Kombination aus Puppen- und Lege-
tricksequenzen. Mit 104 Folgen und
im  S-Minuten-Format  produzicert.
cignet sich diese Serie gut als Zwi-
schenbaustein 1im Programmschema
und wird gegenwirtign in der »Sen-
chinng it der Maus«< ausgestrahlt.
»Kipt'n Blaubéir«, der von WDR.
Ravensburger Film+1V und dem
Frankfurter Tricklilmstudio MAD
BOX gcmeinschaftlich  produziert
und finanziert wurde. st bereits In
mchrere europaische und nichteu-
ropidische Liander verkauft worden
und wird zudem »sensibel« vermark-
tet (damit st gement. dafl der
»Blaubéir« nicht [ir Alkohol. Kricgs-
spielzeug ete. werben wird). Die Ver-
marktung medialer Produkte besitzt
oerade bet den Qualildtsverlechtern
keinen  besonders guten Ruf und
steckt in Deutschland nicht ohne
Grund noch in den Kinderschuhen.
Man muf3 allerdings klar schen. daf3
es heutzutage ohne Merchandising
keinen wirtschaftlichen Erfolg mchr
ocben kann. »Képt'n Blaubdir« st ein
erster, zaghafter, Versuch emer 1i-
nanziell gewinnbringenden inner-
deutschen Koproduktion.

Luropdische Initiativen

Um 1hre Quahtitsvorstellungen ver-
wirklichen zu kdnnen, sctzen die
Verantwortlichen auch zukiinftig auf
dic Forderung von Ligen- und Ko-
produktionen. weil nur dadurch cine
dirckte Einflu3nahme auf inhaltliche
und dsthetische Aspekte moglich ist.
Unterstiitzung erhalten die Kinderre-
daktionen des offentlich-rechtlichen
Fernsehens insbesondere durch zwel
Organisationen: durch dic EBU (das
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ist die Union der Europdéischen
Rundfunkorganisationen) und durch
das Media "95-Programm. Zu letzte-
rem gehort neben weiteren Organisa-
tionen 1m audiovisuellen  Bereich
auch CARTOON. wo man sich aus-
schheBlich um die Forderung des eu-
ropitischen  Zeichentrickfilms  be-
miiht. Die Aufgaben und Zielsetzun-
berder  IFordermaBnahmen
mochte ich kurz darstellen:

aen

Die EBU
/'.'m'u;n*cur Broad: ‘r'('\'H‘H‘L,’ Union

Sitz der EBU. die seit 1950 besteht.
1Ist Genf. 1990 gehaorten der Union 98
Rundlunkorganisationen in 68 Lin-
dern an. Eie der wesentlichen Aul-
gaben 1st die Forderung von Koope-
rationen zwischen den Milghedern.
die sich lingst nicht mehr auf den eu-
ropaischen Raum eingrenzen lassen.
Eine der bekanntesten EBU-Akti-
vitdten 1m Fernschbereich 1st die
EUROVISION: die internationale
Kooperation erstreckt sich allerdings
aut samtliche Filmgattungen.

Mrs. Anna Home (BBC) i1st die Vor-
sitzende der »EBU — Working Party
for Children and Young People«. De-
ren gegenwairtig bedeutsamstes Pro-
jekt st die Verfilmung von Colin
Dunns mehrbédndigen Erzédhlungen

»The Animals of Farthing Wood«/

»Als die Tiere den Wald verlieffen«.
Produziert wird eine 26teilige Zci-
chentrickserie fiir 8-12jdhrige Kin-
der. die mit 25 Minuten pro Sendung
internationalen Formatstandards ge-
recht wird. Weitere FFolgen sind nicht
ausgeschlossen. An der Koproduk-
tion sind inzwischen 19 EBU-Organi-
sationen belerligt. Executive Produ-
cer sl Plummer-Andrews
(BBC). Thr zur Seite steht Enrico
Platter (WDR) als Co-Execulive-
Producer. Er hatte die Rechte an die-
ser Geschichte bemahe zehn Jahre
lang in der Schreibtischschublade lie-
denn die WDR-Kinderredak-
ton wiire nicmals in der Lage gewe-
sen. e solches Projekt alleine zu fi-
nanzieren. In emmem giinstigen Au-
genblick  erhielt Platter damil 1m
Rahmen cmer EBU-Ausschreibung
vor anderen Projekten den Zuschlag.
(Daran war sicher der Erfolg von

Theresa

oen,

»Janoschs Traumstunde« nicht ganz
unschuldig. die von Platter als spér-
ich animicrter Zeichentrick verfilmt
wurde.) »f-ox & Co« —so der Arbeits-
titel — wird 1in England und Frank-
reich hergestellt. Dic Vermarktung
ist fur Deutschland bereits 1 fester
[land und wird von der Firma EM-
Miinchen betrie-
ben. wober dic Produzenten aber bei
jedem Produkt das lctzie Wort be-
halten.

Die Geschichte handelt von den Tie-
ren eines kleinen Waldstiicks i Lu-
ropa, denen durch Bauarbelten eines
Tages buchstiblich das Wasser abge-
graben wird. Sie begeben sich daher
gemeinsam auf die abenteuerhiche
Suche nach ciner neuen Heimat. Der
Inhalt erfullt die wichtuigsten An-
spriche an »europidisches« Erzihlen:

FEntertainment n

e Dic Handelnden sind Tiere. dic in
curopiischen Wildern beheimatet
sind: das reicht von Fuchs und
Dachs tber Eule, Falke, Mause
und Hasen, bis hin zu Kréte, Maul-
wurf und Schlange.

e Dic Charaktere der Protagonisten
weisen typische menschliche Star-
ken und Schwidchen aut: auch die
»Besten« sind nicht unfehlbar.
auch die »Hinterhiltigsten« keine
Teufel.

e Dic verschiedenartigsten  licre
bilden aus der Not heraus eine
Zweckgemeinschaft, in der jeder
cinzelne Kompromisse schlicBen
mul3. Nacht- und tagaktive Tiere
mussen  aufeinander  Rucksicht
nchmen. Eigens verabschiedete
Gesetze  gewidhrleisten  lir  die
Daucr der Reise. dafy kemes der
Tiere zur Beute cines anderen
werden darf - eine Regel, die zu-
mindest der Schlange beim An-
blick der Mause immer schwerer
fallt. Aber nur gemeinsam sind sie
stark genug. um ihr Ziel zu errei-
chen.

e Sogar Umweltthemen sind in die
Geschichte integriert: so kommen
die Reisenden kurz vor ithrem Ziel
an cinem durch Pestizide vergifte-
ten Kohlfeld vorbel. Der Mensch
wird tbrigens fast immer als Lin-
dringling 1o dic Natur dargestellt:
Finige lgel missen bei der Uber-
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querung eincer Straf3e thr Leben
lassen und eine Treibjagd kostet
beinahe den Fuchs Kopf und Kra-
gen. Aber auch hier gibt es 1n
Form cines Naturschiitzers ein po-
sitives Gegenbeispiel.
Bildiisthetisch betrachtet orientiert
sich die Farbgebung an der zarteren
Palctte von Bilderbiichern, die Tier-
liguren sind vollanimiert und in Mi-
mik und Gestik ithren unterschiedli-
chen Charakteren entsprechend ge-
zeichnet. Die musikalische Unterma-
lung hiefert das WDR-Rundtunkor-
chesler.
Es bleibt abzuwarten. inwieweit sich
die jungen Adressaten fir diese Pro-
duktion gewinnen lassen, die zumin-
dest thren Eltern sicher zusagen wird.
Im Frithjahr 1993 soll die Serie mog-
lichst europawecit gleichzeitig anlau-
fen. Das in dieser Geschichte enthal-
tcne  emotionale  Potenual  zwi-
schenmenschhicher  Konflikte  und
Vorlicben 1st zumindest ein vertrau-
encrweckender Erfolgs-I<aktor.

Das Media "95-Programm/
CARTOON

Media 95 1st das Programm der EG
zur Forderung der europiischen
Film- und Fernsehindustrie.  Es
wurde 1986 von der Européischen
Gemeinschalt in Briissel ins Leben
gerufen und vereint heute ein enges
Netz  verschiedener unabhingiger
Organisationen. [Line davon. BA-
BEL. ein Fond fiir Mehrsprachigkeit.
wurde sogar von der EBU und
Mcdia "95 gemeinsam gegriindet.

Von besondercm Interesse st der
Fouropéische Animationsfilmver-
band, genannt CARTOON. Seit 1989
wird von dieser Zentrale in Brissel
aus mit gesamteuropiischen Finanz-
mittein  die  Industrialisierung  des
(bisher nur west-)europaischen Zei-
chentricklilms gefordert. In der Da-
tenbank. der sogenannten »Media-
Autoren,
Produzenten und Distributoren so-
wie samtliche Filmprojekie gespei-
chert. CARTOON fordert kreative
Drchbuchideen, finanziert Pilotsen-
dungen und ausgewdhlic Zeichen-
trickprojekte. hillt ber der Moderni-

basc«, sind europdische
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sierung von Studios, bictet |'rainings-
kurse fiir den professionellen Nach-
wuchs an und bringt die einzelnen
Betethigten zusammen. Diescer letzte
Punkt ist in Europa von besondcrer
Bedeutung. da die Trickfilmstudios
dezentral gelegen sind. im internatio-
nalen Vergleich iiber cher geringe
Kapazititen verfiigen und deshalb
fur groficre Projekte auf Zusammen-
arbeit angewicsen sind. CARTOON
unterstiitzt zum Beispiel dic Bildung
von Studio-Gruppen; bisher sind ins-
gesamt sechs entstanden. Jewells drei
oder curopiische  Studios
schlieen  sich  zusammen. um
groflerc Projekte [linanzieren und
herstellen zu kénnen. CARTOON
unterstiitzt gegenwiirtig 60 laufende
Projekte i 11 Mitghedstaaten. Fir
dic diesjihrige MIP-TV, eme der
wichtigsten  Verkaulsmessen,  wird
CARTOON zudem einen Katalog
mit europdischen  Zeichentrickpro-
dukuionen zusammenstellen, um da-
mit zu bewelsen. dafh nicht nur die eu-
ropdische Qualitat stimme. sondern
auch in ausreichender Quanttit vor-
handcen sel.

Fine weitere Akuvitit ist die Veran-
staltung des »Cartoon Forums«, um
die Zusammenarbeit der Fernsehan-
stalten nut den Produzenten, dic Be-
schleunigung der Finanzierung und
dic Vermchrung der innereuropa-
iIschen Koproduktionen zu erwirken.
Einmal im Jahr treffen sich alle Ver-
treter der Branche, um ausgewiihltic
Filmprojekte zu sichten und gleich an
Ort und Stelle Kooperationsvertrige
abzuschliefien. Im »FForume
stellt wurde auch »Die Moffels«. eine
inzwischen neu in cie Liste geforder-
ter Projekte aufgenommene deutsche
Buchvorlage (Uta Krause: Dic Mot-
fels. Diogenes-Verlag). Erzithit wer-
[-rlebnisse des Madchens
Lisa. In threr Phantasie erfiillen die
von thr eriundenen Moffels alle ihre
Wiinsche. welche schhieBlich kraft ih-
res starken Glaubens an die cigenc
Phantasie auch in der Realitit wahr
werden. Allerdings muf3 Lisa immer
auch selbst etwas daflr tun. Bis die
»Moffels«, dic wie »Kdpt'n Blaubdir«
von Ravensburger Film+TV produ-
ziert werden, als 13teilige Serie fer-
tigeestellt sind, werden aber sicher
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noch cinige Jahre vergehen. Irene
Wellershoff, »Kinder- und Jugend«-
Redakteurin beim ZDF mochte aber
dic Pilotsendung vorab in »Sieben-
stein« zeigen, bevor die kompletle
Serie fertiggestellt 1st. Die voraus-
sichtlich halbstiindigen Sendungen
crfiillen ebenso wie »Fox & Co« die
wesentlichen Anspriiche an eine eu-
ropdische Asthetik: phantasicvolle
Figuren. ein bi3chen Traum und Ma-
gic, Anbindung an den kindlichen
Alltag. realistische Konfliktlosungen.

Zukunfismusik?

Das umfangreiche Sendevolumen er-
laubt natiirlich micht, dafl nur noch
»Highlights« 1m  Kinderprogramm
gezeigt werden, die zudem auch nur
cinen begrenzten Tell der Zuschauer
erreichen. Aus anspruchsvollen und
kostspieligen  Produktionen  und
preiswerter Massenunterhaltung
mull eine ausgewogene Mischung
hergestellt werden. ITm Hinblick auf
die vielfialtigen Publhikumsinteressen
werden amerikanische Cartoon-Se-
rien sicherlich auch weiterhin 1m 6t-
lenthich-rechthichen Fernsehen zu se-
hen sem. Vieldiskutierte Beispiele
hicrlur sind  »Die  Trickfilmschau«
und besonders der »Disney-Club«,
der sich zunchmend als Werbeveran-
staltung [tr den Luro-Disney-Park
entpuppt. Die crzédhlten
schichten und die Bildiisthetik laufen
allen  gegenwartigen  Bemiihungen
um hohere Qualitéitsstandards zuwi-
der. Sie wurden den ARD-Verant-
wortlichen jedoch so preisgiinstig an-
geboten, dall man glaubte, micht ab-
lchnen zu kénnen.

Das ZDF hingegen verspricht fiir die
ndchsten Monate curopéische Zei-
chentrick-T1its. dic mit populdren Na-
men aufwarten: die [3tetlige Serie
»Sauverkraut« mit Bildern von Helme
Heine, 52 Folgen finnischen
»Mumins«<im Kleinkinderprogramm,
auch die Horspiel-Erfolge »Benjamin
und »Flitze Feuerzahn-
kommen ins Fernsehen. Geplant st
sogar cine koproduzicrte Umsetzung
von Otto Waalkes »Quiflanten«. (e-
genwartiger Erfolgsstar ist die schon

hier Ge-

der

Bliimchen-

gesendete Geschichte von Herman
van Vcens »Alfred Jodokus Kwake«,

.

diec mit 26 weiteren Folgen fortge-
setzt werden soll. Diese recht belie-
bige Autzihlung erweckt immerhin
den Eindruck emer bunten Trick-
film-Palette.  Und genau  darauf
kommt es lctztlich an. Wenn die ein-
zcInen Trickstudios i Europa thre
individucllen Sule pflegen und mit-
emander kooperieren. dann Kann die
Qualitiit des »curopédischen Stils« in
seiner Viellalt liegen. Ob jedoch die
curopaischen  Kapazititen ausrel-
chen werden, um mehr als cin »Ni-
schenprogramm« auf die Beinc zu
stellen, [dB3t sich heute noch nicht ab-
schiitzen. i

ANMERKUNGEN

Hoffmann, Hilmar: Der internationale Zet
chentrickfilm. In:  Horstmann,  Johannes
(Hrsg.): Der lange Zeichentrickfilm heute
Aachen: Arbeitsgemeinschafr fir Jugendfilm
arbeit und Medienerziehung 1985 8. 15-28.

unveroffentlichtes Interview vom 27. 1. 91 mit
der Autorin und Prof. H. D. Erlinger.

unveroffentichtes [nterview der
Herrn Platter am 20. 6. 9]

Beide Zitate stammen aus ciner kurzen Wer-
bebroschiire des ZDF-Kinderfernsehens: Wenn
Spaly und Sinn zusammenkommen. Das Kin
derprogramm ~ ein Markenzeichen des Z.DF,
6 Seuten, hier S. 2 und S. 4

Awtorin mir

DIE AUTORIN

Kerstin Efer studierte Germa-
nistik und Kunst an der Univer-
sitit Siegen und ist dort seit 1991
wissenschaftliche  Mitarbeiterin
im Projekt »Kinder- und Jugend-
fernsehen« des Sonderforschungs-
bereichs zur Geschichte, Asthetik
und Pragmatk der Bildschirm-
medien in Deutschland.




