TITELTHEMA FERNSEHDRAMATURGIE IM KINDERPROGRAMM

Nach Lage der Kinder in unserer
Gesellschaft muf3 es Partei fiir sie
ergreifen, sich auf ihre Seite stellen,
sie beschiitzen helfen vor funktiona-
len, rein materiellen und instrumen-
tellen Zugriffen. Es muB ihnen leben
helfen.

Geld statt guter Worte -
Offentlich-rechtliches  Kinderpro-
gramm braucht mindestens. ebenso-
viel, wenn nicht mehr Geld und Pro-
duktionsmittel wie das Erwachsenen-
programm.

Prime Time statt Nische

Offentlich-rechtliches  Kinderpro-
gramm gehort nach Lage der Dinge
auch ins Hauptprogramm, um die
immer mehr dort anwesenden Kinder
zu erreichen oder den Erwachsenen
Nachrichten aus der Welt der Kinder
zu vermitteln und zu iberbringen, die
angesichts des Wirklichkeitsverlustes
in Sachen Kindheit fiir die Erwachse-
nen lebenswichtig sind.

Redakteure statt Eltern?
Offentlich-rechtliches ~ Kinderpro-
gramm kann: bei allen Anstrengun-
gen, die ihm abverlangt werden, die
Leistungen nicht ersetzen, die ande-
ren abverlangt sind, wie Eltern, Leh-
rern, Pfarrern, Beratern, Kindergér-
ten.

Partner fiir die Zukunft

Offentlich-rechtliches  Kinderpro-

gramm mul} Partner aller jener sein
und immer mehr werden, denen es
darum zu tun ist, daB jene Zukunft
haben, die unsere Zukunft sind: die
Kinder. - n
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Uwe Rosenbaum

Uberleben
am Nachmittag

Die Nachmittagsprogramme  der
ARD - wiewohl noch erste Adresse -
leiden an Auszehrung, Uberliufer-

tum (der Kids) und Qualititsverlu-

sten. Um gegenzusteuern, miissen
sich die Verantwortlichen auf neue
Tugenden besinnen: Einigkeit macht
stark.

mmer wieder bin ich erschrok-

ken, was Kinder jenseits von

ARD, ZDF und Dritten Pro-
grammen kennen und gesehen ha-
ben. Mancher Ritter, manches Mon-
ster, viele Wesen der Dritten und
Vierten Art, von denen ich noch nie
etwas gehort habe, sind gute Bekann-
te auch meiner Kinder. Kinder sind
»gewissenlos«, frei nach ihren Nei-
gungen wihlende Zuschauer. Des-
halb lohnt es sich fiir den Programma-
cher hinzusehen. Um welche Pro-
grammattraktivitit handelt es sich da
- jenseits von ARD und ZDF? Rasch
kommen Zweifel auf an der Novitit,
am Witz und der Modernitit der eige-
nen Programmangebote. Unsere
Kinder gehen - erste Einsicht — unge-
niert »fremd«. Zweite Einsicht: Un-
sere Kinder sehen ganz offensichtlich
nicht nur zu den fiir sie vorgesehenen
Sendezeiten. Da sprudeln aus ihnen
Geschichten, Bilder und Klinge des
Fernsehprogramms quer durch die
Kanile, jenseits von Kinderserien,
Dokumentar- und Spielsendungen,
Trickfilmschauen und Disney-Clubs.
Die Konkurrenz ist so attraktiv wie
unerbittlich. »
Was sind -die Grundiiberlegungen,
die Arbeitsansitze der ARD im Kin-
derfernsehen? Was versprechen wir
uns von unseren Programmangebo-
ten? Wie setzen sie sich zusammen,
aus welchen Formen und welchen
Inhalten? ,
Machen. wir eine Probe aufs Exem-
pel. Sehen wir, willkiirlich gegriffen,

drei Wochen Kinderprogramm in der
ARD durch: vom 18. Mai bis 7. Juni
1991 (s. Kasten rechte Seite).

Was fillt auf? Viel gekauftes, syn-
chronisiertes Fremdmaterial, viele
Wiederholungssendungen, kaum
wirklich herausragende Einzelsen-
dungen, lediglich eine neue Serie,
erfreulich viele Angebote an Spielfil-
men und Serien, ein insgesamt breites
Spektrum an Formen zwischen doku-
mentarischem Material, Spielesen-
dungen, Zeichentrick, Magazinen
und Spielfilmen. Deprimierend ist,
daf3 den Kindern an fiinf von einund-
zwanzig Tagen durch Tennisiibertra-
gungen aus Paris das Programm
schlicht »gestohlen« wird. Denn so
empfinden sie es, wenn sie nicht gera-
de Tennis-Freaks sind. Entschuldi-
gende Verweise auf das ZDF oder die
Dritten Programme (wo inzwischen
hédufig genug das Kleinkinderpro-
gramm aus aktuellem Anlaf} entfillt)
sind kein Trost. Die verirgerten Zu-
schriften (der Eltern) sind heftiger, je
jiinger, das heiBit, je enttduschter die
Zuschauer sind.

Werfen wir nun einen Blick auf die
Programmstruktur, in die das Kin-
derfernsehen eingebettet ist. Ab 1992
gilt:




TITELTHEMA FERNSEHDRAMATURGIE IM KINDERPROGRAMM

TELEVIZION 4/1991/1

Die beiden Spielfilme (Mo. und Fr.),
das Jugendprogramm (So.), die
Familien- und Frauenprogramme
(Di.—Do.), die Telenovelas,
Comedy-Sendungen etc. sind hier be-
wuBt aufler acht gelassen, obwohl
wesentlicher Teil des Nachmittags-
programms und als solches auch von
Kindern gerne genutzt.

Gehen wir einen groBen Schritt 20
Jahre zurick. Damals gab es noch
kein Vollprogramm in der heutigen
Ausdehnung ab 9.00 Uhr. So war
das Programm fiir »groBe« Kinder
Mo.—-Do. zwischen 17.05 und 17.55
Uhr und So. zwischen 14.45 und
15.15 Uhr plaziert, die Kleinkinder

hatten ihre Zeiten Fr. von 16.40 bis
17.10 Uhr und So. zwischen 11.30
und 12.00 Uhr.

ARD und ZDF plazieren
das Kinderprogramm
zunehmend schlechter.

Nun wissen wir seit langem (und sehr
genau!), daB die meisten Kinder von
6 bis 13 Jahren wochentags zwischen
18.00 und 20.00 Uhr zuschauen. War
schon 1972 die Sendezeit fiir Kinder-
programme nicht gerade giinstig,
aber noch eben akzeptabel, so sind
die heutigen Programmzeiten dage-
gen extrem schlecht. Kinder haben

am frithen Nachmittag schlicht ande-
re, dringendere Dinge zu tun: Schul-
aufgaben machen, mit Gleichaltrigen
spielen, Sport. ;

ARD und ZDF plazieren das Kinder-
programm dennoch zunehmend
schlechter. Schuld daran sind die
Zwinge des Vorabendprogramms
(Zuschauermaximierung, Werbezei-
ten usw.), die natiirlich auch den Pro-
grammachern des Kinderfernsehens
vertraut sind. Bei zunehmend
schlechterer Plazierung (wie lange
noch kann die ARD ein ganz wichti-
ges Zuschauerpotential mit solchen
Sendezeiten tiglich ignorieren?) ist
aber das Programmangebot fiir Kin-
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der insgesamt erheblich ausgeweitet
worden: Sechs halbe Stunden pro
Woche fiir die Kleinkinder, neun
halbe Stunden und zweimal neunzig
Minuten pro Woche fiir Kinder bis 12
Jahren, die tibrigen, Kinder gelegent-
lich tangierenden Angebote des Fa-
milienprogramms zwischen Spielfil-
men und Dokumentarsendungen
nicht gerechnet. Natiirlich ist die
Ausweitung des ARD-Angebotes
Folge der wachsenden Konkurrenzsi-
tuation, aber gegeniiber dem Kinder-
frogramm auch ein Zeichen des Ver-
rauens in gerade dieses Angebot, das
mit seinen qualitativen Standards zu
den Aushéngeschildern der ARD im
Rahmen ihres offentlich-rechtlichen
Programmauftrages gehort. Freilich
ist ein solches Angebot, fiir das die
Etats (fir Eigenproduktionen, d.h.
Erstsendeminutenanteile) nicht rei-
chen, jedenfalls nicht im Verhéltnis
zum Ausbau der Sendeminutenantei-
le, nur durch ein ausgekliigeltes Sy-
stem von Wiederholungsrhythmen,
Mehrfachplazierung, gezielter Pla-
zierung von Erstsendungen zu be-
stimmten Jahreszeiten und aufeinan-
der - bezogenen Uberlegungen der
Plazierung von Programm zwischen
dem Ersten Fernseh-Programme und
den Dritten Programmen moglich.:
Diese ausgekliigelten Rhythmen las-
sen sich einerseits gut als dkonomisch
verantwortlicher Umgang mit den
Programmressourcen interpretieren,

andererseits signalisieren die Pro-
gramminhalte (in der Abfolge z.B.
zwischen 18. 5. und 7. 6. 1991 eher
nur guter Durchschnitt), die Pro-
grammplazierung (d.h. die mog-
licherweise richtigen Programme zu
nicht . optimalen Zeiten) und Pro-
grammarten (viel Fremdmaterial, ein
hoher Wiederholungsanteil) auch die
Gefahrenzone, durch  die die Ge-

‘samtdramaturgie des ARD-Kinder-

programms schlingert.

Derweil besetzen andere
Lidnder den heimischen
Programm-Markt.

Aus welcher Arbeitsposition heraus,
mit welcher »Programmphilosophie«

werden Programmvolumina gekauft,

produziert, plaziert?
In Thesen zum Kinderprogramm for-
mulierten Verantwortliche 1978, was
bis heute giiltig ist:
® Das Kinderprogramm hat densel-
ben Auftrag wie das Gesamtpro-
gramm,; es soll. . . informieren, un-
terhalten und bilden.
Fernsehsendungen fiir Kinder sol-
~len alle Bereiche des Lebens erfas-
sen. Ankniipfend an Erfahrungen
der Kinder sollen sie deren gesam-
te Personlichkeit ansprechen und
fordern.
® Der Bildschirm ist nur ein Be-
standteil der kindlichen .Umwelt
neben anderer. ..
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® Fernsehsendungen kénnen fiir die
Orientierung des Kindes nur sol-
che Aufgaben lbernehmen, die
mit fernseheigenen Mitteln zu be-
wiltigen sind. _

® Der groBen Empfinglichkeit und
Bildsamkeit der Kinder entspricht
eine groBe Verletzlichkeit. Des-
halb verlangen die Wahl der Inhal-
te und Darstellungsformen sowie
die Plazierung der Sendungen be-
sondere Sorgfalt.

e Kinderprogramme bedienen sich
aller wirksamen Formen des Fern-
sehens. ..

Acht Jahre spiter formuliert Gert

K.Miintefering im ARD-Jahrbuch

1986 in einem »Ausblick und Nach-

schau fiir eine grofe Programmspar-

te: das Kinderfernsehen« noch pro-
grammnéher:

® Das Fernsehen ist der Geschich-
tenerzéhler fiir Kinder. Alle ande-
ren Formen - von der Livesen-
dung aus dem Studio bis zum Ar-
rangement  dokumentarischen
Materials — sind diesem Ansatz
eindeutig unterlegen.

e Erzihlende Serien sind das Perpe-
tuum Mobile des Mediums. Sie
altern auch dann nicht, wenn sie
aus der Mode kommen. Der enor-
me Programmbedarf des Fernse-
hens droht jedoch in absehbarer
Zeit dazu zu fithren, daB3-der Pro-
grammstock der gekauften und ei-
genproduzierten Sendungen iber-
strapaziert wird.

e Trotz der Fiille der Sendungen
sind nur wenige Titel in den Phan-
tasichaushalt der Kinder vorge-
drungen. Dabei iliberwiegen die
Elemente der Magie gegeniiber
dem dramatisierten Alitag.

® .Das Fernsehen als Ereignis ist tot.
Es kann nur durch Programm-
ereignisse wiederbelebt werden.

Miintefering erteilt in weiteren seiner
insgesamt 10 Thesen allen piddagogi-
schen und kulturellen Programmstra-
tegien eine deutliche Absage und ver-
weist auf die Konkurrenz von Com-
puter, Video, TV-Spielen und Pro-
grammdisketten. Unzweifelhaft hat
sich inzwischen diese- Konkurrenz
etabliert. Eine weitere Konkurrenz
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ist hinzugekommen: die privaten Pro-
grammanbieter. IThnen ist es mit ihren
Programmangeboten gelungen, sich
in kiirzester Zeit bei den Kindern
neben ARD und ZDF zu etablieren.
So stellt sich der Verteilungskampf
auf dem Bildschirm inzwischen wie
folgt dar:

Was Kinder einschalten

Was Miitter sehen wollen

Auf der Beliebtheitsskala der Miitter
(mit Kindérn von 6 bis 13 Jahren)
ergibt sich folgende Rangordnung:

(Alle Ergebnisse beziehen sich auf
représentative Erhebungen. aus dem
Herbst 1990.)

Die Zahlen zeigen die Konkurrenz-
situation. Ob zum Beispiel die Nut-
zungsdauer von 25 Minuten, die die

6- bis 13jahrigen in den neuen oder
alten Bundesldndern der ARD pro
Tag widmen, auch wirklich dem Kin-
derprogramm zukommen, ist keines-
wegs ausgemacht. Weil Kinder nach
wie vor hauptséchlich zwischen 18.00
und 20.00 Uhr fernsehen, sind Zwei-
fel angebracht. .

Welche Einsichten gewinnen wir auf-
grund der bisherigen Erkenntnisse
tiber Plazierungsprobleme, Pro-
grammphilosophie, Entwicklung des
Kinderfernsehens - im =~ Gesamtpro-
gramm und Konkurrenzsituationen?

Das Kinderprogramm hat.
von Beginn an gegen die
Randstellung im
allgemeinen Programm
ankdmpfen miissen.

Das Kinderprogramm der ARD hat
von Beginn an (am 17. 3.1953 lief die
erste Sendung ‘»Fernsehkinderfunk
mit Dr.Ilse Obrig«) gegen die Rand-

‘stellung im allgemeinen Programm

ankdmpfen missen. Das hat Auswir-
kungen auf Etatpositionen, redaktio-
nelle und Produktionskapazititen ge-
habt und wirkt untergriindig fort. Es
hat mehr als ein Jahrzehnt gedauert,
bis eine angemessene Relation
zwischen Programmerfordernissen,
Programmaufwendungen wund Pro-
grammertrag hergestellt werden
konnte. Diese Balance ist inzwischen
auBler Kontrolle geraten.

Ab etwa 1960 begann unter -dem
Druck der Programmvermehrung die
Einkaufspolitik im Kinderfernsehen
der ARD, und schon 1972 konnte
G.K. Miintefering feststellen, »daf
... fiir das Kinderprogramm mehr ge-
kauft als produziert wird«.

In den 70er und friihen 80er Jahren
hat das Kinderprogramm davon pro-
fitiert. Es hat das Programm anderen
(internationalen) Farben = geoffnet,
Koproduktionsmérkte - erschlossen
und fir die heimische Programm-
arbeit internationale Partner finden
lassen. ;

Inzwischen ist jedoch eine (iiber die
ARD hinausgehende) allgemeine
Programmermattung, d.h. eine Aus-
zehrung an Ideen, Stoffen, an Stoff-
verarbeitung, formalen Innovationen

und. allgemeiner Experimentier-
freude zu erkennen. Inshesondere im
wiederholungstrichtigen Bereich von
Spielfilm und Serie sind die Pro-
grammstocke des Kinderfernsehens
der ARD durch x-fache Wieder-
holung langsam aufgezehrt. Und das
zu einem Zeitpunkt, an dem die Pro-
grammvolumina der ARD, insbeson-
dere die des Familien- und Kinder-
programms, durch die Ausweitung
der Sendezeiten. in. 1PLUS erneut
gefordert sind. ‘Die Abwanderung
des jungen Publikums, das ja in der
ARD mindestens fiir den Moment
kaum noch. wirklich herausragende
Programmereignisse (das heift ge-

. geniiber anderen. Fernsehsystemen

singuldre, unverwechselbare Pro-
grammleistungen) findet, ist ein ernst
zu nehmendes Alarmsignal.

Was fehlt?

Die planerischen; finanziellen. und
personellen ‘Strategien: im Familien-
programm der ARD: miissen iiber-
dacht werden. Werden' die Praktiken
des Programmerwerbs der- heutigen
Marktsituation. mit . ihren Pro-
grammerfordernissen - iiberhaupt
noch gerecht? Jeder Sender kauft zu-

nichst einmal fiir sich allein. und ver-

sucht dabei, den anderen die besten
Programme wegzuschnappen; ledig-
lich die grofen: und -umfangreichen
Serienankéufe: werden ‘gemeinsam
getitigt, abet auch hier ist die Be-
schaffungspraxis: eher - von: gestern.
Werden die Familienprogramme mit
ihrer . gegenwirtigen finanziellen
Ausstattung noch den von der ARD
geforderten quantitativen und quali-
tativen (also auch Quoten-Erwartun-
gen) gerecht? Der finanzielle Nach-
holbedarf der ‘Familienprogramme
(und da zu einem ganz wesentlichen
Teil des Kinderprogramms) geht in
zweistellige: Millionenbetrige.  Aber
die Etats stagnieren, obwohl ab Ok-
tober 1991 durch die Ausweitung von
1PLUS eine Verdreifachung des Sen-
deminutenanteils auf uns zukommen
wird. ‘ »
Wie bei Fernsehspiel- und - Film-

redaktionen wichst im Familienpro-

gramm die Einsicht, daf.der. Eigen- .
produktionsanteil vor allem im -dra- -
matischen: Genre erheblich erhoht
werden muf}. Kaufware ist nicht mehr
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alles. Im Ausland - der tschechische
und polnische Kinderprogrammarkt
ist nahezu zusammengebrochen -
sind nur noch selten wirklich heraus-
ragende Serien oder Einzelstiicke zu
finden.

Die Programmbestinde der
ARD miissen dringend
wieder aufgefiillt werden,
und zwar mit Eigen- oder
Koproduktionen,

denen die Nihe zur Lebenswirklich-
keit unseres Publikums (auch im The-
menspektrum magischer und phanta-
stischer Welten) anzusehen ist. Das
bedeutet iiber Etaterhohungen hin-
aus Konzentration der Mittel, Ideen
und programmgestaltenden Krifte.
Alle Praktiker wissen, dafl es lange
dauert, einen Ideenvorrat an The-
men, Exposés und Biichern anzule-
gen, geschweige denn zu produzie-
ren. »Alle Arbeitserfahrungen im In-
und Ausland zeigen. .., daB interes-
sante Produktionsverhéltnisse sorg-
sam tiber einen langen Zeitraum auf-
gebaut werden miissen und auch nicht
nach Belieben zuriickgefahren wer-
den kénnen.« (Gert K. Miintefering
1986)

Die Mattheit des - gegenwértigen
ARD-Kinderprogramms kommt
nicht von ungefdhr. Nicht nur die
Programmverpflichtungen, = dispro-
portional gewachsen zur Etatausstat-
tung, haben an den Bestidnden ge-
zehrt. Hinzu kommt die typische
»Kleinstaaterei«, die sich fiir die dra-
matischen Genres Fernsehspiel oder
Serien fiir Kinder mehr und mehr als
Bedrohung der Programmqualitit er-
weist. Beim deutschen Kinderfilm,
also im Kinobereich, haben wir eine
dhnliche Entwicklung. Auch hier ver-
hindert finanzpolitische »Kleinstaa-
terei«, mit der Kulturhoheit der Lan-
der begriindet, weiterhin das sinnvol-
le Planen und Realisieren der iiber
Deutschland hinaus tragfihigen,
hochwertigen Kinoware Kinderfilme.
Derweil besetzen andere Linder,
vorzugsweise Amerika, aber auch die
asiatischen  Trickfilm-Companies,
den heimischen Programmarkt.

Das Kinderfernsehen der ARD steht

vor der schwierigen Frage, ob es die
inzwischen auf die Spitze getricbene
Programmvermehrung weiter mitma-
chen kann wie bisher, oder ob sich
das Kinderfernsehen nicht ohne Kiir-
zungen an Etats, Personal und Pro-
duktionskapazitit von einzelnen Pro-
grammplétzen. zuriickzichen muB.
Auf diese Frage gibt es einstweilen
keine Antwort. Und das ist das Pro-
blem des Kinderfernsehens.

Vielleicht fithlen sich nun einige an-
dere (Unterhaltungs- oder Film-)Re-
daktionen ermutigt, hier moéglicher-
weise freiwerdendes Terrain zu be-
setzen. Doch bereits das Niveau der
Filme am Montag und Freitag im
Nachmittagsprogramm und alle frii-
heren Programm-Entsorgungsversu-
che der politischen . Redaktionen
(Features) und der Unterhaltungs-
Redaktionen zeigen, daB3 Publikum
mit B- und C-Ware nicht zu holen ist.
Nur erste Programmqualitit sichert
Zuschauerquoten. Dafiir sorgen nach
wie vor das Familienprogramm und
besonders das Kinderprogramm. der
ARD. Sie sind immer noch die erste
Adresse am Nachmittag. Deshalb
wird das Nachihittagsprogramm die
Auseinandersetzung mit der Konkur-
renz und seinen eigenen, hausge-
machten Problemen selber bestehen
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miissen, jedoch nicht auf dem Weg
der billigen Anpassung. Der Erfolgs-
druck verpflichtet geradezu zu mehr
Arbeitsteilung und Gemeinsamkeit
der Anstalten untereinander.

Erst die Summe der einzelnen Stér-
ken im Familienprogramm der ARD
wird die Summe der Schwichen, die
von auflen unabidnderbar und von
innen verdnderbar auf das Programm
einwirken und die sich immer deutli-
cher abzeichnen, kompensieren und
iiberwinden. Zu diesen Stirken miis-
sen neben den regionalen Eigenhei-
ten eines jeden Hauses wie in der
Vergangenheit nun erst recht und
verstirkt ‘die Experimentierbereit-
schaft und eine offensivere Haltung
gegeniiber der Weiterentwicklung
des Bewihrten treten. Hier war die
ARD immer fiihrend und hier droht
ihr der Elan aus Angst vor falschen
Schritten abhanden zu kommen.
Das Familienprogramm, besonders
aber das Kinderprogramm der ARD,
hat keine andere Wahl. N




