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Trends im internationalen
Kinder- und Jugendfernsehen

PRIX JEUNESSE INTERNATIONAL 2000

Der Einfluss von Kindern auf Pro-
grammgestaltung und -produktion
wachst weltweit. Packende Themen
fiir Jugendliche werden rar.

RIX JEUNESSE 2000: Wieder

ein  Rekordjestival. mit noch

mehr Beitragen und Teilneh-
mern aus noch mehr Lindem als je zu-
vor. Und erfolgreich dazu!
Erfreulich vor allem die hohe Qualitat
der Programme: Viel Neues und mehr
Humor. Interessante visuelle Misch-
formen. neue Techniken. aber auch
Klassisches Geschichtenerzihlen. Und
Geschichien erzidhlt aus der Perspek-
tive der Kinder. Beeindruckend auch
die schauspielerischen Leistungen von
Kindern, die sichtbar hebevoll von ih-
ren Regisseuren betreut waren.
Viel Diskussionsstolf also fur die Teil-
nehmer. die sich regelmiBig nach den
Vorfithrungen zu ihren Gruppendis-
kussionen getroften haben: und kaum
jemund wollte diesen so wichtigen Er-
fahrungsaustavsch unter Kollegen ver-
passen. Die iaglichen Sitzungen waren
regelmifBig uberfillt. Wann hat man
schon Gelegenheit. mit Kolleginnen
und Kollegen aus iiber 60 ILindern der
Welt Kinderprogramm zu  diskutie-
ren?!
Teilnehmer. die am Anfang vielleicht
noch mit Scheuklappen schauten und
diskutierten, legten  diese  jedoch
schnell ab. Denn mit ihren Hinter-
grundinformationen zu den einge-
reichten Sendungen haben die Macher
ihnen Augen und Ohren gedffnet.
Nicht wenige von ihnen sind it
neuen Ideen und Anregungen. aber
auch mit wichtigen Kontakten nach
Bause gelahren.
Patricia Arriaga aus Mexiko. die Chet-

Moderatorin des PRIX JEUNESSE

INTERNATIONAL 2000. hat die we-

sentlichen Trends im Folgenden fiir

uns zusammengetasst,

® Mehr innovative Programme und in-
teressantere Programmkonzepte.

® Fernsehen und  Computer  vermi-
schen sich mehr und mehr: Fernseh-
sendungen haben hiiufig eine eigene
Webseite; Computer sind in die Pro-
gramminhalte integriert.

@ Kinder sind immer 6fter selbst die
Macher: Mit  einem  bestimmten
Grundwissen n Produktion und
Technik drehen sie ihre eigenen Ge-
schichten

® < gibt wieder mehr Humor im Kin-
derternsehen. Aber auch schwierige
Themen und Tabus werden wieder
ofier angegangen. Der Trend geht in
Richtung. Kinder emotional anzu-
sprechen.

Die genannten Trends gelien vor allem

tur Programme der Aliersgruppe 6 bis

11 Jabre, also jene Zielgruppe. die
auch tur die Macher die wichtigsten
Adressaien sind.

Die 11- bis 15-Jiahrigen

Bei den 11- bis 15-]lahnigen liegen die
Dinge ein bisschen anders. Emontonal
packende Geschichien fiir die Alte-
ren? Fehlanzeige! Auch wenn gdiese
Altersgruppe tiefe, konfiiktbeladene
Gefublsprozesse durchlebt — in den
Programmen spiegell sich das so nicht
wider. Gehen die Programm-Macher
davon aus, dass diese Allcrsgruppe be-
reits an Siicoms, Sport und MTV ver-
loren gegangen ist ?

Trotzdem gab es einige starhe Sendun-
gen mit guien Scripts und innovativem
Erzdhlsil fiir diese Altersgruppe zu
sehen. Im Bereich Fiction 7um Bei-
spiel das  Stegerprogramm  »Micro-
soap« von der BBC: Line Serie uiber
Scheidungskinder und ihre Kampfe

»Race Around the Corner«, Australian Broadcasting Corp.
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»Nicrosoap«, BRC

mit den neuen Partnern der Eltern —
verpackt nnt viel Humor und Spezial-
clfekten. Die Serie ist in GroBbri-
tanmen mit Marktanterlen von bis zu
40 Prozent tiberaus crtolgreich.

Die sweitplaziere Sendung »Die Ge-
hemmnisse von Kineret« (Keshel Tele-
vision, Isragl) st eine Knmnalge-
schichte. dic die klassischen Zutaten
dieses Genres gekonnt mit neuen Tech-
niken verkniipft: Das Mddchen Krneret
verliert seinen Vater bei einem Autoun-
fall. Seidem weigert Kineret sich, zu
sprechen. Geheimmsvolle E-mail-Bot-
schatlen eines Unbekannten suggerie-
ren ihr. dass ihr Vater noch lebt.

Dus dnttplazierte Programm »Off Ly-
mils — Strong Language« von Channel
Four, London, ist ein ergreifendes
Drama uber eimn taubstummes Mad-
chen und seinen Kumpf um Wiirde
und Selbstiindigkeit.

Dic Kategoric Non-Ficrion fur 11- s
15-Jihrige wurde als die schwichste
des ganzen Festivals bewertet. Im Ge-
gensalz vu  fritheren Wettbewerben
wurden deutlich wemger kontroverse
Themen vorgestellt. Ob das wohl da-
ran liegt, dasx fur den Wettbewerb
2000 diese Alersgruppe von 12 bis 17

aul 1Y bis 15 Jahre
verjungt wurde?

Trends

Als klarer Trend (asst
sich crkennen, dass
Kindern mehr und
mehr  die  kreanve
Rolle m ihren cige-
nen Programmen zu-
gewiesen wird. Auch
wenn es ber tfrbheren
Wettbewerben immer
wicder Berspiele da-
fur geocben hat. so
i1stin diesem Jahr das
hohe Niveau der Pro-
duktionen aufgetal-
Jen. Man scheint sich
intensiver  um  die
Ausbildung der jun-
gen  Programm-Ma-
cher ¢u  kimmern.
bevor man sic an die
Kameras heranlisst.
Thema emiger Pro-
gramme (ir diese Al-
tersaruppe war die kulturelle ldenutat.
Anscheinend (raut man eher den Alte-
ren 2u. sich it diesem  wichugen
Thema ausemanderzusetzen. In den
Programmen tur die Kleineren kam
dieser Ansatz kaum vor.

Das Siegerprogramm in der Kategoric
Non-Fiction war »Sale« von Sverjges
Television, Stockholim. Dieses  Ver-
braychermagazin mit [0- bis 13-jahri-
gen Reportern nimm die Warenwelt
kriisch und witzig unter die Lupe.
Day Format st frisch. innovativ und
interaktv: Ein GroBteil der Beitrage
beruht auf Vorschlagen, die von den
jungen Zuschauern per E-mail an die
Redaktion geschickt werden.

Auch bel der zweitplazierten Sendung
»Race Around the Comer« (Ausira-
lian Broadcasting Coporation) sind die
Kids die Macher: Teenuger drehen
kurze, witzige Dokumentationen aus
ihrem Alliag. In Teams treten sie mit
ihren Produktionen gesencinander an.
Eine Suudiojury bewertet dic Ergeb-
nisse. Zu gewinnen gibl es eine
Traumreise. Das notige Know-how
bekommen die jungen Dokumentarhi-
mer vorher beigebracht: die Ergeb-
nisse sind absolut professionell.
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Aul den dritten Platz wurde das brit-
sche Magazin »Nick News« von Ni-
chelodeon/UK gewihl: Ein schnelles,
hippes Magazin, durch das junge Re-
porter ftGhren. Die Berichte beruhen
auch hier aal Jdeen und Anregungen
der Zielgruppe.

Die Kinderjury

Zum enten Mal gab es beim PRIX
JEUNESSE cine Kinderjury, die unab-
hingig von den erwachsenen Teilnch-
mem ihre Siegerprogramme  ausge-
wahlt hat. Die junge Jury. die aus
Miinchner Schulklassen und einer
kleinen »Spezialjury« von 15 Kindern
zusammengesetzt war, sah sich alle
Fiction und Non-Fiction-Programme
tiir die Allersgruppe 11 bis 15 Jahre
an. Thre Resultate unterscheden sich
teilweisce recht deutlich von denen 1h-
rer erwachsenen Kollegen.

Im Bereich Fiction wilhlten die Kinder
»Die Geheimnisse von Kineret« zum
Sieger. der ber den Enwachsenen auf
den zweiten Platz kam.

Uberraschend aber war das Ergebnis
in der Non-fiction Kategorie: Hier
ciegle cin Programm, das bei den Fr-
wachsenen erst an achter Seelle ran-
gierte: »Die grolRe Schatztruhe fur die
Kmder der Zukunit: Tibet« — eine Do-
fumentation Gber tibetische Fliicht-
lingskinder im indischen Dharamsala
und thre Winsche fir die Zukunil.
Diese unterschiedhche Wertung  hal
doch elwas esstaunt. Unterschitzen
die Erwachsenen den Wissensdurst
von Kindern, ihr lnteresse an fremden
Lindern und ihren Kulturen?

Dus Experiment mit der Kinderjury
war spannend und lehrreach — tiir alle
Beteiligten Ganz sicher wird es beim
nichsten PRIX JEUNESSE INTER-
NATIONAL eine Fortsetzung geben. ®
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