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Verwischte Grenzen
»Teletubbies« und Kindermedien

s ist nicht einfach festzustellen,
was kleine Kinder von ihren »Tele-
tubbies« haben, obgleich die Serie
international so erfolgreich gewor-
den ist. Altere Kinder und auch
viele Krwachsene scheinen beim An-
schauen auf der Suche nach ihrer
verlorenen Kindheit zu sein.

weieinhalb Jahre sind bereits

seit der Erstausstrahlung der

»Teletubbies« auf britischen
Bildschirmen vergangen, aber immer
noch erzeugt die Sendung unglaubli-
ches Interesse und ebenso viele Kon-
troversen. Die »Teletubbies« sind ein
Medienphinomen. nicht einfach nur
ein Programm — Millionen wissen dar-
uber Beschetd. auch wenn sie sie nie
geschen haben, und dennoch entstand
eine hitzige Debatte um diese Vor-
schulseric.
Der nicht unumstrittene Erfolg der
»Teletubbies« TR sich nicht nur an
Einschaltquoten oder Auslandsver-
kaulen messen. Er ist auch, meine ich,
ein Symptom fiir Spannungen, die zur
Zeit in der Kindermedienkultur festzu-
stellen sind.! Bei den »Teletubbies«
verwischen sich die Grenzen zwischen
dem offenthchen und privaten Fernse-
hen. zwischen Bildung und Unterhal-
tung und zwischen jugendlichen und
erwachsenen Zuschauern. Dieses Ver-
wischen der Grenzen, meine ich. ist
ein Wesenszug der heutigen Medien —
und besonders deutlich ausgeprigt bei
Sendungen, die an Kinder gerichtet
sind. In vielerlet Hinsicht sind die
»Teletubbies« ¢in Kind ihrer Zcit:
dennoch 1st einiges an 1hnen parado-
xerwelsc iberhaupt nicht neu.

‘Die Privaten und die
Offentlich-Rechtlichen

Die »Teletubbies« wurden in Gro3bri-
tannien von der BBC in Aultrag gege-

ben und werden von ihr als nicht-kom-
merzielle, 6ffentlich-rechtliche Sende-
anstalt auch ausgestrahlt. Die Kontro-
verse, die mit den »Teletubbies« ein-
hergeht, muBl im Zusammenhang mit
den aktuellen Verdnderungen, die in
der BBC stattfinden, betrachtet wer-
den, namlich dem Schritt weg von ei-
ner strikt nauonalen dtfentlich-rechtli-
chen Anstalt hin zu einem globualen,
marktorientierten Umfeld mit vielen
Kaniilen.

Wihrend der vergangenen zehn Jahre
geriet dic BBC immer stirker unter
Druck. Natiirhch war Margaret That-
cher cine michtige Befiirworterin der
Privatisierung: und obwohl man da-
von bei dey BBC nicht sprechen kann.
fiihren viele Kritiker an. dafB sich die
Anstalt dennoch wirksam sselbst pri-
vatisierle ltat — nicht zuletzt durch die
»Modernisterungs«Politik des beriich-
igten Generaldirektors  John  Birt.
Aber selbst unter einer wohlwollende-
ren Regierung ist die BBC hin- und
hergerissen zwischen der Anforde-
rung, sich cmerseits als offentlich-
rechtliche Anstalt zu geben — und so-
mit die Gebihreneinnahmen. tiber die
sie sich finanziert, zu rechiferigen —
und anderersejts der Notwendigkeit
nachzukommen. 1n ecinem globalen
kommerziellen Markt zu bestehen.
Diese Spannung ist guer durch das
Programmangebot spiitbar, angetan-
gen bei der Auswahl wichtiger Sport-
ibertragungen bis hin zur Teilnahme
am digitalen Fernsehen sowie den
24-Stunden-Nachrichten.

Das Kinderfernsehen nimmt hier eine
widerspriichliche Sicllung ein. Einer-
seits behaupten emige Kritiker und
Lobbyisten, daf das Kinderfernseh-
programm angesichts der Abwendung
der BBC von ihren offentlich-rechtli-
chen Traditionen besonders in Gefahr
1st. Sie weisen zum Beispiel auf die
wachsende Anzahl von Trickfilmpro-

granimen aus den USA auf britischen
Bildschirmen und den Riickgang an
Dokumentarsendungen hin — ein Phi-
nomen, das sic als symptomatisch fiir
die fortschreitende »Verdummung« an-
sehen. Solche Anschuldigungen sind,
das sollte betont werden. duflerst frag-
lich. weil sie weder sachlich noch im
Kontexl kulturetler Werte begriindbar
sind.?

Andererseits haben sich Kinder zu ei-
ner immer wertvolleren Zielgruppe n
dieser neuen, wetlbewerbsorientiercn
Medienlandschaft entwickelt. Inzwi-
schen gibt es in Grofibritannien sage
und schreibe sechs reine Kinderkaniile
aul’ Kabel) bzw. Satellit; und im terre-
strischen Fernschen haben sich Kin-
derprogramme auf bisher nicht ge-
nutzte Programmzeiten ausgebreitet,
so zum Beispiel im Friihstiicksfernse-
hen und am Sonntagmorgen. Heutzu-
tage ist das Fernsehen wesentlich stédr-
ker in weltweite Multimedia-Marke-
ting-Kampagnen eingebunden. Grolle
auf dicsem Scktor produzierende Fir-
men wic Disney. Viacom und Mur-
dochs News Corporation setzen im-
mer stiirker integrierte Marketingstra-
tegien ein, bei denen Fernsehen. Vi-
deo.  Kinofiime.  Computerspicie,
Schallplatten.  Spielzeug und eine
ganze Reithe underer Artikel eng mit-
einander verkniipft sind. Manche sa-
gen jetzt. daff Kinder als Zuschauer-
gruppe heute einen wesentlich besse-
ren Service erfahren — zamindest was
die Quantitdat, nicht unbedingt die
Vielfalt oder Qualitidt der angebotenen
Produkte betrifft. Dennoch hal diese
Entwicklung angesichts der kommer-
ziellen >Ausbeutunge von Kindern
einc steigende Sensibilitdt geschaffen.
Wie dem auch sei. dies ist das Umiceld,
in dem sich die BBC nun bewiihren
muf.

Diese Entwickhung beeinflubt ein Pro-
gramm wic die »Teletubbies« in unter-
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schiedlicher Weise. Am offensicht-
lichsten st vielleicht die Notwendig-
keit, programmverwandte Einkiinfte
erzielen zu miissen — wobei sich wahr-
scheinlich tiber das AusmaB. wie stark
diese tatsichlich mit dem Programm
in Verbindung stehen. streiten lilt.
Die Einkinfte teilen sich in zwei
Hauptbereiche: Merchandising und
Auslandsverkiiufe. Beides unterliegt
der Verantwortung von BBC World-
wide. einer hundertprozentigen kom-
merziellen Tochter der BBC.

Merchandising

Das Merchandising war immer schon
ein entscheidender Aspekt beim Kin-
derfernsehen. und zwar seit scinem
Beginn in den S0er Jahren. Dennoch
hat der Umfang in den vergangenen
20 Jahren enorm zugenommen, nach-
dem Kinder (wie zuvor Teenager) als
erfolgversprechender Zijelmarkt sent-
deckt« wurden. Allein in GroBbritan-
nien beldauft sich der Markiwert von
auf TV- und Medienfiguren basieren-
den Lizenzartikeln auf iiber 2.5 Mrd.
Pfund Sterling. Das Aufkommen von
sogenannten  >30-Minuten  Werbe-
spots< — damit sind Zeichentrickfilme
gemeint. die speziell fiir die Verkaufs-
forderung von Spielsachen wie »My
Itttle  Pony«, »Thundercats« und
» Transformers« hergestellt  werden
und mit denen in den USA in den 8Qer
Jahren begounen wurde — hat damals
eine  grofe Kontroverse ausgelost.
Dennoch ist das Kinderfernsehen ge-
nerell ohne Merchandising nicht vor-
stellbar — schon gar nicht bei der BBC.
Beliebte Sendungen wie das Samstag-
morgenmagazin »Live and Kicking«
sind ein Schaufenster fiir neue Me-
dien-Produkte und auch Instrumente
fiir den Verkauf von BBC-cigener
Merchandising-Ware. Das Magazin
»Live and Kicking« beispielsweise ist
derzeitiger Markttihrer bei den unter
13jdhrigen.

Vorschulprogramme sind schon  seit
langem ein Schlisselgebiet fiir das
Merchandising. Nicht nur in Grof3bri-
tannien wird — ausgehend von Sende-
rethen wie »Thomas, die kleine Loko-
motive« (in  GroBbritannien unter
»Thomas the Tank Engine«. in den
USA als »Shining Time Station« be-

kannt) und »Postman Pat« — eine
breite Palette an Spiclsachen und an-
deren Produkten erzeugt. Vorschulkin-
der sind ebenso cin bedeutendey Markt
fiir den Direktverkauf von Videos so-
wie von >lehrreichen« auf Fernsehpro-
grammen basierenden Bichern und
Heften. Auch hier wiederum sind die
»Teletubbies« alles andere als einma-
lg.

Im Fall der »Teletubbies« war von Be-
ginn an cine groBangelegte Merchandi-
sing-Kampagne geplant — obwohl sich
herausstellte. dall die Nachfrage an-
fangs wesentlich grofler war als erwar-
tet. Die Liste der von der BBC lizen-
zierten oder direkt vermarkteten »Tele-
tubbies«-Produkte wird immer lidnger:
eine Zeitschrift, Biicher. Audio- und Vi-
deokassetien, Compulerspiele. Poster,
Spielsachen. Kleidung. Armbandub-
ren, Lebensmittel und SiuBigkeiten,
Kriige und Geschirr, Schreibwaren und
Spiele — und tiberraschenderweise so-
gar Mouse Pads fiir den Computer. Be-
richten zufolge verdiente die BBC 1998
mit den »Teletubbies« 23 Millionen
Pfund: davon kam jedoch vergleichs-
weise wenig der Produktion von Kin-
derprogrammen zugute.

Dicse Besonderheit wirft verschiedene
Fragen auf: In welchem Malc beein-
flult das Potential fir Merchandising
die Sendung selbst? Produzenten und
Verantwortliche der Sendeanstalien
werden nicht mide zu betonen. daB
hier kein Zusammenhang besteht. Es
1st aber klar, daB solche Erwiigungen
in heutige Planungen sehr viel eher
mit einflieBen, als das friher der Fall
war. So haben Puppen oder Trickfigu-
ren als Merchandisingware groferes
Potential als echie Schauspieler, zum
Beispiel in Form von Spielzeug. Mit
Figurengruppen — vier »Telctubbies«
statt eine/r — schafft man, wie es in der
Branche heiflt, den >Sammeleffekt;
und Requisiten, die regelmiBig mit
den Figuren in Zusammenhang ge-
bracht werden, konnen ebenso separat
vermarktet werden — wie im Fall von
»Tubby Custard¢, wofiir die Lizenz
kiirzlich an St. lvel vergeben wurde.
Generell st die einheitliche >Optikc«
cines Programms — Farben, Design-
Merkmale. Graphik — von groBer Be-
deutung, um in den Auslagen der Ge-
schifte eine unverwechseclbare Pri-

senz aufbauen zu konnen. Letztlich
beeinflussen derartige Uberlegungen
zwangsliiufig die Entscheidungen bei
einer Produktion. wobei sie natlirlich
im besten Fall mit dem kreativen In-
stinkt der Produzenten iibereinstim-
men.

Kann man das einfach als >Ausbeu-
tung< verletzlicher Kinder deuten?
Selbstverstiandlich  wiirden  das  die
Verantwortlichen bei der BBC weit
von sich weisen. Bet solchen Anschul-
digungen ist sicher auch ein puritani-
sches Element nicht wegzudiskutie-
ren: dal3 Kinder so verriickt nach Kon-
sumgiitern sind. wird oft als Problem
gesehen — insbesondere wenn es sich
dabei um >niedrige< Kulturformen wie
das Fernsehen handelt. Dafl Erwuch-
sene kaum andere Wiinsche haben,
wird gern iibersehen.® Kinder. so hat
man den Eindruck, sollen vor dem
Kommerzmiill bewahrt werden. Trotz-
dem geniel3t die BBC hier eine privile-
gierte Stellung: Da keine Werbung ge-
zeigt wird. konnen die Merchandising-
produkle quasi einem geschlossenen
Zuschauerkreis nahegebracht werden.
Andererseits hat die BBC auch einen
Ruf zu verlicren. denn ithr Markenzei-
chen ist die Qualitat. Ob hier nun eine
Grenze iberschritten wurde. bleibt
umstritten.

Verkaufe ins Ausland

Der zweite grofle Bereich bei BBC
Worldwide sind die Verkiule ins Aus-
land. Auch hier gab es noch nie ¢inen
so groflen Erfolg wie mit den »Tele-
tubbies«. besonders fir eine britische
Produktion. Trotzdem bleibt interes-
sant abzuwarten, ob dieses Programin
mit der langfristigen Vermarktbarkeit
einer Serie wie »Sesamstrafie« mithal-
ten kann.

Auch hier stellt sich die Frage, in wel-
chem AusmaB solche Uberlegungen
die Form des Programms selbst beein-
Alussen. Ganz klar lassen sich manche
Sendungen besser vermarkten als an-
dere. Generell sind kulturspezifische
Programme wesentlich schwieriger zu
verkaufen. Umgesetzt auf Kinderpro-
gramme bedeutet das, dafl sich Non-
fiction-Produkuonen viel schlechter
verkaufen als Fiction. Familienalliags-
sericn, besonders wenn sie aufgrund
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des gesprochenen Dialekis nicht allge-
mein verstandlich sind, lassen sich
schlechter vermarkten als >children’s
heritage culture< in der Art der »Chro-
nicles of Narnijac«. Zeichentrick- und
Puppenfilme verkaufen sich besser,
weill sic leicht in anderen Sprachen
synchronisiert werden kénnen. Aufier-
dem sind sie oft weniger kulturspezi-
fisch als solche Programme, in denen
echte Kinder mitspielen. In vielerlei
Hinsicht scheinen hier die »Teletub-
bies« international bedeutend marktfi-
higer zu sein als zumm Beispiel eine der
Vorgdngerproduktionen. die Magazin-
sendung »Playdays«.

Aus der Sicht der kaufinteressierten
Lander regt sich jedoch unweigerlich
die Befiirchtung, daB die Dominanz
einiger weniger multinationaler Fir-
men auf dem Weltmarkt zu einem
Kulturimpenalismus fiihren konate.
Derartige Kritik trifft auf die BBC ge-
nauso zu wi¢ z.B. auf Disney. Einige
der amerikanischen Delegierten beim
Weltgipfel fiir das Kinderfernsehen
1998 in London betrachteten die »Te-
letubbies« kritisch, nicht nur hinsicht-
lich der Lerninhalte, auf die unten
noch etngegangen wird, sondern auch
hinsichtlich der empfundenen kultu-
rellen Voreingenommenheit. Anderer-
seits ist der Programmaufbau, wie
auch bei der »SesamstraBe«, so ange-
legt, daBl die jeweiligen Sender indivi-
duell landesspezifisches Dokumentar-
material einflieen lassen kdnnen.

So gesehen sind die »Teletubbies«
symptomatisch fir die >Mischwirt-
schafte, von der die Medienlandschaft
zunehmend geprigt wird. Sie gehorcht
einem komplexen Miteinander von
kommerziellen und offentlich-rechtli-
chen Zielvorgaben sowie national und
international orientierten Uberlegun-
gen. die zum Teil die Voraussetzung
dafiir schaffen, im heutigen Fernseh-
geschift zu iiberleben. Wo hier die
Grenzen gezogen werden sollen, wird
sowohl fiir Programmproduzenten und
-verantwortliche wie auch fiir Kritiker
zu einem immer vielschichtigeren und
schwierigeren Problen.

Bildung und Unterhaltung

Der Presserummel um die »Teletub-
bies« 1st zeitweise kaum geringer als

bet den beliebtesten Seifenopern. In
der Boulevardpresse wie auch in den
»seriosen< Zeilungen scheint die blo3e
Erwidhnung der Serie immer noch fiir
Schlagzeilen zu sorgen. Natirlich
werden manche der von der Presseab-
teilung der BBC verfallien Berichte
mit Nachdruck lanciert: trotzdem sind
viele Reaktionen auf die Serie weiter-
hin negativ.

Es geht auch immer wieder um den
Bildungswert der »Teletubbics«. Hier
hort man wiederholt, dal3 die Baby-
sprache der »Teletubbies« die Sprach-
entwicklung der Kinder hemmt; daf
standig alles wiederholt wird; dafl dic
Serie in emer irrealen Welt spielt; dall
zu viel gespielt wird und >zu viel um
bedeutungsiose Dinge herumgetanzt
wird<, und daB zu wenig vermittelt
wird, zum Beispiel wie man Buchsta-
ben oder Zahlen schreibt. Haufig wird
auch behauptet — was tiberhaupt nicht
stimmt — daB das Programm gar keine
»echte« Sprache enthidlt. Und bezeich-
nenderweise scheinen viele Kritiker
besorgt dariiber. dal§ in den Sendungen
zu wenig Erwachsene vorkommen.

In gewisser Weise kann man die Zei-
tungskritiken auch aus der langen Tra-
dition heraus betrachten, wonach die
Presse mit Vorliebe Medienrivalen at-
tackiert. Trotzdem oftenbaren diese
Reaktionen auch eine Menge iiber sich
andernde Definitionen des Begriffs
sBildung« und was dazugehort — und
das in einer Zeit, die das Motto >zu-
rick zu den Urspriingen< hat. Bezeich-
nend war hier auch. daB der damals
neue Schulminister der Regierung,
Stephen Byers, im Juli 1997 eine
hochtrabende Rede hielt, in deren Ver-
lauf er die »Teletubbies« als Beispiel
fir die >Verdummung« der britischen
Kinder anfihrte — obwohl er spiter
(selbstverstandlich) zugeben mubBte,
daB er die Sendung eigentlich nie ge-
sehen hatte.

Diese Kritiken spiegeln daher grund-
legende Bedenken beziiglich >Bildung
und Erziehung« wider — und ganz be-
sonders das Verhiltnis von Bildung
und Freizeit der Kinder, in der das
Femmsehen offensichtlich eine wichtige
Rolle spielt. In den vergangenen Jah-
ren hat sich der Ort, an dem Bildung
hauptsdchlich vermittelt wird, zu ver-
schieben begonnen: Gerade bei Eltern
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der Mittelschicht ist immer stirker der
Eindruck entstanden, daB die staatli-
che Bildung allmihlich versagt. und
daB es an ihnen liegl. diese Liicken
mit etgenen Mitteln zu schlieBen. Dal3
wieder mehr Wert auf Hausaufgaben
gelegt wird und der unglaubliche
Boom bei Computern und Arbeitshef-
ten zeigt den gestiegenen Wettbe-
werbsgedanken, der durch die landes-
weiten Priifungen geschaffen wurde.
In mancher Hinsicht ist dies natiirlich
bloB noch das Endstadium des Riick-
schlages gegen die gefahrlich empfun-
denen liberal-progressiven Ideen zum
Thema Bildung. Die neue Regierung
fiuhrt dje Debatte um die Riickkehr zu
trachtionellen Methoden an und befiir-
wortet sie im Namen der sModerntsie-
rung<. In diesem Zusammenhang wird
das Fernsehen allgemein zumeist als
bildungsfeindlich eingestuft. Wenn es
eine Rolle hat, dann nicht fiir »Ver-
dummung«. sondern fiir »Wissensver-
breiterung« zu sorgen. Das Fernsehen
soll Kinder nicht unterhalten: im Ge-
gentell. es soll Teil der Arbeir sein, die
von thnen erwartet wird, wenn sie
nicht in der Schule sind.

Das Fernsehen soll Kinder
nicht unterhalten: im
Gegenteil, es soll Teil der
Arbeit sein, die von ihnen
erwartet wird, wenn sie
nicht in der Schule sind

Weil es bei den »Teletubbies« nun kei-
nen rigorosen Buchstaben- und Zah-
lenerkennungsdrill  gibt, wird einer
solchen Sendung unweigerlich pad-
agogisches Versagen vorgeworfen.
Tatsidchlich ist es die etwas trotzige
Philosophie der Produzentin Anne
Wood, von der diese Serie stammt, die
Kinder in den Mittelpunkt zu stellen.
[n Interviews und Pressemitteilungen
betont sie immer wieder, daB Kinder-
programme aus der >Sicht der Kinder<
gemacht werden sollten — em Argu-
ment, das am deutlichsten in den kur-
zen Realszenen (Einspieler) bei den
» Teletubbles« zu erkennen ist. die
kleine Kinder beim Spielen oder im
alltdghichen Leben zcigen, ohne daBl
dabei Erwachsene in Erscheinung tre-
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ten. Kleine Kinder. so Wood. lernen
nicht durch >Anleitung«, sondern
durch Spiel; und sic haben genauso
wie die Erwachsenen ein Recht auf
»SpaB«< und >Unterhaltung<. Kinder,
wie c¢s bei den »Teletubbies« ge-
schieht. bewuB3t in den Mitte]punkt zu
ricken. widerspncht der derzcitigen
Bildungspolitik sehr; und die Tatsa-
che, daB dies auch noch mit ausdriick-
lichen Querverweisen auf das Fernse-
hen selbst stattfindet — die »Teletub-
bies« huben ja sogar Bildschirme in
thren Bdauchen! — ist die Provokation
schlechthin.

Man mufl. wie ich meine. die »Tele-
tubbies« in zweierlei Hinsicht 1m
Zusammenhang mit den traditionellen
britischen Vorschulprogrammen  se-
hen. Einerseits hat die Serie viel
gemein it der kindbezogcnen Art.
Bildung zu vermitteln, wie es auch in
der BBC-Seriec »Playdays« und der
[TV-Serie »Rainbow« gemacht wurde.
Charakteristisch dabei sind Dokumen-
tarbeitriige aus dem sechten Lebenc«
und die Absicht. durch Spiel, Lieder
und Reime zu lernen.. Hier lohnt auch.
sich an die Kontroverse zu erinnern.
dic Ende der 60er Jahre um die BBC
entbrannte, als man die U.S.-Serie
»Sesamstrae« nicht kaufen wollte. Es
gab mehrere Argumente (nicht in ge-
ringem Mafle auch die klare Ableh-
nung amerikanischer Einflisse), aber
der Grund fiir die Ablehnung bei der
BBC war der dominierende didakti-
sche Ansatz: Dieser Buchstaben- und
Zahlendrill in der »Sesamstrale« war
nicht mit den >progressiveren<, weni-
ger lehrerhaften Methoden der BBC in
Einklang zu bringen. Wenn man die
»Teletubbies« zum Beispiel mit Bar-
ney vergleicht, wird man daran erin-
nert, dafl es auf beiden Seiten des At-
lantiks mmer noch einen beachtlichen
Unterschied in den vorherrschenden
Art der Bildungsvermittlung gibt.
Gletchzeitig kann man die »Teletub-
bies« auch als jiingste Nachfolgesene
in einer parallel laufenden Tradition
bei der Produktion von Unterhaltungs-
programmen fiir Kleinkinder sehen.
Diese Tradition. die im groen und
ganzen von Trick- und Puppenfilmen
gepragt 1st, liBt sich zuriickverfolgen
7u »Bill and Ben« in den 50er Jahren
und »The Magic Roundabout« in den

60er Juhren bis hin zu den Serien der
70er und &Qer Jahre wie »The Clan-
gers«. »Captain  Pugwash«. »Bag-
puss« und »The Wombles«. die mo-
mentan auf den Kabel- und Satelliten-
sendern eine Renaissance als >Kuli-
klassiker< crfahren. Hiuhg surreali-
stisch und bizarr sprachen diese Sen-
dungen die Phantasie oft direkier an:
in thnen gab es menschenidhnliche Fi-
gurcn In Phantasiewellen, viel Non-
sens, Wiederholungen und absurden
Humor.

Letztlich mag es die Kombination die-
ser beiden Traditionen sein — von »Bil-
dung< und >Unlterhaltungc — die die
»Teletubbies« tiir Kritiker so proble-
matisch macht. Obwohl sie grundsitz-
lich die pidagogischen Inhalte, wie sie
traditionell in Bildungsprogrammen
enthalten sind. teilen. weichen sie
auch in mancher Hinsicht davon ab:
Zum Beispiel sind die Familienszenen
im Alltag nicht >realistisch«. denn es
gibt keinen erwachsenen Moderator,
der Sicherheit vermittelt. Und obwohl
die »Teletubbics« zum Teil die Tradi-
tion des Surrealistischen und Phanta-
stischen fritherer Unterhaltungssen-
dungen weiterflihren, gibt es deutlich
stiirkere Lernansitze.

Hier, wie auch in so vielen anderen
Bercichen von  Kindermedicn., mag
das Verhiltnis von >Bildung<und sUn-

11

lerhaltung< etnen grundlegenden Wan-
del erfahren haben. Natidrlich 1st
Unterhaltung  mmmer  Jehrreich.  und
7zwar in dem Sinn. dall wir »iraend
etwas< daraus lernen: und Bildung
mufl in gewisscr Wetse unterhaltsam
sein, zumindest wenn sie Interesse am
Lernen wecken soll. Vielleicht st
diese Unterscheidung in sich schon
falsch oder zu vereintacht — so dic Be-
hauptung von Generationen von Leh-
rern und Medienmachern. Und doch.
im Licht der derzeitigen Verinderun-
gen sowohl bei der Bildung als auch
beim Fernsehen. scheint diese Unter-
scheidung wieder oberstes Gebot ge-
worden zu sein — zumindest bei denje-
nigen, die Veriinderungen am stirksten
ablehnen.

Kinder- und Erwachsenen-
publikum

Die vorangegangenen Argumente deu-
ten darauf hin. daf3 die Ansichten der
Erwachsenen Uber Kinderprogramime
oft von nostalgischen Erinnerungen an
die eigene Kindheit gepragt sind.
Auch hier mag das Phanomen um die
»Teletubbies« einiges iber die sich
idndernde soziale Bedeutung von
Kindheit aussagen. und iber die Art
und Weise. wie diesc Bedeutung zu-
stande kommt und defintert wird.

Tinky Winky. Dipsy. Laa-1.aa und Po tanzen und singen im Teletubby-Land
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Allem Anschein nach sind die »Tele-
tubbies« bei ihrem Ziclpublikum au-
Berordentlich beliebt. Die Serie ent-
wickelhe nicht nur bet wesentlich alte-
ren Zuschauem einen beachtlichen
Kultstatus. zumindest in der ersien
Zeit. Beispielsweise war das Pro-
gramm in einer Grundschule im Nor-
den Londons, wo ich vor emn paar Jah-

ren ein Forschungsprojekt  durch-
fiihrte. ein unausweichliches Ge-

spriichsthema. Die Sechs- und Sieben-
jdhrigen konnten oft gar nicht laut ge-
nug kundtun, daB sie die Sendung
nicht 1m genngsten interessiert und
beschimpften sic heftig als >Baby-
kram<«. Wenn sie dann die Sicherheil
des Alters von neun oder zehn Jahren
erreicht hatten. gelang es ihnen. die
»Teletubbies« mit eincr gewissen sub-
versiven Ironie zu betrachten — ob-
woh] es unter Kindcrn mit kleineren
Geschwistern oft immer noch katego-
rische Ablehnung gab. Wie man sehen
kann. hing die Beurteilung der Sen-
dung eng mit dem Versuch zusammen.
sich als mehr oder minder erwachsenc«
zu schen.?

Genauso berichieten  Kollegen aus
weilerfithrenden  Schulen, daB die
Hefte und Taschen der Schiiler oft mit
» Teletubbies«-Devotionalien ge-
schmiickt waren, und daB mehrere fi-
kalsprachliche oder obszéne Versio-
nen des Titelliedes 1im Umlauf waren.
Es schien, dal} die Sendung auch be;
Studenten eine beachtliche Anhinger-
schaft hatte. In den Monaten der Erst-
ausstrahlung tauchten cine Anzahl
Fan-Webseiten im Internet auf. die an-
scheinend von Studenten gebastelt
worden waren; und viele neue Websel-
ten sind seit dem Programmexport in
die USA erschienen. Die hochsten
Weihen der Akzeptanz in der Jugend-
kultur kamen mm Juli 1997, als das
fihrende Lifestyle-Magazin  »The
Face« einen fiinfscitigen Bericht iiber
»Teleclubbers« brachte. Darin hieB es.
dafl es zu den »coolsten< Dingen iiber-
haupt gehdrte, wenn Ravers sich vom
chemisch induzierten Wahnsinn der
vergangenen Nacht beim >chill-out«
zut Entspannung auch die »Teletub-
bies« ansahen.

Anne White sagte dazu, daB die BBC
thr moglichstes tat. diese >Kultge-
meinde« fernzuhalten, indem man bei-

spielsweise damit drohte. inoffiziellc
Webseiten zu verklagen. und indem
man sich weigerte, die Figuren auch
tir Erwachsenenkleidung zu lizenzie-
ren. Zum einen wollte man damit das
Vorschulpublikum verteidigen, zum
andern ging es aber natiirlich auch um
den Warenschutz. Inzwischen hat der
Kultstatus der »Teletubbies« bei dlte-
ren Kindern und jungen Erwachsenen
langst den Hohepunkt iiberschritten:
Obwohl sie noch nicht vollkommen
»uncool« sind. gilt groe Begeisterung
fiur die Sendung inzwischen als ein-
deuttg passé.

Obwohl der » Teletubbies«-Kult bet il-
teren Zuschauern nur zeitlich begrenzt
war, konnte man in thm auch emen
allgemeinen Sinn flr Ironie sehen, der
die moderne Popkultur immer stirker
durchsetzt. Daher wurde in den ver-
gangenen zehn Jahren »Retro-TV« zu-
mindest in GroBbritannien und den
USA immer beliebter. Mit der Ver-
mehrung der Kanile und dem steigen-
den Bedarf an wiederaufbereitetem al-
ten Material. 1st Ironie zu einem wert-
vollen Marketingwerkzeug fir Pro-
grammplaner geworden. Was f{rither
verachtlich als >Wiederholung« abge-
tan wurde. kommt heute auf Kanilen
wie Nick at Nile in den USA und
Channel Four jn GroBbritannien neu
verpackt, mit geistreichen Kommenta-
ren und >zeitgendssischen« Grafiken.
Zwischenzeitlich iibernehmen Sen-
dungen wie »Mystery Science Theatre
3000« wirkungsvoll die »Arbeit<, iro-
nische Sendungen herauszupicken.

Es konnte nicht ausbleiben, dal auch
das Kinderprogramm auf diese Idee
kam. Vor ein paar Jahren landete die
BBC mit der Wiederholung von Ger-
ry-Anderson-Trickfilmen aus den 60er
Jahren einen beachtlichen Erfolg; und
die »Thunderbirds« erfreuten sich
eines kurzen Daseins als West End-
Show in London. (In Kiirze kommt ein
Live-Action-Film in voller Lange her-
aus.) Der Markt fiir neu aufgelegte
Kassetten mit Kinderprogrammen aus
den 50er, 60er und 70er Jahren ist
heute beachtlich — und man sieht auch
schon Wiederholungen der bizarreren
Trick- und Puppenfilme aus den
70ern.

Hier passieren verschiedene Dinge.
Wie ich schon andeutete, ist es zum
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Teil auch eine Marketingstrategic -
eine clevere Methode. Sendungen fiir
ein neues Publikum ber minimalem fi-
nanziellen Einsatz wiederaufzuberei-
ten. Duas Recycling beliebter Pro-
gramme richtet sich an mehrere Zu-
schauergruppen: Die Erwachsenen
freuen sich Uber »The Wombles« oder
»Captain Pugwash« mit ciner Mi-
schung aus Noslalgie und [ronie: jhre
Kinder sind dabei ganz unvoreinge-
nommen, weil es fiir sie das erste Mal
1st. Was noch wichtiger dabei ist: El-
tern und Kinder kénnen diese Sendun-
gen zusammen anschauen. Das diirfte
bei Scrien wie den »Mighty Morphin«
Power Rangers« oder bei einigen der
anderen (fiir Erwachsene) schwer zu-
ginglichen aktuellen Trickserien eher
weniger der Fall sein. Diese Nostalgie
bei den Erwachsenen mag ja regressiv
oder infantil sein — die Sehnsuchit nach
ciner einfacheren Zeit, in der Minner
noch Minner waren und Fraucn 1hren
Platz kannien. Dennoch ist da auch
das Gefiihl der Uberlegenheit gegen-
iber der Vergangenheit — niamlich der
eigenen Vergangenheit: Unglaubigkeit
dariiber, dal3 wir so einen Unsinn je-
mals ernstnehmen konnten.

Die schnell einsetzende Ironic. der die
»Teletubbies« gleich zu Beginn be-
gegneten. spiegelt eme dhnhche Am-
bivalenz unseres Verhilinisses zur
Kindheit wider. Andererseits verkor-
pern die »Teletubbies« eine Art Un-
schuld. die Erwachsene typischer-
weise als >putzig« oder >sil« beschrei-
ben. Die Phantastereren der »Teletub-
bies« neigen oftmals leicht zum Anar-
chischen. Absurden. das durch die
ausdruckslose Art des erwachsenen
Sprechers noch verstirkt wird. Die
Szenerie der Sendung wirkt sehr sur-
real oder hyper-real, und die Zeil-
schrnft »The Face« war nicht allein in
ihrer Beschreibung, dal} die »Teletub-
bies« etwas »>Psychedelisches«< und
>Halluzinatorisches< haben. Ain offen-
sichtiichsten ist die Verwandtschaft zu
»The Magic Roundabout«, einer Kin-
dersendung aus den 60er Jahren, die
von den Hippies aufgrund threr unaus-
gesprochenen Hinweise aut die Dro-
genkultur heil geliebt wurde.

Man konnte meinen, dall die Intensitit
unserer Reaktionen auf diese Pro-
gramme die Tiete und Ambivalenz



Diskussion
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dessen widersptegelt. was Erwachsene
in Kindhcit investieren — sowohl in die
eigene Kindheit als auch in die [dee
von Kindheit selbst. Aus der cinen
Perspektive konnte man den Erfolg
der »Teletubbics« ber jungen Leuten
und Erwachsenen als eine Form von
Regression oder Infantilitit sehen —
oder zumindest als weiteren Bewels
dafiir. daB sich die Grenzen zwischen
Kinder- und Erwachsenenwelt verwi-
schen. Man konnte es aber auch als
notwendigen ProzeB interpretieren.
skindliche« Freuden wieder aufleben
20 lagsen - an albernen Geriduschen
und Spielen, an Anarchie und Absur-
ditdt — und Ironie ist dafiir ein prakti-
sches Albi. So konnte man sagen. dal3
sowohl das Erwachsenendasein wie
auch die Kindheit ein Provisorium
sind, das je nach Bedarf den verschie-
denen Anspriichen entsprechend in die
eine oder andere Richtung definiert
und gestaltet werden kann.

In diesem Zusammenhang wird der
Begriff sKindlichkeit« - wie davor
»Jhugend« — zu einem symbolischen
Gut. das sich bei Konsumenten ver-
markten 1dBt. deren biologischer Sta-
tus sie schon um einiges vom Zielpu-
bhikum entfernt hat. Es sind nicht ein-
fach nur die Kinder, die die Idee von
Kindheit kaufen, sondern auch die Er-
wachsenen. Sie tun es nicht nur der
Kinder wegen. sondern auch fiir sich
selbst.

Zusammenfassung

Die Interpretation emes jeden Kinder-
programms hat viele Ticken — um so
mehr vielleicht. wenn es sich um ein
Programm handelt. das an ein sehr
junges Publikum gerichtet ist. Als
Erwachsene sind wir nicht das Zielpu-
blikum. Daher besteht das betrachth-
che Ristko, Dinge >falsch zu sehenc,
sie zu wortlich zu nehmen. oder ejn-
fach in die Uberheblichkeit abzurut-
schen. Es ist so einfach, solche Sen-
dungen als langweilig oder simpel.
oder alternativ als putzig. anarchi-
stisch oder surrealistisch einzustufen
— alles charakteristische Reaktionen
Erwachsener aufl Kinder. Die Gefahr
besteht. dal man erwachsene Mul-
stibe ansetzt und dabe; Annahmen
liber die Zuschauver macht, die nicht

Dipsy, L.aa-L.aa,
Po und Tinky

Winky mit dem
Zauberwindrad

gerechtfertigt sind. Es ist ein leichtes.
Anspielungen im Text oder symbo-
lische Assoziationen ausfindig zu ma-
chen oder auf der >Jagd nach Kli-
schees< zu sein. Damit erfahren wir
aber nur wenig dartiber, wie Kinder
selbst das interpretieren. was sie sich
anschauen und wie sie dazu stehen.
Vielleicht 1st es diese innewohnende
Instabilitat — und das Verwischen der
Grenzen. das damit einhergeht — was
die »Teletubbies« zum 1dealen Triiger
fir Bedenken und Phantasien macht.
Letztlich sagen unsere Reaktionen
darauf vielleicht wesentlich mehr iiber
uns selbst aus als Uber das beabsich-
tigte Publikum. i

Ich mochte Peter Kellev und Hannaht Davies fiir ilre
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(L12625]1026).

ANMERKUNGEN

Ich behandle diese Thematik ausfiithrlicher in mei-
nem Buch »After the death of childhood: Growing
up in the age of electronic mediac. Cambridge:
Polity (im Druck).

Kritische Anmerkungen zu dieser Debatte und zu
dem breiteren historischien und wirtschaftlichen
Zusammenhang finden sich in: David Buckingham,
Hannah Davies, Ken Jones and Peter Kelleyv:
»Children’s television in Brilain:  History, dis-
course and policv«. London: British Film Institute
1999.

Zu weiteren nuizlichen Diskussionen dieser The-
matik vel. Ellen Seiter: «Sold separately: parenin
and children in consumer culture«. New Brunx-
wick: Rutgers University Press, 1993

Vel weiterhin: Hannah Davies, David Bucking-
han and Peter Kellev: «In the worst possible
taste? Children, television and cidtural value«. In:
European Jowrnal of Cultural Studies (im Druck)
1999,

DER AUTOR

David Buckingham, Dr. phil., ist
Dozent am Institute of Educa-
tion der University of London,
GroBbritannien.




