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An den »Teletubbies« erhitzen sich die Gemiiter. Dieses Heft bietet einen ersten Uberblick iiber den
internationalen Forschungsstand zu dieser Kinderserie.

Die »Teletubbies« sind ein weltweiter Programmerfolg. Von der BBC in Auftrag gegeben und von der Firma Ragdoll
unter Leitung von Anne Wood und Andrew Davenport produziert. traten sie von GroBbritannien ihren Sicgeszug an.
Sendeanstalten in tber 60 Lindern erwarben die Senderechte (siche Weltkarte).

Seit dem 10. Mirz 1997 ist dic Vorschulserie in Gro$britannien zu sehen. seit dem 28. Marz 1999 auf dem Kinderkanal
ARD/ZDF und seit April 1999 auch bei der ARD.

Eine erfolgreiche Programminnovation

Die Sendung ist ein ungewohntes Kinderprogramm fiir dic allerjiingsten Zuschauenden (Hauptzielgruppe 2-5 Jahre).
Schnittchythmus und Narration sind ausgesprochen ruhig. die Handlung stetig wiederkehrend und daher vorhersehbar.
Trotz sftentlicher Kritik ist die Serie bei den kleinen Zuschauenden und ihren Eltern beliebt. Rund eine Million Menschen
schen die sTeletubbies« tiglich auf dem Kinderkanal ARD/ZDF.

Das Geschiift »Teletubbies« Das Einkommen der »Teletubbies«
Die »Teletubbies« sind nicht nur die bisher gréBte Investition von BBC far die BBC 1998: 23 Mio. Pfund
Worldwide im Bereich Kinderfernsehen. sie bringen allen beteiligten Firmen (nach BBC Worldwide Annual Report
hohe Gewinne. BBC Worldwide gibt das Einkommen der »Teletubbies« in 97/98, S. 18)

den Jahren 97 und "98 mit 330 Millionen Pfund an (sieche Graphik I).
Zu der Sendung <ind dber 100 Merchandising-Produkle auf dem internatio-
nalen Markt. Fiir dic Bundesrepublik Deutschiand wurden bisher 56 Lizen-
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® | Mio. verkaufle »Teletubbles«-Bicher (Ravensburger). 1%

® iiber 500000 verkaufte Videos (Ravensburger). 5

® 45000 verkaufte »Teletubbies«-Computerspiele (The Learning Company ). Programm- el y:

® 125000 monattich verkaufte Exemplare des » Teletubbies«-Magazins vermarktung Merchandising
(Panini Verlag). 1% 17%

»Teletubbies«: Zwischen Kritik, Kultobjekt und Projektionsfliche

Suchmaschinen im World Wide Web zeigen mittlerweile iiber 70.000 Eintrige. die von Fan-Seiten bis »Tele-
tubbies«-Hal3seiten gehen. Die »Teletubbies« sind nicht nur bei Kindermn weltweit ein Erfolg. sic werden von Erwachse-
nen in aller Welt thematisiert und diskuticrt. Die »Teletubbies« sind Anlafl. um die Diskussion »Kinder und Fernsehen«
erneut anzufachen. sie sind Kuttobjekt und Projektionsflichen fiir Kulturkritik und Homophobie.



