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Ein Kinderkanal
in der Medienkonkurrenz

Der Kinderkanal ARD/ZDF hatte
1997 einen guten Start; seine Kr-
folgsgeschichte setzt sich fort.

er Kinderkanal von ARD und

ZDF ging am L. Januar 1997

aul Sendung und kann inzwi-
schen tiiglich von 6.00 bis 19.00 Uhr
tiber Kabel und Satellit empfangen
werden.
Von Anfang an erfreute sich dicser 6t-
fentlich-rechtliche Zielgruppensender
fiir die jlingsten Zuschauer bis 13 Jah-
ren einer guten und kontinuwerlich an-
wachsenden Zuschauerresonanz. Der
Erfolg spiegelt sich neben den direkt
beim Sender eingehenden Briefen. Fa-
xen und E-Mails vor allem in den re-
prisentativen GfK-Zahlen und ergin-
zenden Befragungen.
Bereits im Sommer 1997 — nur wemece
Monate nach dem Sendestart — be-

scheinigten Befragte mit Kindem in
einer deutschlandweiten, reprisentati-
ven Umfrage mehrheitlich dem neuen
Sender folgende Qualititen:

»unterhaltsame« (769 ). »lustig bzw.
witzige (75%). »gewaltfrei« (73%)
und »Kinder Kkonnen etwas lemen
(7150). Positiv fiel auch auf. daff der
Kinderkanal keine Werbung 7zeigte
(63%). Ein fast ebenso hoher Anteil
der Leute mit Kindern fand. daf der
Kinderkanal »qualitativ gut gemacht«
sel (60%) und »auf den Alltag der
Kinder (61%) und ihren Entwick-
lungsstand einging« (619%).!

Die noch internen GfK-Zahlen der er-
sten Ausstrahlungsmonate — der Kin-
derkanal verfiigt erst seit dem 1. Juli
1997 iiber eime zeitabschnittsbezogene
GfK-Lizenz — ceiglen, dald er von Be-
ginn an vor dem kommerzicllen Kin-
dersender Nickelodeon lag (Ver-

gleichshasis - war  der Nickelodeon
Marktanteil von Ende 1996, also vor
der Abgabe der ARTE-Frequenz,).

Ab dem zweiten Halbjahr 1997 konnte
der Kinderkanal dann seine gute Reso-
nanz. auch verdffentlichen. Von Juh
bis Dezember 1997 erreichte er bereits
durchschnittlich  11.0%  Markianteil
unter den 3- bis |3jihrigen in Kabel-
und Satellitenhaushalten. In den bei-
den letzten Monaten des Jahres 1997
wurde ersimals die 12-Prozent-Marke
tberschritten und im 1. Halbjahr 1998
weitgehend konstant gehalten. Der
Jahreswert 1998 belief sich — dank
weiterer Zunahmen im 2. Halbjahr —
aut 13.8%.

Gleichzeitig dem Kinderkanal
konnten aber auch die kommerzicllen
Sender Super RTL und Nickelodeon,
dic sich an die gleiche Zielgruppe
wenden. 1hre Resonanz steigern. Dic

mit

Marktanteilsentwicklung des Kinderkanals ARD/ZDF (in %) vom 2. Hbj. 1997 bis April 1999
(Kinder 3-13 Jahre bundesweit in KaSat-HH, Mo-So, 06.00-19.00 Uhr).
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Marktanteile in Prozent des Kinderkanals ARD/ZDF und anderer nationaler Sender (bej Kindern 3-13 Jahre
bundesweit in.KaSat-HH, Mo-So, 06.00-19.00 Uhr) im Monat April 1999
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Zuschaucranalysen der letzlen Jahre
zeigen, daB Kinder sich sehr schnell
den Sendem zuwcenden, die ihr Pro-
gramm eindeutig auf ihre  Alters-
gruppe zuschneiden. Bis Ende Mai
1998 deutete die Entwicklung stark in
Richtung einer Aufteilung des Kinder-
zuschauersegmentes zwischen Super
RTL, Kinderkanal und Nickelodeon.
Dic Zunahmen in der Zuschauerreso-
nanz bei den drei Kinderziclgruppen-
sendem gehen wesentlich auf Kosten
breiter ausgerichtetcr privater Pro-
gramme, wie Pro 7. RTL und RTL 2.

Die Zuschaueranalvsen
der letzten Jahre zeigen,
dafs sich Kinder sehr schnell
den Sendern zuwenden,
die ihr Programm eindeutig
auf ihre Altersgruppe zu-
schneiden.

Nickelodeon, der deutschsprachige
kommerzielle Kindersender aus Ame-
rika. verzeichnete bis April/Mai 1998
eine fast lineare Steigerung im Markt-
anteil bis zur 10-Prozent-Marke.

Dicser an sich recht gute und weiter
steigerungsfihige Resonanzwert hin-
derte aber dic Nickelodeon Gesell-
schafter nicht, Ende Mai 1998 die Ab-
schaltung des Senders in Deutschland
zu beschheflen.

Nach der Abschaltung Nickelodeons
wurden die Karten neu gemischt. Als
klare Favoriten profilierten sich jetzt
Super RTL und der Kinderkanal von
ARD/ZDF, withrend andere Pro-
gramme nur voriibergehend Zuge-
winnc verzeichnelen.

Murk(fithrer 1998 war Super RTL mil
18.7%. Ab Sommer 1998 vergriéferte
sich liber die Monate scin Abstand zu
den ibrigen Programymen stark. Von
September 1998 bis Mirz 1999 lug er
in der Zeitschiene, in der der Kinder-
kanal sendet. zwischen 20 und 23%
Marktanteil. Der Kinderkanal war
aber klar die Nummer zwel bei den
bundesdeutschen  Kindern und  er-
reichte 1m 2. Halbjabr 1998 einen
Marktanteil von 15,4%. Weitere Stei-
gerungen auf 17.4% crfolgien im |,
Quartal 1999.

Im Apul 1999 verzeichnete der Kin-
derkanal weitere Zugewinne, wihrend

Super RTL diesmal riicklaufige Zah-
len schrieb.

Auf den offentlich-rechtlichen Kinder-
kanal entfielen 18.6% der Sehdauer der
3- bis 13jdhrigen, withrend der Kolner
Prvatsender auf 19,3% Markianteil
kam. (Kinder, 3-13 Jahre bundesweit
in Kabel/Satelliten-Haushalten).2 [ ]

ANMERKUNGEN

! Befragt wurden insgesamt 4400 Personen iiher 14
Jahren im Auftraz der ARD/ZDF-Medienkommis-
sion,

Im néichsien Heft von | TeleviZion™ (12/1999/2)
erschemt ein ausfiihriicher Artikel iiber Pro-
grammennvicklung wnd  Zuschauerresonanz  des
Kinderkanols von Albert Schéfer und Gerlinde
Frev-Ven.
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