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Allgemeine Grunddaten

tiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Was machen deutsche Kinder in ihrer Freizeit am liebsten?

Welche Medien werden am haufigsten genutzt?

Welche Medien besitzen Madchen und Jungen?

Verwenden Kinder ihr Taschengeld auch fir Medien?




KB

Freizeitbeschéaftigungen von Kindern

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Angaben in Prozent

Mit Freunden zusammen sein ] 78,5

Fernsehen schauen | 77,6

Musik héren ] 55,8

Rad fahren, Biken ] 525

Sport im Sportverein treiben | 40,5

Den Computer/Laptop nutzen ] 35,6

Sich mit Tieren beschaftigen ] 34,2

Mit Handspielgeraten w ie Game-Boy etc. spielen ] 32,7

Horspiele, Horbucher auf Kassetten/CDs horen ] 29,6

FuBball spielen ] 29,2

Im Internet surfen ] 27,4

Blicher lesen ] 25,2

Mit Spielkonsolen wie Playstation, Wii etc. spielen |

0 20 40 60 80

Basis: 1.745 Jungen und Madchen, 6-13 Jahre, h&dufige Austubung der Freizeitaktivitaten.
Quelle: KidsVerbraucherAnalyse 2010, S. 40.
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Tagliche Nutzung von Medien

fiir das Jugend- und
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Angaben in Prozent

Cermsehon M 78
63

Musik auf CD, Kassetten 32
oder MP3 horen 25
Radio hdren 29

24

H 10-12 Jahre

Computer nutzen: lernen, O 6.9 Jahre

arbeiten, spielen

23

Mit Spielkonsole spielen

Im Internet sein

Biucher lesen

Basis: 1.467 Jungen und Madchen, 6-19 Jahre.
Quelle: Trend Tracking Kids 2010, iconkids & youth international research, S. 91.
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Medienbesitz bei Madchen

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Angaben in Prozent

Kassettenrekorder/ 54
CD-Player
68
. 35
Tragbare Spielkonsole
32
46 -
MP3-Player W 10-12 Jahre
22 O 6-9 Jahre
47
Fernseher
25
37
Stereoanlage
25
| |
0 10 20 30 40 50 60 70

Basis: 712 Méadchen, 6-19 Jahre, Trend 2010.
Quelle: Trend Tracking Kids 2010, iconkids & youth international research, S. 98.
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Medienbesitz bei Jungen

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Angaben in Prozent

Kassettenrekorder/ 53
CD-Player 66
. 40
Tragbare Spielkonsole
38
51 W 10-12 Jahre
Fernseher
28 O 6-9 Jahre
48
MP3-Player
23
45
Stereoanlage
26
| |
0 10 20 30 40 50 60 70

Basis: 755 Jungen, 6-19 Jahre, Trend 2010.
Quelle: Trend Tracking Kids 2010, iconkids & youth international research, S. 97.
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Die Verwendung des Taschengelds

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Kinder verwenden ihr Taschengeld flr ... Angaben in Prozent

SuRigkeiten/Kekse/Kaugummi ‘ [61,1
Zeitschriften, Magazine, Comics, Manga 1 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | 50,8
Es ‘ ‘ ‘ | 31,9
Getrénke 1 ‘ ‘ | 27,6
Spiele/Spielzeug 1 ‘ ‘ | 275
Essen unterwegs/Fast Food | ‘ ‘ | 21,7
Sticker/Sammelkarten 1 ‘ | 18,7
Musik-CDs | ‘ | 15,7

Kino | 15,7

Salzige Knabberartikel, Chips, Nisse | 13,6

Bekleidung, Accessoires | 13,5

Computer-, Konsolenspiele | 12,4

0 10 20 30 40 50

Basis: 1.606 Jungen und Madchen, 6-13 Jahre, Taschengeld-Bezieher/innen.
Quelle: KidsVerbraucherAnalyse 2010, S. 26.
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Kinder, Fernsehen und mediale Figuren

tiir das Jugend- und
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 Fernseher im Kinderzimmer

* Wie lange schauen deutsche Kinder fern?

 Welche Programme und Formate werden am haufigsten genutzt?
 Welche Fernsehsendungen waren 2010 am beliebtesten?

* Was sind die High-Interest-Themen von Kindern?

 Welche Prominente mogen sie besonders gerne?




Wo findet man in deutschen Haushalten das ﬁﬂ

Internationales Zentralinstitut

zwelte Fernsehgerat am haufigsten? Sl Y

Angaben in Prozent

Esszimmer i 3
Kuche -6
Arbeitszimmer -10

)

eem-Sctiatzimmer |

0 10 20 30 40 50 6

Basis: 409 TV-Haushalte mit mind. 1 Person, 14-64 Jahre, mind. 2 TV-Geréte, Mehrfachnennungen.

Quelle: ths emnid-Studie ,Kartografie deutscher TV-Wohnzimmer*, Artikel: Horstmann/
Schumann 2010, S. 48.

0
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Gemeinsame TV-Nutzung in der Familie

tiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Angaben in Prozent

taglich 33

mehrmals pro Woche 41

etwa einmal pro Woche 10

etwa ein- bis dreimal pro Monat :| 3
etwa einmal im Monat ]1

seltener als einmal im Monat :|2

nie/so gut wie nie 6

Basis: 260 TV-Haushalte mit Kind, 14-64 Jahre.

Quelle: ths emnid-Studie ,Kartografie deutscher TV-Wohnzimmer*, in: SUPER RTL:
Kinderwelten 2010, Folie 14 (Vortrag Casu/Bartz: Leitmedium Fernsehen).
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Das eigene Fernsehgerat im Kinderzimmer

tiir das Jugend- und
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Angaben in Prozent

Gesamt Madchen Jungen 6-7 Jahre 8-9 Jahre  10-11 Jahre

Basis: 2.529 Madchen und Jungen, 6-11 Jahre.

Quelle: World Vision Kinderstudie 2010 — TNS Infratest Sozialforschung,
Artikel: Leven/Schneekloth 2010, S. 119.



Entwicklung der Sehdauer von Kindern ﬁﬁ
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Im Jahresvergleich iy

Kinder sehen im Durchschnitt etwa 88 Minuten am Tag fern.

Sehdauer in Minuten

120
><.\
- xl
e — B
87 86 86
80 83
A . Az [
g
—=—Gesamt (3-13 Jahre) ——3-5 Jahre 6-9 Jahre ——10-13 Jahre
40 T . .

2003 2005 2007 2009

Basis: BRD gesamt, 3:00 bis 3:00 Uhr.

Quelle: AGF/GTK, TV Scope, Medienforschung SUPER RTL, alle Ebenen, Analog + Digital, Fernsehpanel
In: SUPER RTL: Kinderwelten 2010, Folie 20 (Vortrag Casu/Bartz: Leitmedium Fernsehen).
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Wie lange ,bleiben* Kinder vor dem Fernseher?

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Angaben in Minuten

200
= Verweildauer in Min./Tag
22 149 .
150 - 147 146 144 145 — Sehdauer in Min./Tag
97
100 \91 90 87 86 883
50
0 T T T T T

2000 2005 2006 2007 2008 Index 2009

Basis: BRD gesamt, Mo-So, 3:00-3:00 Uhr, 3-13 Jahre.

Quelle: AGF/GfK-TV Scope, Fernsehpanel (D+EU) ab 2005.
In: Media Perspektiven 4/2010, S. 183.
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Fernsehnutzung an verschiedenen Wochentagen
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Sehdauer 2009 in Min./Tag

120

106 105 107

101 101 102
100 93 93 o -
88 89 gg

80 80 79
80 -

O Gesamt
[0 Madchen
O Jungen

40 —

20 —

Mo-So Mo-Do Fr Sa So

Basis: BRD gesamt, Mo-So, 3:00-3:00 Uhr, 3-13 Jahre.

Quelle: AGF/GfK-TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).
In: Media Perspektiven 4/2010, S. 186.



Abendliche Nutzung verschiedener g
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Programmanbieter im Jahresvergleich s

Marktanteile in Prozent

30 -
—Das Erste
—7DF
25 2&\ 25.4 —— Dritte
23,6 . 234 KILKA
22 21,8 - RTL
198 & —RTL Il
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=\ OX
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Basis: BRD gesamt, Mo-So, 19:00-21:00 Uhr, 3-13 Jahre.

Quelle: AGF/GfK-Tv Scope, Fernsehpanel (D+EU), ab 2000.
Daten ab 2005 in: Media Perspektiven 4/2010, S. 189.
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Marktanteile in Prozent

30T 27,3 28,2 O 3-13 Jahre (gesamt)
B 3-5 Jahre

B 12-13 Jahre

21,3
20 +
15,5 15,5
10 +
41 46
i 2,9I
0
SUPER RTL KI.KA NICK PRO7 RTL SAT.1 Das Erste

Basis: BRD gesamt, Mo-So, 3:00-3:00 Uhr, 3-13 Jahre, Marktanteile 2009.

Quelle: AGF/GfK-TV Scope Fernsehpanel (D+EU).
In: Media Perspektiven 4/2010, S. 190.
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Welche Genres werden am haufigsten rezipiert?

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Angaben in Prozent
100%

0%+ | 34 7
[ 29 22 S
80%

70% +

i 43 8 4

60% + 22 18 5

50% +

40% +

30% +

20% +

10% - 39 26 8 19 5 3

0% 1 1 1 1 1
Fiction Information Werbung Unterhaltung Sport Sonstiges

O Gesamt, 3-13 Jahre B 3-5 Jahre O 6-9 Jahre O 10-13 Jahre

Basis: BRD gesamt, 3-13 Jahre, kumulierte Sehdauer, AGF-Programmcodierung fur die Sender: Das Erste, ZDF,
RTL, RTL 2, SUPER RTL, SAT.1, PRO?7.

Quelle: AGF/GfK Fernsehforschung, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU) 2009.
In: Media Perspektiven 4/2010, S. 193.
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Die beliebtesten TV-Sendungen von Madchen

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen

Angaben in Prozent

6-9 Jahre 10-12 Jahre
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Basis: 712 Méadchen, 6-19 Jahre, Trend 2010.
Quelle: Trend Tracking Kids 2010, iconkids & youth international research, S. 20.



Die beliebtesten TV-Sendungen von Jungen
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Basis: 755 Jungen, 6-19 Jahre, Trend 2010.

Angaben in Prozent

10-12 Jahre
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Quelle: Trend Tracking Kids 2010, iconkids & youth international research, S. 19.




High-Interest-Themen von Kindern 2010

Platz 1 Ice Age 46 %
Platz 2 Harry Potter 44 %
Platz 3 SpongeBob 43 %
Platz 4 DSDS 36 %
Platz 5 Die Pinguine von Madagascar

Hannah Montana
Die Simpsons

Platz 6 Tokio Hotel
Die wilden Kerle
Platz 7 Micky Maus
Lady Gaga

Basis: 360 (Split M) / 352 (Split O), Jungen und Madchen, 6-12 Jahre, Trend 2010.

Quelle: Trend Tracking Kids 2010, iconkids & youth international research, S. 45.
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32 %

29 %

28 %
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High Interest Themen: Madchen und Jungen

Madchen

70

50 { 48

40
40 | 38

30 1

20 4

10 4 |

Basis: Jungen: 188 (Split M) / 180 (Split O), Madchen: 172 (Split M) / 172 (Split O), 6-12 Jahre, Trend 2010.
Quelle: Trend Tracking Kids 2010, iconkids & youth international research, S. 46.
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Angaben in Prozent
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Beliebte Prominente bei Madchen: Trend 2010

das Jugend- und
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Angaben in Prozent

Hannah Montana 17
Miley Cyrus
(Miley Cyrus) a1
19
Lady Gaga
14
14
Tokio Hotel
15
13
Heidi Klum 0 10-12 Jahre
12 O 6-9Jahre
0 5 10 15 20 25 30 35

Basis: 712 Méadchen, 6-19 Jahre, Trend 2010.
Quelle: Trend Tracking Kids 2010, iconkids & youth international research, S. 56.
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Beliebte Prominente bei Jungen: Trend 2010
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Angaben in Prozent

18
Bastian Schweinsteiger
13
14
Michael Ballack
14
17
Michael Schumacher
14
12
Dieter Bohlen
10
10
Stefan Raab O 10-12 Jahre
S O 6-9Jahre
| | |
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

Basis: 755 Jungen, 6-19 Jahre, Trend 2010.
Quelle: Trend Tracking Kids 2010, iconkids & youth international research, S. 55.
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Sonstige Mediennutzung o ¢

Bildungsfernsehen (IZ1)

e Welche Zeitschriften lesen deutsche Kinder?
* Wie gehen sie mit Computer und Internet um?

 Wie viele Kinder besitzen ein Handy und was
machen sie damit?




Die beliebtesten Zeitschriften & Comics ﬁ,ﬂ
der Madchen ot el

Bildungsfernsehen (IZ1)

Angaben in Prozent

6-9 Jahre 10-12 Jahre
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Basis: 511 Méadchen, die Comics oder Zeitschriften lesen, 6-19 Jahre, Trend 2010.
Quelle: Trend Tracking Kids 2010, iconkids & youth international research, S. 157.



Die beliebtesten Zeitschriften & Comics ﬁj
der Jungen

Angaben in Prozent

6-9 Jahre 10-12 Jahre

40
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o0 50 25

50 19
20

40 16

20 15 11
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Basis: 414 Jungen, die Zeitschriften oder Comics lesen, 6-19 Jahre, Trend

2010.
Quelle: Trend Tracking Kids 2010, iconkids & youth international research, S. 156.
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Die Verfugbarkeit von Computern im Kinderzimmer ...

s Jugend
Bildungsfernsehen (IZ1)

Angaben in Prozent

40

| 34
30 +

| 23 24

21 21
20 -+
11
10 +
0 T T T T T
Gesamt Méadchen Jungen 6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre

Basis: 2.529 Madchen und Jungen, 6-11 Jahre.

Quelle: World Vision Kinderstudie 2010 — TNS Infratest Sozialforschung,
Artikel: Leven/Schneekloth 2010, S. 119.
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Tatigkeiten mit dem Computer/Laptop
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Angaben in Prozent

Computerspiele, | 89.1

83
P ames | 33

. | 60,1
Texte schreiben ns
65,6
1 | 651
Musik horen 63,2
64,1

Lernprogramm 58,4
54,6
Filme, DVDs ansehen | 479
51,9

| 418

Malen, zeichnen O Jungen

. o6 O Madchen
Andere Anwendungen 8 @ Gesamt
6
2 ’ \

- I I I I I

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Basis: 1.314 Madchen und Jungen, 6-13 Jahre, PC-Nutzer/innen, Nutzung mind. ab und zu.
Quelle: KidsVerbraucherAnalyse 2010, S. 43.




Die Verflgbarkeit von Spielkonsolen ﬁﬁ
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Im Kinderzimmer

Angaben in Prozent

40
35 36
30 + 28 28
21
20 + 18
10 +
O T T T T T
Gesamt Méadchen Jungen 6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre

Basis: 2.529 Madchen und Jungen, 6-11 Jahre.

Quelle: World Vision Kinderstudie 2010 — TNS Infratest Sozialforschung,
Artikel: Leven/Schneekloth 2010, S. 119.
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Wie oft spielen Kinder Computerspiele?

fiir das Jugend- und
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Angaben in Prozent

6-7 Jahre 11 28 11 51 O Jeden/fast jeden Tag

O Einmal/mehrmals in

8-9 Jahre 19 36 9 36 der Woche
O Einmal/mehrmals im
Monat und seltener
10-11 Jahre 15 45 12 28
i O Nie
12-13 Jahre 11 46 11 32
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Basis: 1.467 Jungen und Méadchen, 6-19 Jahre, Trend 2010.

Quelle: Trend Tracking Kids 2010, iconkids & youth international research, S. 143.
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Zugang zum Internet

fiir das Jugend- und
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Angaben in Prozent

80

i 72 O Regelmalig
70 + O Unregelmalig

' B Kein Zugan
60 - gang
50 -+ 48 »

43

R 42 40 39
40 + 36 36 36

R 32
30 1 24

.22 21 23
20 +

i 13
10 + 5

0 ) L] L] L] L]
Gesamt Madchen Jungen 6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre

Basis: 2.529 Madchen und Jungen, 6-11 Jahre, Zahlen fir 2009.

Quelle: World Vision Kinderstudie 2010 — TNS Infratest Sozialforschung,
Artikel: Leven/Schneekloth 2010, S. 122 u. 123.
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Nutzung des Internets

fiir das Jugend- und
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Angaben in Prozent

Informationen fur Schule sammeln ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 85,3
Informationen fur Freizeit sammeln | ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | 67,9
Kostenlose Onlien-Spiele | ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | 66,1
Nachschlagewerke (z.B. Wikipedia) nutzen | ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | 65,7
E-Mails lesen/schreiben | ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | 64,4
Musik anhdren | | | ‘ ‘ ‘ ‘ | 64,1
Anschauen von Filmen, Videos, Clips 1 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ |62,7
Infos zu Marken od. Produkten suchen | ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | 52
Sich mit anderen in Chats od. Communities unterhalten | 1 1 1 1 1| 50,9

Basis: 1.173 Madchen und Jungen, 6-13 Jahre, Internet-Nutzer/innen mind. ab und zu.

Quelle: KidsVerbraucherAnalyse 2010, S. 44.
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Wie lange sind Kinder online?

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Angaben in Prozent

100%
90%
38 31 . .
80% O Bis 30 Min.
70%
65
60% 78 O 31 bis 60 Min.
50%
48
40% ) )
’ 49 O 61 bis 120 Min.
30%
20% 30
16 O Langer als 120 Min.
10% 21
11
6 5
0% . . 2 .
6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre 12-13 Jahre

Basis: 1.054 Jungen und Madchen, 6-19 Jahre, Internet-Nutzer/innen, ungeféahre Minuten pro Sitzung, Trend 2010.

Quelle: Trend Tracking Kids 2010, iconkids & youth international research, S. 116.
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Die beliebtesten Internetseiten von Kindern

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Angaben in Prozent

www.toggo.de 41,1

www kika.de 30,2

www.nick de 29,9

ww.wasistwas.de 20,9

www.micky-maus.de 20,2

ww.geolino.de 18,8

wWww.tivi.de 18,1

www.disney.de 16,6

www.kidszone.de 14,5

i : i : i : i
0 10 20 30 40
Basis: 1.173 Madchen und Jungen, 6-13 Jahre, Internet-Nutzer/innen, Besuch von Websites mind. selten.

Quelle: KidsVerbraucherAnalyse 2010, S. 44.



Internetkompetenz: Verstandnis des Internets

Jahre

8-10
Jahre

11-13
Jahre

Basis: Qualitative Studie mit 40 Madchen und Jungen, 6-16 Jahre.

Quelle: Elements of Art / phaydon research+consulting: Kinder im Internet — vom virtuellen
Spielplatz zum Alltagsbegleiter. Ménchengladbach 2009, Folie 13.

Komplexitat des Internets kognitiv nicht fassbar

»  Internet* als abstrakter Begriff, wird v. a. mit Spielen assoziiert

Grenzen zwischen Realitat und Virtualitat flieRend

Teilaspekte des Internets werden verstanden

Einige Bereiche liegen weiterhin auRerhalb des Erfahrungshorizonts
(z. B. Profile im Social Web)

« Klar(er)e Vorstellungen vom Internet
* Internet und seine (multi-)funktionalen Mdglichkeiten sind bekannt und

weitgehend erschlossen

KB
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Internetkompetenz: ﬁﬁ

Internationales Zentralinstitut

Altersspezifische Verhaltensmuster und Interessen "=

Surfverhalten: staunend Sl
6-7 * Nur Nutzung von Seiten, die Eltern vorgeben und f:gg;gﬁislfg:::]b_ Lie
Jahre offnen, kein selbstandiger Seitenwechsel 9
* |nteressen: einfache Spiele LIgERle (W A= Life
: P Software
Surfverhalten: interessiert Schwaéachen:
8-10 * Routinierte Nutzung bekannter Seiten; selbstandige, Fehlende
aber unbeholfene Seitenwechsel Englischkenntnisse
Jahre
* Interessen: anspruchsvollere Spiele, Videos, Seiten zum Kein routinierter Umgang mit
spielerischen Lernen, klassische Informationsseiten Hard- und Software
Surfverhalten: wissbegierig Schwachen:
11-13 * gelbt im Internetumgang Englischkenntnisse im
Jahre * Interessen: Videos, klassische Informationen und AL
Wissen, anspruchsvollere Spiele (Jungen), Unerfahren mit komplizierten
Communities/ Chats (Madchen) (Software-)Prozessen

Basis: Qualitative Studie mit 40 Madchen und Jungen, 6-16 Jahre.

Quelle: Elements of Art/phaydon research+consulting: Kinder im Internet — vom virtuellen
Spielplatz zum Alltagsbegleiter. Ménchengladbach 2009, Folien 126 ff.




KB

Wie viele Kinder besitzen ein eigenes Handy?

tiir das Jugend- und
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Angaben in Prozent

Gesamt 472
Jungen | 46,3
Madchen | 48,1
6-9 Jahre | | | | 20,0
10-13 Jahre | 72,7
0 10 ‘ 20 ‘ 30 ‘ 40 ‘ 50 ‘ 60 ‘ 70

Basis: 1.745 (gesamt); 823 Jungen und Madchen, die ein Handy besitzen. 6-13 Jahre.
Quelle: KidsVerbraucherAnalyse 2010, S. 47.
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Nutzungsarten des Handys

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (IZ1)

Angaben in Prozent

SMS versenden/ * 37
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. 35
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Als Wecker b 18 43
10
MP3 horen F—‘ 16
, 2
Notizen machen 6
Fotografieren >
g 7 W 10-12 Jahre
_ _ 6 O 13-16 Jahre
Spiele spielen 6
0 10 20 30 40 50

Basis: 928 Jungen und Madchen, 6-19 Jahre, Handy-Besitzer/innen, Trend 2010.

Quelle: Trend Tracking Kids 2010, iconkids & youth international research, S. 150.
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Bildungsfernsehen (IZ1)

Angaben in Prozent
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30 + 26.6
20 +
15,7
- 12,3
10 +
R 3,3 3,2
O ) ) ) ) )
Unter 5 Euro 5 bis unter 10 bis unter 15 bis unter 20 bis unter 25 Euro
10 Euro 15 Euro 20 Euro 25 Euro und mehr

Basis: 416 Jungen und Madchen, die ein Handy besitzen und Kosten ganz od. teilweise selbst tragen, 6-13 Jahre.

Quelle: KidsVerbraucherAnalyse 2010, S. 48.
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